
夏天， 美眉们穿多彩吊带
裙的时间多了， 装点美颈的钻
石吊坠出场的时候也多了。 你
会戴它爱它保养它吗？ 钻石达
人来告诉你如何使钻石吊坠永
远闪耀。

清洁液洗净法： 用一个小
碗盛装温水， 在水中调合适量
的中性清洁剂。 将钻石吊坠浸
在水中， 用牙刷轻轻刷洗了再
用一个网筛兜住， 用温水冲
洗， 最后用一条柔软的无棉绒
布拍干即可。

冷水浸洗法： 用一个小
碗， 把适量的清水和家用洗衣
液混合， 将钻石吊坠浸在水中
约 30 分钟， 然后用一个小刷
子， 在钻石吊坠前后左右轻轻
刷洗， 再在水中挥动一会， 拿
出来用纸巾拭干即可。

珠宝清洁液清洁法： 市面
上有一种珠宝清洁液， 附赠清
洁珠宝的容器， 按照其说明洗
涤钻石吊坠即可。

清洗是保养钻石吊坠最常
规的做法， 其实平时的佩戴习
惯才是重中之重。 首先， 你在
穿套头式衣服的时候， 得摘掉
你的钻石吊坠， 睡觉的时候也
得摘掉钻石吊坠， 洗澡的时候
也需要摘掉钻石吊坠。 虽然不
比钻石戒指那么能接触到各
类极端的环境， 钻石吊坠仍然
要注意佩戴方式， 并依靠良好
的佩戴方式而更显美丽的钻石
饰品。 （莹莹）

达人教你
如何保养钻石吊坠
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每天一个主题日 天天享特权

近日， 我市天气炎热， 主要商
圈都在修路,对客流量产生了很大
影响， 但是金鑫珠宝特推出“七大
主题日” 活动， 满足了不同顾客的
消费需求。

据了解， 金鑫珠宝每天一个主
题， 让不同的顾客在不同的时间享
受到不同的优惠： 周一是会员专享
优惠日， 会员独享双倍积分； 周二
则是婚庆喜乐购， 针对准备结婚的
顾客， 推出 30分裸钻一口价 4888
元， 并免费升级豪华戒托， 同时,
消费的顾客还可以在联盟商家享受
婚庆一条龙服务， 享有多重优惠；
周三移动开心购， 持移动手机号码
购物的顾客， 购物满额即可获赠话

费； 周四都市靓丽日， 更是针对都
市女性顾客， 进店购物可以送
KTV 欢唱券， 美容卡专享； 周五
卡友专属日， 刷卡送好礼， 还可以
“0” 利息分期购； 周六、 日乐翻
天， 礼品疯狂抽等主题日活动。 为
会员、 婚庆人士、 移动客户、 时尚
女性、 银行卡友提供不同的个性化
服务， 让顾客都尊享特权。

目前， 金鑫珠宝黄金、 铂金、
镶嵌饰品优惠力度空前， 购物均可
享受优惠， 还能参与主题日活动。
活动并未受到炎热天气及修路的影
响， 一经推出就受到消费者的热
捧， 商场人气火爆。 为将人气转变
为销售业绩， 除价格优势外， 还在
周末加推抽奖活动， 礼品也是物美
超值。 折叠自行车、 剃须刀疯狂抽

不停。 好多“痴情” 的顾客天天来
报到， 并守在抽奖现场。

独家销售 89 刻面钻石受青睐

金鑫珠宝上海市场店 VIP 购
物中心来自博茨瓦纳的 89 个刻面
钻石引得消费者流连驻足， 此钻石
来自世界产量最大的钻石产地博茨
瓦纳。 钻石配备国际 IGI 认证证
书， 带有出产及打磨地“博茨瓦纳
印记”， 河南省独家销售。 每一粒
钻石刻有腰棱编码， 独一无二， 无
可复制， 并配有专属包装， 更显意
义非凡。 会员王某在无需折扣的情
况下花 20 万元买了一颗钻石送给
妻子“以前结婚时买不起钻戒， 现
在做生意有钱了， 要加倍弥补太
太！”

据悉， 金鑫珠宝裸钻定制区中
分布有不同分值的裸钻， 顾客可根
据自身需要随心定制。 还推出裸钻
一口价， 价格接近国际裸钻报价，
不仅让消费者全面知情钻石售价，
更清楚算出商家加价， 如此开城布
公的举措不过是为了告诉消费者，
金鑫珠宝的钻石性价比最高。 裸钻
饰品一推出就引起消费者的追捧。

金鑫珠宝负责人说， 金鑫珠宝
十五年打造专业， 铸就诚信。 金鑫
珠宝产品都是统一品质、 统一定
价， 拒绝低品质产品进入金鑫。 用
更实惠的价格把更好的产品和更好
的服务惠及消费者。 接下来， 将推
出十五年店庆系列的优惠活动， 请
大家拭目以待。

（胡苹）

金鑫珠宝“七大主题日”再掀销售风暴

7月 25 日， 国内 55 家媒体齐
聚北京万达索菲特大饭店， 参加万
千百货更名及发展情况发布会， 从
此全国现有的 42 家万千百货全部
更名为万达百货。

对于此次更名是偶然还是发展
的必然等疑问， 万达百货的总经理
丁遥给媒体的回答是： “这是万千
百货高速发展的一个必然结果。”

万千百货诞生于 2007 年， 用

5 年的时间从无到有， 创造了连续
4 年全国百货业全国开店速度第
一， 年营业额增长幅度最高达
340%， 2012年截至目前与去年相
比已有近两倍的增长。 充满活力，
不断创新的万千百货的更名， 是迈
出了新品牌战略发展的第一步， 在
万千百货单品牌多年的高速发展
后， 更名万达百货就是要借助万达
这块品牌的核动力发动机， 借助万

达品牌的影响力和实力， 统一形
象， 整合发展。

更名后的万达百货将计划到
2015 年全国开业 110 家店， 成为
中国连锁百货行业第一品牌， 要做
到这一点， 万达百货已经准备好了
创新的经营手段和特色的管理模
式。 新的品牌战略下， 其将分为 4
种类型： 高端奢华店、 精致生活
店、 时尚流行店和社区生活店， 同

时花巨资独家引入适合各个消费阶
层的体验式服务， 为消费者带来与
众不同的消费体验和心理满足， 这
也是今后万达百货的工作重点。

与会的著名品牌专家李光斗对
于这次更名， 用了品牌背书来形
容， 借助万达的影响力， 背靠万达
品牌， 此次更名将成为万达发展的
一个新的历史篇章的开始。

（尚从春）

更名提升 万千百货变身万达百货

火了！ 火了！ 炎炎夏日挡不住金鑫珠宝“七大主题日” 火爆销售， 7 月 9 日活动开始至今， 强大的促销力度让珠宝市场再掀
波澜。 金鑫珠宝的销售人员为了应对大量的顾客， 只能放弃两班倒的工作制度， 全天上班， 导购员、 收银员忙得不可开交,顾不上
喝口水。 对于销售业绩,金鑫珠宝负责人笑而不答， 有人预测活动开始至今销售同比上涨了近两倍不成问题。


