
去年以来，受地产市场的限购令、人
民币升值、国际经济因素等市场影响，
家居建材的终端市场较去年同期有明
显的回落。

业内人士分析，就内部市场而言，出
口减少、各种原材料、生活用品价格大幅
涨价、员工工资大幅高涨等因素，让经销
商压力剧增。

去年以来，企业利润的下降已经成为
乐观的经济增速下最大的阴影，让建材等
下游行业的企业叫苦不迭。

我国家具生产多数以代工生产为主，
其优势在于相对较低廉的劳动力价格，弊
端在于缺乏自主的质量标准体系、原创性
的产品设计和有竞争力的品牌。

资料显示，目前我国大小家具品牌有
数万个，但至今尚无统领行业的领导型品
牌。不少家具生产企业重制造、轻设计，同
质化现象严重，差异化程度低，因此出口家
具存在档次不高、附加值较低等问题，产品
质量与发达国家相比存在极大差距。

“达芬奇”事件，折射出在目前国内
家具制造中小企业众多、行业自主创新
能力相对较弱、家具业标准执行力度不
严等现状。中国家具在品牌建设和产
品研发等核心竞争力上的落后，不利于
推动产业的转型升级。

随着人工和原材料价格上涨，产品
成本增加导致产品价格上涨是必然。任
何行业发展成熟，都会进入微利时代。
像家居生产厂家、经销商也不可能一直处
于高利润水平，家居行业的暴利时代已经
过去。

业内人士认为，一旦家居行业进入微
利时期，企业要充分利用原材料、降低库
存、充分发挥人工效益、优化采购和销售
环节，要认识到每个工序成本控制都是获
得利润增长点的机会。
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变革时代 探寻新路
——当前国内家居行业现状概述

调控，是当前中国家居
行业心中的痛。

房产本不是家居业者的
本行，却直接影响着身在下
游的家居业。

一阵紧似一阵的调控政
策，让很多企业不得不收缩
战线，保存实力，以图东山
再起。

于是，在行业里形成了
两个极端：要么大踏步地前
进，在全国扩张发展，要么大
规模地退缩，干脆关门大吉。

时不我待，在机会与挑
战面前，谁能像乔布斯那样
把一个“苹果”把玩于手掌之
间？家居行业处于变革时
代，适应变化、探寻新路，将
是每家企业的必修课。

□记者 李松战

有研究显示，目前，中国已经是世界
上最大的建筑材料生产国和消费国，主
要建材产品水泥、平板玻璃、建筑卫生陶
瓷、石材和墙体材料等，产量多年居世界
第一位。

针对目前家居建材行业存在的不
足，企业必须实现产品质量不断提高，能
源和原材料消耗逐年下降，各种新型建

材不断涌现，建材产品不断升级换代。
国内一家证券公司近日在研究报

告中指出，我国建材工业的发展将进入
重大转折时期，进入主要依靠自主创新
和经营管理制胜的新时代。由单纯追
求产能规模的扩张转向追求质量和效
益的提升；由原材料制造业为主转变为
加工制品为主；技术上由从对国外先进

技术的模仿跟进转向自主创新；由粗放
式的无序、准无序竞争转向规范有序的
竞争。

近年来，受房地产调控政策影响，全
国各地家具卖场过剩，不断出现关停、倒
闭的现象，经销商也正在历经前所未有的
撤店高峰，整个家具市场行情日渐低迷，
家具行业正面临几年以来最严峻的考验。

家居行业正面临严峻考验

微利时代
让调整迫在眉睫2222222222222222222222222222222

1111111111111111111111111111111

2012年8月17日 星期五
编辑／孙瑜璐 校对／陈晨 组版／予文 07D

（（资料图片资料图片））

j7


