
2012年9月5日 星期三
编辑／景庆霞 校对／陈治国 组版／予文车·关注 02D

随着汽车美容店的日益增多，我市
一些实力强、知名度高的本土美容店开
始走上规范化连锁式经营道路。我市本
土品牌——展通汽车专业售后服务店自
2003年开了第一家店后，10年来，从最初
仅有的70多平方米的街边小门面，发展
成为拥有2家近1000平方米的综合类汽
车服务店。

据该店负责人介绍，近年来，随着洛
阳汽车销售业迅猛发展，各式各样的汽
车美容、装饰店层出不穷，但行业内依
然有一定的利润空间。为适应市场需
要，展通汽车专业售后服务店自2010年
后也在进行不断调整，使其品牌管理更
规范，以提高自身在洛阳市场的竞争
力，并为其走规模化连锁式发展打下坚

实基础。
部分汽车美容、装饰店也向多元化发

展，以会所模式经营。这些店除为车主提
供洗车、美容、装潢等常规服务外，还发挥
俱乐部功能，为广大汽车爱好者提供交
流、聚会场所。

汽车美容作为汽车社会的必然产物，
在洛阳已经受到投资者的广泛关注。除
汽车相关行业人士外，许多之前并没有相
关行业经历的投资者，也纷纷将目光投向
汽车美容、装饰产业。

据相关专业人士介绍，随着我市
汽车美容行业的不断发展和市民对其
需求的不断提升，汽车美容行业开始
走向高端化、品牌化、连锁化经营是必
然的。

日前，日本高端汽车美容装饰品牌
安弗客旗下的福客会净雅店汽车服务会
所在我市滨河北路水榭王城临街商铺正
式落地。据悉，这是该品牌在我市开设
的首家旗舰店，作为日本高端连锁汽车
美容店，该店除了提供常规汽车美容服
务外，还将为会员提供特色定制、咖啡酒
吧休闲等高端汽车美容休闲服务。

据福客会净雅店汽车服务会所负责

人王哲介绍，福客会将其在河南的首家
旗舰店开在洛阳，是因为近年来洛阳汽
车销售行业发展势头迅猛，特别是其衍
生出的一系列汽车服务行业具有巨大的
利润空间，随着市民需求的不断提高，洛
阳汽车美容装饰行业将走向高端化、品
牌化、连锁化。“我们对洛阳市场非常有
信心，计划将在未来3年内在洛阳开设3
家连锁店。”王哲说。
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□本刊记者 李雨璐 文/图

近日，记者从市公安局交管大队获悉，截至目前，我市机动车辆
保有量已达88万辆。不断增长的汽车数量为我市汽车美容、装饰行
业提供了充足的客源。百度地图搜索显示，在我市市区建成区内，现
有汽车美容装饰店近200家，涵盖主要路段。

业内人士认为，随着汽车销售行业的蓬勃发展，我市美容、装
饰行业也将迎来发展的黄金时期，业内高端品牌的进驻和本土品
牌的大踏步式扩张，将引领我市汽车美容、装饰行业向高端化、品
牌化、连锁化趋势发展。

■高端品牌进驻 引领我市汽车美容新风尚

■瞄准市场新需求 本土品牌强势扩张
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