
2012年9月7日 星期五
编辑／孙学锋 校对／陈位正 组版／平莉汽车·广告 04C

“世界首部智慧科技车”纳智捷 大7
SUV自2011年9月30日正式上市后，凭借
其LSUV的豪华配备和大器车格，赢得广
大消费者的喜爱，销量已突破两万台，成
就全新品牌销量传奇。纳智捷 大7 SUV
带给我们惊喜的同时，其品牌DNA也决定
其产品不断创新的决心与思路。

9月10日，纳智捷再次重磅推出精装
配置车型——纳智捷 大7 SUV锋芒限量
版，增加丰富配置，彰显豪华外观。从内
饰到动力将再次提升一个等级，定制化的
选材、人性化的设计、智能化的核心技术
将给车主带来更加奢华的驾乘感受。与此
同时，“大器闯关 迪拜o纳智捷生活馆探秘
之旅”活动也将于9月15日正式启动，力
图让广大消费者近距离接触并体验纳智捷
大7 SUV的“智慧双引擎”。

纳智捷 大7 SUV为锋芒限量版特别
配备的原厂出品高溅镀亮面铝圈；精挑专
业演出级钢琴所选用顶级核桃木，历经12

道工序纯手工打造的皇家核桃木方向
盘； 内嵌于车门下方的蓝光LED迎宾踏
板，更彰显了纳智捷大7 SUV的车主高雅
尊贵与气度不凡；全新升级的整车Naka-
michi专业顶级环绕音响系统由纳智捷原
厂出品；源自军用技术飞行科技的HUD
（Head Up Display） 抬头显示系统，为
车主的驾驶带来了更为舒适便捷的驾乘
享受。

纳智捷品牌秉承“预先设想 超越期
待”的品牌DNA，不断超越消费者的期
望，随着产品线的进一步丰富，将会有更
多更好的产品推出。2011年表现强劲的纳
智捷品牌，在2012年势必将有更多惊喜带
到汽车市场。

据了解，此次全国试驾活动分为三个
阶段，首先在纳智捷全国生活馆进行为期
一个月的选拔赛，选出优胜者30名参加全
国总决赛，最后7名获胜选手将获得纳智捷

“迪拜·纳智捷生活馆探秘之旅”。

纳智捷 锋芒再现

全球最畅销中级车型第七代凯美瑞，
凯美瑞从1982年上市至今已有整整30年历
史，2006年5月进入中国市场，就以豪华
大气的外观及宽大舒适的空间深受顾客喜
爱，去年第六代凯美瑞就已实现全球累计
销量1500万台，连续10年取得美国同级别
车型销售冠军，连续15年取得澳大利亚同
级别车型销售冠军。

全新凯美瑞融感性和理性于一身并完
美升级，打造领先世界的新一代轿车，
是以革命性的科技创新，实现动力、安
全、设计三大突破，打造出全面均衡的新
凯美瑞。

在动力科技方面，带来顶级的动力性
能与燃油经济性。采用全新的带进气增压
的双VVT-I第五代发动机，2.5L最大输出
功率达到135kW，较上一代凯美瑞2.4L发
动机123kW的最大输出功率提升10%，油
耗却降低了24%，综合工况下百公里油耗
由10.3L降至同级别最低的7.8L，达到了

2.0L发动机以上排量最低的油耗标准，这
都取决于多达十项的高科技节油技术，实
现了中高级车动力和燃油经济性革命性的
突破，被专家誉为“革命的一代”，为竞争
者望尘莫及。

在安全科技方面，具备6重安全保障，
创立了安全科技的新标杆。全系车型在配
备丰田独步全球的GOA车身基础上，2.5L
车型标配VSC车身稳定系统，高配车型还
装备了同级别车绝无仅有的10个SRS空气
囊。在设计科技方面，实现操控性与舒适
性的完美结合。

在外形设计上，在大幅提升尊贵感的
基础上，融入更多时尚运动元素。同时，
首次采用丰田应用于F1赛车技术的空气动
力学设计，通过后视镜根部导流鳍片、底
盘平整化设计等，大幅增加了行驶的稳定
性。在空间设计上，它最大化采用了丰田
人体工程学的设计理念，实现了媲美C级
轿车的宽敞感。

新凯美瑞三大突破


