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购建材家居 十一迎来好时机
□本刊记者 周现杰

再过数天，就是建材家居商品的消费旺
季——十一黄金周了。当前，受多种因素的
影响，建材家居商品的价格洼地已经形成。
对于广大消费者来说，今年十一黄金周将是
抄底建材家居商品的最佳时机。

行业遇冷，建材家居价格难
以抬头

2011年下半年以来，欧债危机影响全球
经济；银根紧缩加大了社会融资难度和成
本；房地产调控使新房成交量减少……这些
因素的叠加极度地影响了下游的建材家居
市场。进入2012年以来，市场笼罩着浓厚
的观望气氛；客户数量减少，高端品牌销量
急剧下滑；行业竞争加剧，行业发展进入困
难期、洗牌期。在此形势下，建材家居商品
价格一直在低位徘徊，难以抬头。

家居卖场压力增大，不得不
摊薄利润

市场的持续低迷，导致商户不稳，我市
各大高端家居卖场遇到了前所未有的压
力。面对有限的市场，为保商户的稳定，各
大卖场不得不摊薄自己的利润，拿出大量的

资金补贴商户、返利消费者。降租免租、
强势促销、额外补贴、返现抽奖等，已成
为市场的潜规则。而这些措施最终都
会使消费者受益。

厂商为完成年度销
售目标，展开价格竞争

由于前三季度市场的低迷，
品牌厂商面临着完不成年度销
售目标的风险。十一是建材家

居年度销售的最后一个旺季，错过了十一就
意味着广大品牌厂商将失去最佳的冲刺机
会。因此，十一长假将成为众品牌争夺的焦
点。从目前得到的消息来看，今年十一我市建
材家居市场将一改以往华而不实的炒概念、赚
噱头的作风，为促销量，市场将呈现出白热化
的激烈竞争。百元马桶、三折的家具……优惠
力度之大，将超乎想象。对消费者来说，今年
十一正是出手抄底的好时机。

出口不畅，高品质产品被迫
低价内销

众所周知，中国早已是世界工厂，许多
世界名牌建材家居产品的原产地都在中
国。近年来，由于全球经济不景气，这些以
出口为主的代加工企业出现了极大的产能
过剩，被迫在国内寻找市场。但是，由于国
内营销渠道的缺乏、品牌使用权的困扰、宣
传力度的不够，这些以欧标、美标生产的产
品，只能以二流商品的价格销售。记者在
市场中就发现了不少这样的产品，只要消
费者认真甄别，就很容易淘到这类物超所
值的商品。

总之，新形势下，已不再有暴利的土
壤，建材家居市场已回归理性。对消费
者而言，今年十一是购买建材家居的好
时机。
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