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随着美国总统大选深入，
两党竞选阵营近期不约而同
打起“中国牌”。共和党候选
人罗姆尼连续攻击民主党候
选人、总统奥巴马对中国“太
软”，奥巴马则反唇相讥称罗
姆尼“出口美国工作”。美国
政府本周更在世界贸易组织
就中国政府对汽车及零部件

“出口基地”提供补贴提出磋
商请求。一时间，美国大选中

“中国牌”满天飞。
分析人士指出，美国政客

历来在选举年都爱拿中国“说
事”，而今年这一情况尤为突
出。究其原因，除了中国国力
上升更为显眼之外，也因为两
党政客对美国当前经济颓势
拿不出好办法，故而将中国作
为“替罪羊”，企图转移民众视
线，捞取更多选票。
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这个选举年，美政客更爱拿中国“说事”
首先在本轮打出“中国牌”的是罗姆尼。

他的竞选阵营上星期推出一个竞选广告，指
责奥巴马未能阻止中国采取“欺诈性”贸易政
策。罗姆尼本人13日在弗吉尼亚州举行竞
选活动时，更宣称中国政府刻意压低人民币
汇率，导致美国制造业工作机会流失。

奥巴马阵营也没闲着。美国政府17日
掩盖中美汽车业优势互补的事实，称中国对
汽车业提供补贴扭曲了国际市场，让美国汽

车业处于竞争劣势。美方还高调宣布，在世
贸组织就中国政府对汽车及零部件“出口基
地”提供补贴一事提出磋商请求。

值得注意的是，奥巴马当日亲临俄亥
俄州，宣示其反对中国“不公平贸易行为”
的决心，塑造自己“美国制造业捍卫者”的
形象。俄亥俄州是大选“摇摆州”，为总统
竞选必争之地，而该州有13%的居民从事
制造业工作。

“中国牌”满天飞

这不是两党在本次大选中首次打出
“中国牌”。罗姆尼此前信誓旦旦地宣称，
如果当选，他入主白宫第一天就将启动把
中国列为“汇率操纵国”的程序；民主党参
议员哈里·里德甚至在伦敦奥运会前夕拿
中国制造的美国奥运代表团队服说事，称
应将这些队服全部烧掉。

对美国政坛选举年打“中国牌”的现
象，昆尼皮亚克大学民调学院助理院长彼
得·布朗19日对记者说，在今年这种经济

话题占据主导地位的选举中，将中国和中
国产品作为“打击目标”可能赢得一些选民
的青睐。

正是这种在选举年捞取选票的短期政
治利益驱动了美国政客将攻击中国作为选
战策略。尤其是当前美国经济复苏乏力、
失业率居高不下，民主、共和两党都拿不出
让选民信服的经济振兴计划，找个“替罪
羊”来转移选民视线显然是一个简单、有效
的方法。

选举年捞选票
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美国国际贸易委员会 19 日作出日
落复审裁定，继续维持对从中国进口的
聚酯短纤征收反倾销税。

美国国际贸易委员会当天全票通过
这一决定，认为从中国进口的此类产品将
在可预见的时间内给美国相关产业造成
持续的实质性损害。根据美国贸易救济
政策程序，由于美国商务部此前已作出反
倾销日落复审（在征收产品反倾销税五年
期满内进行的行政复审）裁定，美国国际
贸易委员会的裁定表明，美国将继续对从
中国进口的聚酯短纤征收反倾销税。

美国曾在2007年4月裁定中国向美
国出口聚酯短纤存在倾销行为，倾销幅
度从3.47%至44.30%。2012年5月，美国
商务部开始对中国聚酯短纤进行第一轮
日落复审。

美裁定维持对中国产
聚酯短纤征反倾销税

又是相互攻击对华政策 又是贸易诉讼征反倾销税


