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普益财富统计数据显示，
2012年前3季度共1279款结构
性产品到期，852款产品公布了到
期收益率。其中，5款产品到期收
益率高于最高预期收益率，被渣
打银行和恒生银行包揽。

但是即便是超出预期，除了
渣打银行挂钩股票的一款产品
最终实现了27%的到期收益率

以外，其他4款产品的实际到期
收益率也仅仅分别为 5.4%、
3.8%、5.3%、3.3%，与同期其他
类型的理财产品相比，并没有表
现出较明显的收益优势。

超出最高预期收益率的实
际收益究竟该归谁，是投资者还
是银行？不同的银行在产品说
明书中设定了不同的答案，而归

属银行似乎成为国内银行最主
流的选择。

记者就渣打银行的一款实
际收益率高出预期最高收益率
12%的产品联络渣打银行，寻
找收益率归属问题的答案。渣
打银行相关部门负责人对记者
表示，根据合约，收益全部由客
户获得。

□据《上海证券报》

随着季末效应的消退，10月
以来，银行理财产品的发行量有
所减少，根据普益财富的数据，
10月6日至12日，共有40家银
行发行334款理财产品，较国庆
前一周减少83款；10月13日至
19日，则有43家银行发行342款
理财产品，基本与国庆节后首周
持平。

分投资标的来看，债券和货
币市场类理财产品10月发行量
下降较明显，节后两周里，各银行
共发行258款人民币债券和货币
市场类理财产品，环比节前减少
102款；外币债券类理财产品的
发行量为 38 款，环比减少 11
款。同时，其他类理财产品发行
量也有所减少，两周内共有365
款其他类产品发行，环比减少52
款。此外，信贷类和票据类理财
产品再度“零发行”，结构性理财
产品则在两周里共发行15款，与

9月最后两周持平。
就预期收益率而言，由于季

末效应消退，预期收益率曲线趋
于陡峭化，这在节后首周表现得
更明显。银率网报告显示，节后
第一周，短期产品收益率回落至
9月中旬水平，同时受城商行新
发部分较长期限、高收益产品推
动，6个月及以上期限理财产品
预期收益率较节前一周抬升，导
致预期收益率曲线趋于陡峭。

从近期发行的产品看，预期
收益率较高的产品投资期限多在
6个月以上，外资行和城商行继
续成为高预期收益率产品发行主
力。根据银率网数据，近期发行
的预期收益率排名前五的产品均
由外资行发行。

到期产品方面，10月前两周
共有1273款到期，环比减少151
款，其中有338款产品公布到期
收益率，仅1款未能实现收益率，
达标率为99.7%，但披露率仅为
26.55%，处于较低水平。

□据《证券日报》

去年8月份，招商银
行率先推出了“理财夜市”

产品。随后，民生银行、建设
银行、光大银行等多家银行相继
推出了理财夜市。

“理财夜市的推出弥补了网
点额度分配不均的不足，同时，收
益高于柜面和一般网银理财产
品，更能解决很多白领白天上班
的时间冲突问题，逐渐变得抢
手。”业内人士分析。

理财夜市是一种在夜间发售
的理财产品，绝大多数只能通过
网上银行或手机银行等在线渠道
进行购买。

数据显示，自2011
年以来，目前已经推出

的“理财夜市”产品
超过100只，主

要是中低风
险产品。

“这类产品一方面是风险较
小，受到广大工薪阶层的青睐；另
一方面起点较低，多是5万元、10
万元起售。目前银行发行的理财
产品收益率大多在4%左右，稍
高的收益率、较低的门槛，被抢购
也是意料之中的事。”

“理财夜市”专属产品通常在
当晚销售结束后，第二天就开始
计息，而传统理财产品有1~2个
工作日的认购期。

“在银行理财产品收益率不
如往昔时，短平快成为各银行发
展理财业务的一个新的思路。”一
位银行业分析师告诉记者。

短平快的思路不仅仅体现在
推出“理财夜市”产品上，还体现
在更为快捷的手机银行上。据
悉，手机银行平均比银行网点所
售产品收益高出 0.2%~0.5%。
而通过手机银行买入贵金属，起
购门槛则要较网点低。

业内人士建议，参与“理财夜
市”产品的购买，首先，看“理财夜
市”产品是否保本。其次，考察产
品风险。第三，对比理财产品预
期收益率。投资者在购买“理财
夜市”产品之前，最好考察一下目
前的收益率情况，选择适合自己
的产品。

前三季度理财产品收益率
“冰火两重天”

□据《证券日报》

你不理财，财不理你；你理财了，财也不一定理你，关键还要看你买的
是哪家银行哪个类型的产品。前3个季度，理财产品收益率可谓“冰火两
重天”：有产品收益率超预期最高收益率27%，也有产品收益率未能达标。

此前，外资行的理财产品
巨亏的消息不断见诸报端，多
家银行遭投资者投诉，其中多
为结构性理财产品。

普益财富此前的统计数据
显示，今年年初到7月25日，国
内各大商业银行发行的结构性
理财产品共有966款，从不同
挂钩标的的结构性产品收益
率来看，除了挂钩价格的结构
性产品的平均预期收益率经
历了先跌后反弹的走势外，挂
钩其余标的的结构性产品平
均预期收益率均呈现震荡走低
的态势。

尽管风险显而易见，但此
类产品的高预期收益率，还是
让不少投资者心动。一些超过
10%的预期收益率的产品，对于
投资者确实是一种诱惑。

“这段时间不断有客户向
我咨询挂钩黄金类的产品或者
汇率类产品的情况，很多
属于一般的工薪
阶层。”一
位 股 份
银 行 的
理 财 客
户 经 理
告 诉 记
者，“除非对
金融市场比较
熟悉，而且风险
意识和风险承
受能力较强，否
则，不建议购
买这种挂
钩性理财
产品。”

国际金价的多级跳催热了
挂钩黄金的银行理财市场，此类
产品也开始扎堆发行。Wind资
讯显示，今年以来共有122款挂
钩黄金的结构性产品发行，涉及
12家中外资银行。

但是关注的热情似乎并没
有转化成金灿灿的回报，普益财
富数据显示852款公布到期收

益率的产品中，54款产品未实
现最高预期收益率。“从未实现
最高预期收益率结构性产品的
挂钩标的来看，挂钩黄金价格和
汇率的产品是这类产品中的‘高
危’产品。”普益财富研究员吴泞
江分析称。

但是挂钩汇率和黄金的产
品中也不乏表现抢眼的产品，吴

泞江表示：“从挂钩汇率和黄
金表现较好（年化收益率
在 6.00%及以上）的结
构性理财产品来看，基
本上都是外资银行发
行的挂钩汇率的结构
性产品，挂钩黄金的产
品仅有中国银行的一款
产品表现较好。”

10月银行理财产品
预期收益率“短”降“长”升

银行理财产品再现“秒杀”
夜市理财悄然火暴

5款理财产品实际收益率高于预期最高收益率

挂钩黄金理财产品成“重灾区”

挂钩性产品的苦与甜

绘制绘制 闵敏闵敏

1

2

3


