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核心提示

眼下，全球移动通信市场并没有
因金融危机而停止发展。世界银行
数据显示，当前全球移动通信用户已
经超过60亿，中国、印度每月新增的
手机用户超过1000万。

从收益上来看，2011年全球电信
运营商营业收入总规模增幅超过
5%，高于2010年的2.72%。

但市场的扩张，并不意味着中国
企业“增产不增收”的局面能随之改
观，中国手机不能再抱着“代工思维”
继续走低价之路。史广利说：“在苹

果、三星等国际巨头中间寻找市场的
中国手机厂商可以采取产品本地化
策略，扎根不同地区的市场，加强研
发，开发出有中国特色的手机产业。”

以华为、中兴为代表的中国企
业，在通信产业领域积累了相当多的
专利技术，这给我国手机和通信行业
抢占先机提供了良好基础。刘春认
为，在智能手机时代，“中国制造”可
以通过提高产品质量、率先推出相对
领先的技术产品，继续保持性价比高
这一优势，全面布局新兴市场。

中国手机业的“利润”令人寒心

手机出口10亿部，利润不及1%

□据 新华社广州10月23日电

2012 年,我国出口
手机预计将突破 10 亿
部，成为拉动我国通信
类产品出口增长的唯一
动力。这是“新华视点”
记者从正在召开的第
112 届广交会上获得的
最新信息。

然而，看似风光的
数 据 背 后 ，暴 露 的 却
是中国手机业令人寒
心 的“ 利 润 ”：出 口 手
机占全球市场的比重
接 近 八 成 ，但 巨 额 利
润 都 归 国 外 巨 头 ，诸
多中国企业的利润连
1%都不到。

“每100个来自非洲的朋友
中，至少有两个拥有一部来自中兴
通讯的终端产品。”中兴通讯股份
有限公司终端高级工程师王雅康
向记者介绍，2011年中兴通讯手
机与数据类产品终端发货量达
1500万支。

工信部统计数据显示，2001
年，我国手机产量仅为 8031 万
部。到2011年，我国手机产量就
已经达到11.3亿部；当年出口总
量达到8.8亿部，占全球出口量的

近八成。
即使全球深陷金融危机，我

国外贸出口增幅总体下降，手机
出口依然一枝独秀。出席广交会
的中国机电产品进出口商会秘书
长刘春说，按照预测，今年我国手
机出口总量将达到10亿部。

然而，骄人的数据背后，却是
中国诸多手机制造企业的“不能
承受之重”。刘春说，目前全球手
机市场99%的利润都被苹果、三
星两家公司赚去。

广交会上，原本密集的手机
厂商展位现在已经变得寥寥无
几。一家小型手机厂商负责人向
记者介绍，现在出口到非洲一部
售价300元到400元人民币的手
机，获取的纯利润为2元至3元。

究竟是什么原因造成了中国
手机出口量占全球市场近八成，
却换不来1%的利润？

海关部门数据显示，今年1至
8月份，以加工贸易方式出口的通
信设备总额达到684亿美元，占出
口总额的73%。中国出口手机赚
取的仍然只是极其微薄的组装费
用。更重要的是，就连这点儿“辛
苦钱”，也不全都归中国本土企业

所有。
中国机电产品进出口商会数

据显示，今年上半年，手机出口额
前10名企业主要为富士康、诺基
亚等在华的独资企业，这10家企
业分别占同期出口总量和出口额
的49.4%和74.6%。

与之形成对比的是，上半年
我国出口手机产品的本土企业
从不到480家增加到560多家，
低技术水平的“山头”还在不断
增多。

“今年前8个月我国一般贸易
出口手机平均价格仅为 33.3 美
元，国产品牌手机主要集中在低
端领域。”刘春说。

更麻烦的是，由于全球市场形势风
云突变，多重危机正在逼近“中国制造”。

危机一，手机产业革命正在给传
统手机制造商造成颠覆性冲击。本月
14日，中兴通讯发布三季度业绩预告，
称其今年前三季度将出现16.5亿元至
17.5亿元的巨额亏损。此前，诺基亚、
LG、摩托罗拉、索尼爱立信、黑莓等也
纷纷陷入亏损旋涡。“增产不增收”已
经成为传统手机厂商的必然命运。

“依靠开创自己的‘封闭循环生
态圈’，苹果手机一枝独秀。三星后
来居上，成为和苹果平起平坐的手机
巨头。但在这一过程中，大部分中国
手机企业还处于拼装、贴牌和修改UI
界面的层次。”日本早稻田大学情报

通信系教授吴剑明说。
在南开大学信息技术科学院副

教授史广利看来，现在中国手机行业
的状态和多年前的电脑行业有惊人
的相似之处，“上游研发都被微软和
英特尔把持，生产的越多，交的专利
费就越多，就是在替别人辛苦”。

危机二，贸易保护和贸易壁垒增
多、力度加大，国际上阻遏中国通信
产品出口动作频频。

据机电商会信息产品分会介绍，
近年中国手机已经连续受到巴西、欧
盟、美国等的反倾销调查，为中国通
信设备厂商设置了苛刻的准入条件，
中国企业因此导致的市场损失数以
百亿美元计。

外国公司赚了手机市场99%的利润

低技术的“山头”增多，手机纯利润2元至3元

拼装、贴牌“增产不增收”，任人宰割无力还手

60亿手机用户，中国如何分一杯羹？
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