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新一代奔驰C级：
硬朗运动 驾驭舒适

新一代奔驰C级为了继续统一和强化家族特征，只
是在细节方面作了进一步的优化，抛弃了原先略显中庸
的设计，凝聚成更为硬朗的风格。

新一代奔驰C级采用全新的前大灯，
造型上与它的家族车型非常相似，取消了
老款头灯的灯眉设计，并将雾灯从平时的
圆形改成时下流行的横条LED灯，同时
示宽灯、转向灯、日间行车灯也变成了
LED灯，使新一代奔驰C级轿车的前大灯
看上去更加时尚。

新一代奔驰C级的长、宽、高分别为
4581mm、1770mm、1448mm，轴 距 为
2760mm。新款一改老款的经典路线，更
加突出运动风格；尾部保险杠新增了镀铬
饰条，刚好与隐性的尾翼形成平行线，立
体感十足。

在内饰方面，新一代奔驰C级轿车内
饰设计逐步向E级看齐，中间的液晶显示
屏和仪表盘和谐统一。另外增加了不少

金属饰件，使得新一代奔驰C级看上去更
为豪华高档，胎压监测、里程显示、保养信
息以及音频信息均可以在液晶显示屏中
显示出来，并新增了多功能12按钮，让驾
驶者的操作更方便。

新一代奔驰C级共提供C180K（1.6T
机械增压）、C200（1.8T涡轮增压）、C260
（1.8T涡轮增压）和C300（3.0L自然吸气）4
个动力选择，而且输出数据没有变化。另外
值得关注的是，在各个转速区间内（尤其是
低转速区间）更加快速直接的油门反应，在
同样的负载下，过去或者需要降一个挡位才
能应对，但现在就算维持原来的挡位让转
速稳步上升，也能够得到满意的提速反
馈。而且涡轮的介入已经最大限度地做到
无声无息，完全符合奔驰C级的绅士形象。

近日，中国汽车工业协会发布最新统
计，受日系品牌乘用车销量大幅下滑的影
响，国内传统车市旺季的“金九”整体表现
不理想，1月~9月国产汽车产销虽然双超
1400万辆，但全年要破2000万辆大关非
常困难。

9月首次产大于销
中汽协统计显示，9月份国产汽车产销

整体表现不理想，累计增速在连续8个月
提高后首次出现回落，并低于上年同期水
平。9月份国产汽车产销为166.09万辆和
161.74 万辆，比上月分别增长 10.6%和
8.2%；生产比上年同期增长3.7%，销售比
上年同期下降1.8%。1月~9月国产汽车
产销分别为1413.12万辆和1409.23万辆，
比上年同期分别增长5%和3.4%，增速比1
月~8月分别下降0.2和0.7个百分点。

中汽协分析认为，影响9月汽车产销
增长的原因有3点：一是日系车产销出现
大幅下降，这是9月份汽车产销表现欠佳
的主要原因；二是上年同期汽车产销整体

水平较高；三是9月份商用车表现低迷。
全国乘用车联合会秘书长饶达表示，

一般9月份是销大于产，今年9月份首次产
大于销，使厂家和经销商的总库存均略增
高，这也是在特定时期的特别现象。

10月市场或持平
9月销量乏力，10月市场预计也无法

迅速好转。饶达分析，10月与去年相比，
全国汽车销量能持平就是不错的业绩。

饶达表示，10月份按工作日计算的平
均销量，一般会略高于9月份，这是由于
10月份买车，天气是最适宜的。另外，接
近年底，一年的辛苦，总得找个借口慰劳
自己，没有汽车的中产阶层经常想到的是
买辆车。不过，去年四季度市场也极火，今
年经济还处于谷底，日系车销量同比下降，
10月份乘用车市场将与去年同期数据基
本相同。

饶达表示，今年由于种种原因，全年汽
车销量如能达到1900万辆，就是个不错的
业绩。 （据人民网）


