
你想体验专职司机专车接您去美容的感受吗？为了提升服务品
质，给会员送上最贴心的关怀。京都薇薇万达旗舰店推出的“有喜送
会员，会员有专享”开始啦！只要你是京都薇薇万达旗舰店的会员，
就能享受有专职司机专车免费接送服务，上图为京都薇薇万达旗舰
店接送会员的专用车和专职司机。

京都薇薇中医点穴丰胸法，根据每个人的胸部特点，量身定制美
胸方案，让美丽更健康，让健康更美丽，完美蝶变就在京都薇薇。

张莹 摄

金鑫珠宝十五载飞速发展——

坚持与创新造就中原珠宝业大鳄

中老年渐进多焦点眼镜顾名思
义就是专为中老年人解决视力问题
准备的，其针对的对象为45岁以上
有老花眼症状的中老年人。由于人
在45岁以后开始会有近距离阅读疲
劳感明显，逐渐发展为近距离视物
不清的现象，这就是俗称的老花
眼。解决的唯一方法是通过验光，佩
戴一副量身定制的、合适的老花镜。
但是老花镜的特点是能看近不能看
远，因此佩戴者在看书和看较远物体
时要反复摘戴眼镜十分不方便。

传统的老花眼镜不只是能看近
不能看远，还有不少其他缺陷：戴的
时间稍久，容易产生眼酸眼涨、头晕

头痛等症状，而
且款式一般都比
较陈旧老套，不

美观。如今款式经典、大
气的渐进多

焦点眼镜把这些缺陷全
弥补了，能够解决一副
眼镜既能看远又能看
近，戴久不疲劳，同时镜
片上还添加了保护膜，
能防辐射、防紫外线，能
更好地保护眼睛，防止
有害光线对眼睛的伤

害。
中老年渐进多焦点眼镜，既时

尚又轻便，款式还比普通的老花镜
好看多了。渐进多焦点镜片是一种
上方用于看远，下方用于看近，上下
度数不同是通过循序渐进变化而逐
渐过渡的，外观和正常镜片一样。
这样就能在视觉范围的各个距离都
可获得清晰的视力，一付眼镜可同
时满足远、近和中间各个距离的使
用，这是除渐进多焦点镜片以外的
任何镜片都做不到的。

还有值得一提的是：眼睛老花
的度数也会随着年龄增长而增加，
而渐进多焦点眼镜，“仿生”了眼睛
的正常生理，能改善眼球调节机能，
改善晶状体和睫状肌的老化进程，
可以缓解老花度数的上升，让您的
视力青春永驻！ (金文）

渐进多焦点眼镜
中老年人的好帮手

昨日，王府井百货迎来了又一高端品牌GUCCI古驰腕
表的入驻。古驰的加盟让王府井百货的高端品牌阵营又添
新军，成为国际一线品牌入驻洛阳的首选。

GUCCI腕表凭借全球知名度及其品牌定位的独特二元
性，兼顾现代与传统、创新与工艺,既领导潮流又不失精致细
腻，以清晰明了的设计手法和品牌定位，成为最值得信赖及
永久流传的时尚手表品牌之一。瑞士制造的GUCCI腕表以
设计、品质和工艺而著称。 （尚从春）

GUCCI古驰进驻王府井
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金秋时节，金鑫珠宝集团迎来
了十五岁生日。从最初的300平方
米一家店面，到赫赫有名的珠宝集
团，风华正茂的金鑫正奔跑在高速
发展的成长路上。

珠宝大鳄的珠宝大鳄的
河南河南““全网战略全网战略””
从2002年迈出洛阳至今，金鑫

珠宝在省内郑州、平顶山、许昌、信
阳、济源、濮阳、南阳等城市开设了
39家珠宝卖场和加盟店。2011年
下半年开始，金鑫珠宝再度发力，每
一个动作都备受瞩目。2011年12
月，在郑东新区开设河南首家高端
翡翠会所——翠钻宫；2012 年 4

月，斥巨资打造8000平方米金鑫珠
宝正弘店；2012年陆续将开封迪臣
世纪广场、信阳大商千盛和亚兴集
团赛博数码城纳入发展版图。从郑
州出发，金鑫珠宝启动河南“全网战
略”。

差异化的经营模式差异化的经营模式
引领珠宝业的发展引领珠宝业的发展
没有顾客，企业就不可能生

存。金鑫珠宝在售后服务上打提出
“宁失万两金，不负顾客心”的经营
理念。并率先在行业内推出“21项
服务标准”，提供所购商品10日内
随意退换，百日内免费调换新款，远
途购物顾客报销车票等服务。

启动“牡丹花服务”，将零散的
多种服务向品牌服务推广。世界黄
金协会、国际铂金协会等国际协会
纷 至 沓 来 ，通 过 金 鑫 珠 宝 将

“K-gold时尚金饰”、“唯有金”、铂
金“感悟”、“铂金结婚对戒”等推介
给消费者。

打造中国珠宝行业打造中国珠宝行业
终端零售领军品牌终端零售领军品牌
打造珠宝服务品牌、卖场品牌，

做到品牌最多、品类最全、品相最
广，力争超越本地其他所有珠宝卖
场。金鑫未来走珠宝大卖场的模
式，采取的策略是“空白的区域进
入，进入的区域扩张”。

其一规模化，与商场深度合作，
如与大商集团、香港迪臣、亚兴集团
的合作，对百货商场而言，珠宝板块
的做大做强，仅靠自身是难以实现
的，与金鑫强强联合恰能起到资源
互补的效果。

其二专业化，体现在专业的管
理团体以及完善的首饰美容中心，
高素质的经营运作团队，集首饰销
售、投资理财、首饰维修、首饰DIY、
首饰鉴定、首饰美容、首饰刻字等于
一体，以服务取胜。

其三特色化，特色化主要体现
在珠宝品牌和产品的差异，品牌选
自北京、深圳、上海、台湾，甚至来自
意大利、西班牙、德国等海外的国际
品牌，全部由专业采购人员从厂家

选购，给当地市民带来更优质、更专
业、更时尚的珠宝消费体验。

立足中原立足中原 走向全国走向全国
金鑫珠宝计划在三年内完成河

南省内18个城市的全网覆盖，新增
主力门店数量40家以上，新增面积
将突破10万平方米，计划于五年内
实现上市。

让一个在新起点上整装待发的
“中原珠宝零售航母”蓄势再次腾
飞。从洛阳始发到省会郑州的集
结，再到中原大地的谋篇布局、连锁
经营、特色化发展，金鑫人用了十五
年的时间，完成了一个珠宝品牌的
飞速跃迁，如同钻石般光华璀璨。

（尚从春）


