
编辑／景庆霞 校对／黄睿典 组版／李娜

2012年11月16日 星期五

JIA ZHOUKAN

本刊责编：李松战

本期8版

采编热线：65233647
广告热线：63232419

周刊周刊 D01

日前，彩电行业上市公司相继发布了今
年前三季度的业绩报告，在家电产业低迷的
整体背景下，国产彩电企业却有不错的业绩
表现：TCL的财报显示其前三季度多媒体
业务中液晶电视销量同比增长51.5%；康佳

前三季度收入
同 比 增 长
7.76% ，扭 转
了去年同期亏
损的局面；长
虹前三季度收
入 同 比 增 长
1.78% ；海 信
前三季度销量
也维持增长。

从 2010
年开始，在国
外品牌的冲击

和自身企业对产品规划判断失误的影响下，
国产彩电企业集体经历了阵痛，但有今天的
市场表现，与他们能把握住机会抢占市场先
机不无关系。

国产品牌智能电视主导市场

随着智能时代的到来，国内主要彩电厂
商率先抓住了机会，早在2011年TCL、创
维、康佳、长虹等就先于外资企业相继推出
了基于Android 操作系统的智能电视产
品，并成为彩电业界重点关注的盈利点。国
产品牌成为国内智能电视市场的主导力量，
这一优势在今年表现得尤为明显。

今年上半年以来，TCL、康佳、海信、创维
等主流国产彩电商更是大幅提高智能电视的
占比，TCL和康佳都将智能电视的比重提升
到30%以上，创维和海信也纷纷提升了健康
云电视和社交电视的出货占比。

国内主要彩电厂商纷纷将智能提升到
企业战略的高度，并与内容提供商等开展合
作。海信推出首个智能电视专属操作系统

“海安”，并与CNTV、华数、奇虎360、新浪、
京东、银视通、大智慧等内容提供商开展深
度定制合作；创维首创云健康平台，将电视
健康的概念实际应用化，使用户的生活与电

视更加紧密地联系在一起；长虹牵头联合26
家院企发起四川智能电视产业联盟；康佳也
与银联、金山等应用提供商合作，在智能电视
中引入支付、云存储、云杀毒、云办公等功能，
构筑智能生态系统。

把握机会抢夺更多市场份额

除了智能战略抢占先机之外，国产彩电
品牌还把握住了日系品牌衰退的机会，抢夺
了市场份额。近几年来，在种种原因的影响
下，日本消费电子巨头在全球彩电市场节节
败退。来自奥维咨询的数据显示，在彩电销
售指标性的今年十一长假期间，日系品牌整
体下滑幅度超过40%。

在与韩资品牌抢占日系退出份额的过
程中，国产品牌并未处于下风。统计数据显
示，今年第二季度中国本土品牌在全球占有
率增长14%，超过韩资品牌的9%。Dis-
playsearch的报告也显示，中国品牌今年
第二季度的全球彩电出货占比超过25%，
其中TCL、海信、创维进入行业前10位。

中怡康的数据显示，今年1月彩电销
量同比下降22%，到9月降幅已经缩小到
0.7%。国产彩电终于迎来了扬眉吐气的
春天。 （据人民网）
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