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法系值得期待

在国内车市持续疲软的大环境下，法系
车却走出了一条向上的曲线，销量和市场占
有率逐月攀升。

产品策略在很大程度上决定着一个品牌
的成败。随着标致3008和东风雪铁龙C4L
推出，更是让人加深了法系重整旗鼓的印
象。加之高端品牌DS的引入，PSA从技术、
产品、品牌三大领域终于“找到了感觉”，2013
年法系车的崛起，值得期待。

美系奋起直追

在现在的市场形势下，美系品牌奋起直追，
抢占份额。上海通用携旗下别克、雪佛兰、凯迪
拉克三大品牌共计32款车型亮相，其中包括别

克家族新成员昂科拉、2013款雪佛兰景程以及
凯迪拉克CTS-V Coupe，同时还发布了首款
自主研发的纯电动车赛欧SPRINGO。

长安福特在蛰伏多年后的集中爆发，也
让我们看到品牌的号召力，国产翼虎和翼博
双剑齐发，全新嘉年华亚洲首发。正在推进
全面复兴的克莱斯勒，带来了300C豪华轿
车、商务MPV大捷龙以及2013款Jeep指南
者等多款全新进口车型。

韩系期待“蝶变”

今年上半年，国内中高端SUV的销量前
6位，除了大众途观外，全部为日韩系车型。
随着日系车份额逐步萎缩，韩系车趁势而
上。韩系车与日系车同样是高配置、低油耗，
但性价比更高，近几年韩系车日益提升的品
质也帮助其提升了销量。

广州车展上，北京现代、东风悦达起亚强
势出击，最大的亮点就是年底即将上市的国
产全新胜达。从欧、美、日“三足鼎立”，到欧、
美、日、韩的“四强并立”，尤其是北京现代销
量进入全行业前四，正是韩系品牌竞争力上
升的结果。2013年，韩系品牌将乘胜追击，
加强优势，占领更多份额。

日系着重服务

2012年，日系车遭遇自进入中国以来
的最大危机。数据显示，日系车正在被德系、
美系以及韩系车慢慢超越。

广州车展上，广汽丰田、广汽本田、东风
日产、东风本田、一汽马自达、长安马自达均
悉数高调参展，规模较历年更胜一筹。无论
是展台规模、展车规格和数量，日系品牌均是
毫无懈怠。2013年，日系车面临的形势难以

预测。日系企业将进一步调整内部管理，着
重服务，冷静思考、谨慎决策，只有这样才能
让企业在发展的道路上不会陷入泥沼。

自主品牌自强不息

少了喧嚣，多了成熟，自主品牌开始转型
冲击中高端市场。比亚迪带来了两款全球首
发车型思锐、新M6和五大技术。长城汽车
在SUV领域中的市场优势逐渐增加，吉利帝
豪品牌也不断获得市场的认可，上汽荣威与
MG名爵继续坚持稳健的产品策略，青年莲
花没有在收购萨博的挫折中丧失锐气，依然
坚持前行。

越来越多的消费者已在向自主品牌倾斜，
某些领域自主品牌也开始对外资形成威胁。
上汽通用五菱、重庆长安、奇瑞等本土车企进
入乘用车前十就是一大明证。（据中国网）

广州车展闭幕 车企明年战略初现

刚 刚 闭 幕 的
2012 广 州 车 展 ，20
万平方米的面积可
以 与 北 京 、上 海 车
展 相 媲 美 ，展 出 规
模创历史新高。

在这个舞台上，
我们可以看出诸多车
企的逐鹿态势及其
2013年战略。
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广州车展入场观众高达625462人次，最高日人流量近12万。950款车型在广州车展上争奇斗艳。


