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 一周车评

▲

绘制 薛绮佼

自主品牌：寒冬中魅力绽放

11月，
我国乘用车销量增速明显

▶D02版

□本刊记者 李雨璐

在萧瑟的寒冬中，2012年即将收
尾。今年，我国汽车行业进入低增速
发展期。在这种形势下，自主品牌车
企不约而同地选择了低调，但低调的
表现不改其前行的方向。近日由J.D.
Power亚太公司发布的2012年中国汽
车性能、运行和设计研究SM(APEAL)
报告（俗称汽车魅力指数报告）显示，
自主品牌在汽车魅力指数方面大幅缩
小了与国际品牌间的差距。

报告显示，自主品牌魅力指数平
均得分为 781 分，创下了自主品牌历
史新高。此外，自主品牌还在娱乐设
备、导航系统以及座椅等几个大项上
取得了明显进步，与去年相比提高了
11分。驾驶性能以及发动机、变速系
统等方面也取得了进步，与去年相比

提高了7分。
在此之前，自主品牌车企在今年

广州车展上的低调表现，引得许多业
内人士揣测——是否低迷的市场表现
使得自主品牌集体沉默。但汽车魅力
指数报告表明，本年度自主品牌表现
其实并不逊色。

据了解，汽车魅力指数研究是指
根据新车车主的评分来测评车主在2
个~6 个月用车期内对车辆性能和设
计的满意度。汽车魅力测评涉及车辆
10个类别的82个要素，包括外观、内
部装饰、置物空间、娱乐设备、导航系
统、座椅、空调系统、驾驶性能、发动机
及变速系统、视野与行车安全、燃油经
济性等。能够在如此繁多和严苛的标
准中取得较好的成绩，证明了我国自
主品牌汽车在核心技术、外观设计、人
性化功能等多个方面有了显著提高。

回望中国汽车发展史，自主品牌
车企从无到有，虽然成长道路曲折，但
步伐坚实有力。我国自主品牌车企发
展开始于1958年，当时由于技术和人
才的限制，我国的汽车制造大部分依
靠拷贝进口样车，但以一汽东风、红
旗、上海凤凰等为代表的中国第一代
自主品牌轿车是中国人心中的骄傲。
后来随着 1980 年一汽红旗和 1991 年
上海凤凰（后改名为上海牌）汽车的相
继停产，我国第一代汽车自主品牌发
展史由此中断。

20 世纪 90 年代后期，在引进资
金、招揽人才、技术创新等基础上，我
国第二代自主品牌汽车开始大量涌
现，华晨开发出中华汽车，奇瑞、吉利
推出“中国人买得起的好车”……但在
此后，我国自主品牌车企仍经历了一
段较为曲折的发展历程。直到 2004

年，随着我国鼓励汽车行业自主品牌、
自主开发的政策出台，自主品牌车企
进入高速发展时期。

从拷贝进口样车到自主开发，从确
立自主品牌、自主产权到被越来越多消
费者认可，随着时间的推移，自主品牌
车企以其不懈的努力为我们带来越来
越多的惊喜，在与外来品牌的激烈竞争
中，寻找与之共存和自我生存的途径。

其实，笔者认为，我们不应该总是
带着悲观的情绪看待自主品牌。没有
世界汽车巨头百年的历史、没有雄厚
的实力，我国自主品牌车企靠着中国
汽车人一股拼劲儿和韧性，书写着自
己的传奇。

与巨人赛跑，我国自主品牌并没
有被落得太远，它虽然低调却不失魅
力……我们期待明年自主品牌能继续
带着这分魅力前行。
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