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精英会聚 车界风云再起
张洪忠教授将来洛讲解2013年汽车消费趋势及
如何增强汽车营销的传播效果

□记者 王振华

东风日产、一汽大众、北京现代、
东风本田……2013年，很多有意购车
的人面对许多汽车品牌举棋不定，到
底哪一款车才是自己的“菜”？

13日上午9时，洛阳日报报业集
团欣闻广告汽车全媒体团队将在报
业大厦2楼报告厅举办“2013洛阳报
业集团车界总经理高峰论坛暨洛阳
车界总经理俱乐部成立仪式”，届时，
北京师范大学传播效果实验室主任

张洪忠教授将从专业

的角度，为大家讲解2013年汽车消费
趋势以及如何增强汽车营销的传播
效果。

张洪忠是传播学博士，美国印第
安纳大学访问学者，研究方向主要是
传媒经济、汽车媒体传播等，曾出版
《大众传媒公信力理论研究》《中国传
媒公信力调查》《大众传播学教程》等
多部专著，在国内外核心期刊上发表
学术论文60余篇，承担着国家社科基
金项目、新闻出版总署委托项目等多
项国家和省部级研究课题，具有丰富
的媒体发展研究经验。张洪忠目前
担任腾讯汽车研究院专家，并担任
《华西都市报》《重庆晨报》《海峡都市
报》《现代广告》等多家国内主流媒体

的顾问。
准车主的消费意向代表汽车消

费的趋势，汽车营销正从粗放型向精
细型发展。去年4月，在北京召开的
主题为“驶向数字传播新征程”的
2012中国汽车主编沙龙半年会上，张
洪忠发布了2012年一季度互联网汽
车消费动态指数以及一季度互联网
汽车舆情指数。

2013年，汽车消费趋势如何判
断？汽车营销的传播效果如何增
强？张洪忠教授将为我们进行一一
解答，敬请期待。

有兴趣的读者可登录新浪微博@
张洪忠。

详情请拨打电话63258517咨询。
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