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□本刊记者 李雨璐

近日，雷诺汽车公司宣布要在
2013年与东风公司合资建厂，该厂预
计将于3月20日奠基，5月开工建设，
2015年建成投产。2012年年末，跨国
企业在中国市场动作频频：捷豹路虎
与奇瑞成立合资公司；广汽、菲亚特、
克莱斯勒签订三方框架合作协议；庞
大携手斯巴鲁抱团取暖；英菲尼迪宣
布将积极开拓中国市场……

与金融危机下全球汽车市场疲软
的情况相比，中国作为全球第一大汽
车市场，现已成为诸多跨国车企眼中
的“香饽饽”。他们纷纷放弃打拼欧美
市场的做法，争先恐后地挑选中国“婆
家”。这与时下的流行语“奋斗得好不
如嫁得好”有几分贴合。

回顾刚刚过去的2012年，上汽集
团依靠上海通用和上海大众两个合资

品牌，年销量达到446.14万辆，全年
销量增幅远远高于其他汽车品牌。作
为上汽集团的老对手，一汽集团也凭
借旗下奥迪品牌，获得了很好的业
绩。对于这些早已“嫁”进中国市场的
跨国车企而言，扎根中国、实行本土化
策略，使其获得了漂亮的成绩单。

然而，成功没有捷径可走。这些
远道而来的汽车品牌在中国也可能

“水土不服”。不少跨国汽车品牌虽
然找到了好“婆家”，但因缺少适销对
路的车型，在中国市场表现一般。可
见“嫁”得好并非是打开成功之门的
金钥匙。

2013年，中国车市将遭遇更多挑
战，车企竞争也会更加激烈。跨国企
业想要在中国市场上继续有所作为，
还必须努力奋斗。其中，如何赢得二、
三线城市市场成为其谋求未来发展的
关键所在。

上汽通用五菱2012年整车销量
再创历史新纪录，达到145.8万辆，超
额完成全年135万辆的销量目标，与
2011年相比增长12%。上汽通用五菱
副总经理袁智军表示，上汽通用五菱将
2013年的全年销量目标定为150万辆。

2012年，在上汽通用五菱三大业
务中，商用车市场继续保持领先，全年
销量达到134.8万辆，市场占有率不断
提高，稳坐微车市场的头把交椅。旗
下的经典产品——五菱之光去年的销
量达到 53万辆，目前市场累计销量
已经超过400万辆。“大微客”代表车
型五菱荣光去年销量超过 49万辆，
并成为首款在埃及量产的国产车
型。上市仅仅两年，销售即超过 30
多万辆的五菱宏光，成功开辟了“紧
凑型商务车”细分市场，销量增长势
头强劲。

乘用车市场中，宝骏虽然入市时
间不长，但已经得到市场、消费者的认
可。目前，宝骏品牌全系车型连续数
月销量过万。乘用车产品去年累计销
量超过11万辆。

在海外业务方面，继五菱宏光生
产线前年出口印度之后，去年N300
（五菱荣光）车型在埃及成功下线，标
志着上汽通用五菱实现了最有价值的

“知识输出”，开创了上汽通用五菱知
识产权费由“缴”到“收”的海外事业新
格局。

上汽通用五菱能取得如此骄人的成
绩，主要得益于其在微车市场的成功。

未来几年，上汽通用五菱将由以
前的技术和车型从国外引进，变成技
术、车型及人才向外输出，还会有贸
易、散件出口等模式，充分发挥其渠道
优势，全面开拓海外市场。

上汽通用五菱
年销量再创新纪录

跨国车企：“嫁”得好还要“奋斗”好

1 月 26 日，“T 种部队
解密之旅”法国标致进口
车型大型试驾活动在我市
拉开帷幕。消费者不仅可
以通过参与活动生动直观
地了解法国标致1.6THP涡
轮增压发动机的诸多先进
技术，而且能通过试驾体验
1.6THP涡轮增压动力的“T
快、T猛、T灵”。
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