
洛报集团车界总经理俱乐部由洛阳日报报业集团汽车全媒体团队精心打
造，俱乐部将定期举办行业沙龙、专家讲堂等大型活动，也将开办《新车推介》《试
驾体验》《读者团购》等互动专栏，为俱乐部会员及读者提供交流协作的专享平
台。俱乐部特推出《精英访谈》栏目，特邀总经理俱乐部会员为读者解析车市走
向，分享行业心得。俱乐部热线：65233719
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 精英访谈

▲

加大市场开发力度 实施精准营销策略

销售很火爆 赢在性价比

“去年，雷诺汽车和风行汽车在洛
阳的销量都超过了400台。今年1月，
两个品牌汽车的销售形势也十分火爆，
库存汽车被抢订一空，还有的客户订购
了风行景逸，交钱后不得不忍受漫长的

等待。”黄建峰说。
黄建峰表示，雷诺是以服务助推销

量的。雷诺拥有5年12万公里的超长
保修期，这足以折射出雷诺卓越、贴心
的售后服务品质。

如今，雷诺的车型越来越多，性
价比较高，所以受到了广大消费者的
青睐。

雷诺经典款 SUV科雷傲持续热
销，今年7月将推出的雷诺2.0版城市
越野新车，预计也会再次引起新一轮的
消费热潮。

风行汽车的内饰设计采用生态、环
保技术，在行业内可谓首屈一指。

雷诺和风行两个汽车品牌无论是
在产品上还是在服务上都走在同级别
汽车市场的前列，所以，其销售业绩令
人瞩目。

市场大开发 提高知名度

当谈到今年河南龙腾汽车贸易有
限公司的战略计划时，黄建峰说，今年
公司将主动出击，剑走偏锋，进一步加
大市场大开发的力度，实施有针对性
的营销措施，细分市场，持续提升品牌

知名度、市场影响力和用户口碑。
黄建峰表示，洛阳市区的汽车销售

市场竞争激烈，发展空间有限，所以，今
年公司将调整思路，大力拓展外市和洛
阳县域市场。

目前，公司已经在我市的栾川县、
伊川县、新安县、汝阳县以及南阳市、焦
作市、济源市等地设立了雷诺和风行汽
车的卫星店，装修一流，比洛阳市区的
汽车展厅档次更高。

黄建峰满腔激情地说：“我们除
了要加大外市和县域市场的开发力
度外，今年还将重点对大客户和集团
客户进行有序开发，精准营销。尽管
今年的汽车市场存在很多变数，但是
我们相信，只要公司全体员工精诚合
作、共同努力，公司业绩必将迎来满
堂红。”

“雷诺”出击“风行”天下
人物档案：黄建峰，车界总经理俱乐部会员，河南龙腾

汽车贸易有限公司运营总监
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戴着眼镜、一脸儒雅
的黄建峰，是河南龙腾汽
车贸易有限公司的运营总
监。作为雷诺和风行两个
品牌洛阳店的管理者，他
对去年的销售情况十分满
意，对今年两个品牌的市
场前景也颇有信心。2012
年，两个品牌的销量都比
上年实现了翻番。今年1
月，两个品牌汽车的销售
形势火爆，曾一度断货。


