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□记者 宋扬 实习生 郭琦 通讯员 陈利锋 文/图

25日零时，成品油价今年首次上调，根据国家发改
委规定，汽油、柴油成品油零售价格每吨分别上调300
元和290元，折算到全国平均零售价，90号汽油和0号
柴油每升分别上涨0.22元和0.25元。

记者了解到，我市的 93 号汽油每升上涨了 0.24
元，97号汽油价格则重回“8”时代。
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□见习记者 程芳菲

近年来，我市商业持续稳定发展，逐渐形成了王府
井—新都汇、中央百货、南昌路丹尼斯、万达广场等几
大商圈。那么，您了解哪个商圈的人气最高？哪个商
圈的环境最好？哪个商圈的交通最便利吗？

昨日，在市经济社会研究中心和洛阳商报联合举办
的洛阳市商圈指数发布会上，我市商业指数首份调查报
告正式出炉，这些有关商圈的疑问将一一得到解答。

到哪儿“血拼”的人最多？哪个商圈最“吸金”？
昨日，我市商业领域首份权威调查报告正式出炉

商业指数告诉您 洛阳商圈那些事儿
成品油价25日调整后，记者走访发现

加油量较平稳
加油站活动多

记者发现，民营加油站的油价明显
低于中石油、中石化下属的加油站。在
启明南路的福利加油站里，93号汽油
每升7.64元，0号柴油每升7.56元。在
310国道旁的明辉加油站里，93号汽油
和0号柴油每升均为7.51元。

另外，中石化和中石油也有不少优
惠活动。在中石化加油站里，自助加油

可享受每升0.05元优惠；充值1000元
可在站内便利店获赠价值8元的商品，
另外实行充卡抽奖活动。在中石油加
油站里，持卡加汽油周一至周六每升优
惠0.1元，周日优惠0.21元，持卡加柴
油客运车辆每升优惠0.1元；另外，自
助加汽油、柴油均优惠0.05元，并可同
时享受前面的优惠。

优惠：各加油站活动不少

以往，油价上涨前，不少车主都会
“闻风”让爱车提前“吃饱”低价油。而
中石化河南洛阳石油分公司零售部相
关负责人介绍，24日晚，该公司下属各
加油站运行情况平稳，并未出现排长队
加油和加油量猛增现象，加油量同比并
无明显增涨。中石油下属各加油站情

况也类似。
25日，在瀍河回族区启明南路的

福利加油站内，私家车车主武女士说来
加油时才得知油价上涨了。她表示已
习惯了市场价格波动，不觉得有太大影
响。另一名私家车车主说，油价涨涨跌
跌，现在已不怎么关心了。

去年，我国成品油价格进行了8次
调整，油价经历“四涨四落”后，我市93
号、97号汽油每升最高零售价分别为
7.42元、7.84元。

中石化河南洛阳石油分公司零售
部相关负责人介绍，此次调整后93号
汽油每升上涨0.24元，为7.66元；97
号汽油每升上涨0.25元，为8.09元；98
号汽油每升上涨0.23元，为8.69元；0

号 柴 油 每 升 上 涨 0.25 元 ，为 7.61
元；-10号柴油每升上涨 0.27 元，为
8.07元。记者从相关部门了解到，此
价格与省发改委下发电文规定的最高
零售价持平。

中石油河南洛阳销售分公司不销
售98号汽油，93号、97号汽油、0号柴
油价格与中石化相同，-10号柴油搞促
销，价格与0号柴油持平。

现象：车主较淡定，加油量平稳

价格：97号汽油价格再破“8”

您可能认为，商业指数似乎和自
己没有太大的联系，但河南科技大学
教授席升阳认为，作为普通市民，通
过了解这些信息可以简单地掌握我
市整体的商业形式。另外，如果您想
在洛阳的“商海”中有所作为，不妨根
据各商圈的特点，选择适合自己投
资、开店的商圈。

席升阳表示，商业指数还有利于
洛阳的企业掌握自己所处商圈的基

本情况，据此制订营销计划，进行价
格定位和市场定位，增强企业竞争
力，带动商圈发展。而商圈发展了，
老百姓也能拥有更好的消费环境。
同时，商业指数能使相关部门及时了
解洛阳的商业，为相关部门准确掌握
行业市场运行状况，科学制定相关行
业政策和发展规划提供依据。

今后，我市将长期进行该调查，
并定期向市民发布相关数据。

▲ ▲

想“从商”的人不妨定期关注

看完这些数据，您或许想问这些
数值是怎么来的？商业指数是如何
确保可信度和权威性的呢？

王军虎说，此次商业指数的基础
数据主要由两部分组成，一部分由
相关企业提供，另一部分由洛阳理
工学院经济与工商管理学院教师和
在校大学生以及洛阳商报的采编人
员组成的商业指数调查组提供。调
查员深入店铺、街道去观察、清点和
计数，从而得到客观、准确的第一手
资料。

为保证调查数据的准确性，调查
要在上半月和下半月各选一个公休
日进行。每次参与调查的人员有90
余名，他们要分别完成4种不同的调
查任务：客流量调查、核心店人气调
查、店铺调查和顾客调查。

调查的过程比较繁琐。王军虎
说，以客流量调查为例，调查员要在
每个商圈选择4条交通要道，观察、记
录通过商圈的行人、自行车、轿车和
公交车的数量，每天连续观察6个小
时，每小时记录不少于30分钟。

▲ ▲

数据主要来源于企业和调查员的调查

本次调查活动由市社会科学界
联合会、洛阳理工学院经济与工商
管理学院、洛阳商报社共同发起。
选取了王府井—新都汇商圈，中央
百货商圈、南昌路丹尼斯商圈、万达
广场商圈、八角楼金街商圈、宝龙城
市广场商圈这6个能全面反映洛阳
商业现状的中心城区商圈为调查研
究对象。

市经济社会研究中心研究员王
军虎说，从今年1月的商业指数来看，
各商圈的人气差异较大。中央百货
商圈和王府井—新都汇商圈的客流
量都是6个商圈平均客流量的2倍以
上，而宝龙城市广场商圈和八角楼金
街商圈的客流量明显较小，分别不足
6个商圈平均客流量的1/5和1/4。

在商圈规模方面，王府井—新都

汇商圈和八角楼金街商圈的优势明
显，仅店铺数量这一项指标，就分别
高出平均值31.6%和87.1%。

在商圈环境方面，王府井—新都
汇商圈表现优异。从易达性上看，王
府井—新都汇商圈由于公交线路多，
中州路又贯穿其中，顾客较易到达。
而宝龙城市广场商圈、八角楼金街商
圈和南昌路丹尼斯商圈则稍显逊
色。但从适停性方面来看，自己驾车
的顾客认为在宝龙城市广场商圈停
车最方便，其适停性是各商圈平均值
的2.332倍。

在商圈价值方面，顾客在中央百
货商圈花钱最多，平均每名顾客在中
央百货商圈的花费高出全部商圈平
均值91.8%，而宝龙城市广场商圈只
有平均值的58.4%。

▲ ▲

在中央百货商圈购物的人最多

此次调查的商业指数包括动态
指数和空间指数。动态指数显示的
是同一商圈的各项数据在不同月份
的变化；空间指数显示的是不同商圈

各项数据的对比结果。我市商业指
数由商圈人气、商圈规模、商圈环境、
商圈价值、商圈服务满意度这五部分
指数构成。
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