
14A 2013年3月15日 星期五 编辑／李新伟 校对／王惠 组版／潘潇

核
心
提
示

□记者 孙自豪/文 鲁博/图

汉光武帝陵静静地躺在黄河岸
边，平日里门可罗雀，对面的铁谢羊汤
馆却是摩肩接踵、生意兴隆。

洛阳老子纪念馆默默地坐在北大
街尽头，一天到晚冷冷清清，而北侧的
古城天街每天熙熙攘攘、人流如织。

我市很多开放性旅游景区及相关
旅游项目习惯于“各吹各的号，各唱各
的调”，攥不成拳头，组不成“集团军”。

建设国际文化旅游名城，洛阳旅
游，岂能“各自为战”？

当今时代正处在一个不同产业
融合互动发展、新业态不断涌现的
休闲经济时代。旅游产业园是旅游
产业与其他产业融合集聚发展的一
种新探索、新模式，唯有不断扩大集
聚区的集聚效应和影响力，才能真
正打造旅游产业的核心竞争力。

——广东中旅集团董事长王
万年

旅游产业集聚发展，不能把文
化旅游当作配角，它们是文化旅游
业撬动现代化高端服务业的抓手，
要把它们的产业价值最大化。

——天津著名人文学者裴钰

【本期话题：建设旅游产业集聚区，增强洛阳旅游竞争力】

下期话题预告：

智慧旅游城市如何以“智”引客

旅游园区：集聚跑出“加速度”

旅游产业集聚区的深圳华侨城样本他山之石➡

产业集聚打造“旅游航母”洛平感言➡

深圳华侨城完全符合旅游产业集聚
区“品牌引领、要素集聚、产业配套、规模
集群”的四个主要特征。城内建立了非
常完善的产业链，不仅融合了旅游吃、

住、行、游、购、娱六要素，还吸引了不少
相关企业在周边集聚。

华侨城城区旅游项目现已超过20
个，锦绣中华、世界之窗、欢乐谷等著名

旅游企业均在其中，形成了以文化旅游
景区为主体，其他旅游设施配套完善的
旅游度假区。

（记者 孙自豪 整理）

□洛平

散落的珍珠，用红线串起，方能成
为价值不菲的项链——洛阳旅游产业中
的诸多元素犹如一颗颗散落的珍珠，谁
是串联珍珠的红线？

旅游产业集聚区！
集聚，集腋成裘、聚沙成塔，但旅

游产业集聚区，不是产业与产业的堆

砌叠加，而是产业链间的互补联动，是
“1+1＞2”的集成效应。

未来的旅游发展，旅游产业集聚区
是新方向、新趋势、新模式。洛阳，再也
不能走“遍地开花、群龙无首”的老路，再
也不能硬吞“同质化竞争、低水平重复”
的苦果。

新路怎么走？
广东南海总投资逾68亿元，打造占

地面积约 8500 亩的南海西岸旅游产业
园，试水首个国字号旅游产业集聚区。这
样的大手笔、大创意启示我们，加快旅游
产业集聚，理念必须更新锐，视野必须更
开阔。要创新理念，用抓工业的方式抓旅
游；要拓宽视野，跳出旅游的层面做旅游。

旅游产业集聚区是新一轮旅游发展
的制高点，占领这个制高点，洛阳旅游发
展就能居高临下、势大力猛！

掷地有声➡

旅游是综合消费，游客到一个
地方能游、能吃、能玩，还能看演出，
才有停留下来的欲望。现在“洛阳
一日游”现象比较突出，原因就在于
旅游要素不集中、产业链过短。只
有产业集聚、服务齐全，才能让流水
的客变成流连的人。

——河南国旅洛阳分社总经理
孙国平

建议在洛河市区段南岸打造
“河洛文化传承创新园区”，在其中
建设河洛文化广场、13层河洛文化
纪念塔、文明之根大观园、寻根祭祖

“拜先堂”、河洛历史名人群雕等，并
辅以相关文化休闲服务业，营造一
个独具魅力的“文化客厅”，必能使
各地游客耳目一新、流连忘返。

——市园林局退休干部李树森
（记者 孙利华 整理）

河洛回音➡

如果您有自己的意见和建议，可登录新浪微博@路在脚下话旅游，发表高见；也可登录洛阳网洛阳社区（bbs.lyd.com.cn），
进入《路在脚下——提升旅游产业，加快名城建设》板块畅所欲言；
还可拨打66778866一吐为快。

路在“集聚”

集聚发展是当今世界产业发展的主
要形态之一，也是旅游业从传统产业迈
向现代产业的现实路径。在经历无数次

“阵痛”之后，洛阳终于把“集聚战略”写
进“十二五”旅游产业发展规划。

规划提到，今后一个时期，洛阳要培
育一个中心旅游集散地（市区），打造两
大旅游产业聚集区（北伏牛山旅游产业
集聚区和黛眉山旅游产业集聚区），形成
三条旅游产业带（黄河旅游产业带、洛河
流域风光带、伊河旅游带），提升改造30
个精品旅游景区。

洛阳旅游产业“集聚区”建设就此
发轫！

“软”“硬”兼施

五指握成拳，打出去才会更有力。
旅游集聚发展，正是通过整合要素、健全

服务、完善功能，把旅游的吸引力释放出
来，把游客的消费力调动起来。

客观地讲，目前，我们的资源不可谓
不优，我们的园区不可谓不多，我们的摊子
不可谓不大。但是，没有力量，大而不强。

一曰“硬件”不硬，供求错了位。
爱看不看、我只管建，其结果只能是

出力不讨好、有产品无市场。对于一个
旅游城市来讲，游客就是上帝。我们所
有的旅游产品、旅游服务、旅游开发都要
围绕游客的不同层次需求来推进。

为此，我市正努力开发四个“硬菜”：
一是历史文化体验产品，二是休闲度假
产品，三是商务会展产品，四是专项旅游
产品。

二曰“软件”太软，服务不到位。
当前，旅游业已经进入散客和自驾

游时代，完备的服务体系是提高旅游市
场占有率的根本保证。目前，阻碍我市
散客市场稳定扩大的因素集中表现为：
城市旅游标志系统不健全；覆盖全市范
围的游客咨询中心至今缺位；信息化水

平不高，仅有少数项目能够网上预订
等。我们在采访中还发现，有些旅行社
确定的线路常年甚至多年不变，缺乏市
场调查。

值得期待的是，我市正努力推进旅
游标准化九大领域提升工作，现已取得
一定成效。按照这些标准、朝着这个方
向做下去，洛阳旅游定会迎来综合功能
提升带来的巨大红利。

走向共赢

对洛阳而言，发展旅游不仅是培育
产业、壮大经济的重要抓手，还是一个关
乎洛阳在未来竞争合作空间内能否脱颖
而出的战略抉择。更多时候，洛阳需要
以全球的视野、全局的眼光、开放的姿态
来优化旅游资源配置、提升旅游综合竞
争力，最终实现共赢。

集聚发展，已然催生无数旅游传奇。
集聚发展，洛阳已经出发，期待

传奇！
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