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礼品经济迎来礼品经济迎来
花样年华花样年华

中国人自古崇尚“来而不往

非礼也”。“礼”在社交往来中扮演着重要

的角色，“千里送鹅毛，礼轻情意重”的说法就是很好

的体现。传统的消费习俗在我们这个文明古国撑起一个潜力

巨大的经济门类——礼品经济。据了解，中国每年的礼品消费超

过600亿元，随着人们生活水平的提高，礼品市场将在一定时期内保持

稳定的高速增长，礼品经济迎来了“花样年华”。

礼品是撬开商业大门的金钥匙。据说，日本产品之所以能够迅速打入美国市场，

秘密武器就是日本人附赠的小礼品；在美国，商业礼品是产品促销、品牌传播、企业树

立形象最直接的广告。

礼品是传播的媒介，对员工的赞赏，对合作伙伴的支持，对消费者的答谢，对爱人的

关心，对母亲的牵挂，对孩子的鼓励……礼品能帮你表达和传递各种情感。

如今，人们的消费观念发生了巨大的变化，逐渐由实用性消费向更高的精神领域和

文化领域消费转变，这对礼品行业提出了更高的要求，也带来了难得的历史机遇。

作为千年帝都，洛阳每年都能吸引成千上万的游客。游客游玩后，会给亲朋好友带哪

些“洛阳礼”呢？近日，由洛阳日报报业集团推出的“洛阳礼”巡

礼季活动正式启动。活动依托我市深厚的历史文化内涵，对

各种特色的“洛阳礼”进行梳理、整合，从而更好地打造“洛

阳礼”品牌，并使入选的“洛阳礼”商品实至名归，成为最

受人们欢迎的洛阳形象礼物。

本期，让我们走近牡丹十二品，感

受“洛阳礼”的独特魅力。

（张宝峰）


