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要办出节庆品牌，必须走出“为
办节而办节”“关起门来自己热闹”

“政府为主、财政埋单”的误区。要
还节于大众，还节于文化，通过旅游
资源的重组和整合，突出节庆活动
的主题文化、品牌化和特色化。

——复旦大学教授沈祖祥
节庆活动作为旅游产品，如同

企业产品一样，必须经得起市场的
检验。

——著名旅游规划、营销专家
魏小安

【本期话题：以节促旅，做强节会品牌】

打好“节会牌”，让人气持续旺起来

青岛：举办一届啤酒节 贡献超俩黄金周他山之石➡

“内容为王”塑节会洛平点睛➡

青岛国际啤酒节始办于1991年，是
融旅游、文化、体育、经贸于一体的国家
级大型节庆活动。多年来，青岛国际啤
酒节一直按照“政府主导、社会参与、市
场运作”的模式和原则举办，政府不投入
任何办节资金。

青岛国际啤酒节与国外展商合作，
举办国际啤酒饮料及酿造技术博览会，
拓展经贸洽谈与交流功能；不断加强与

德国、韩国等啤酒厂家及相关企业的合
作，引进原汁原味的德国、韩国啤酒及与
酒文化相关的艺术表演形式；节会紧紧
围绕“市民节”“狂欢节”的定位，办成老
百姓踊跃参与、国内外游客热烈推崇的
东方最大的啤酒盛会。

青岛国际啤酒节自举办以来，历届
都有数十个国家和地区及国内的啤酒厂
家参加，来自全国各地的游客有百余万

人。如今，啤酒节已成为青岛最具影响
的节庆活动，自 2004 年以来，每届啤酒
节对青岛经济的贡献都超过两个黄金
周之和。

目前，青岛国际啤酒节已成为中国
十大节庆品牌之首和与德国慕尼黑啤
酒节相媲美的亚洲最大的啤酒盛会，成
为世界了解青岛、青岛走向世界的亮丽
舞台。 （记者 戚帅华 整理）

□洛平

牡丹文化节，是洛阳旅游的“王牌节
会”。在花香飘过30年后，当我们面对

“如何持续创新、以节会促旅游”的困惑
时，回望与对比之下，答案并不难想：内
容为王，是做大做强洛阳旅游节会品牌
的关键所在！

要突出一个“丰”字。从洛阳丰富的
旅游资源、丰厚的历史文化中寻求灵感，

加上灵性十足的创意，谋划、设计、推出
多姿多彩的活动并进行有效营销，使我
们的节会“皮薄馅大”，咬一口“满嘴流
油”，满足市民和游客的多样化需求，使
节会成为拉动洛阳旅游收入增长的“主
力军”。

要突出一个“实”字。将节会的打造
与旅游产品的开发、营销紧密结合起来，切
实整合旅游资源，提升管理服务，创新节会
营销，通过节会多推出些旅游产品精品、多

培育些客源市场、多为品牌形象增分，使节
会真正成为洛阳旅游的“展销会”。

要突出一个“特”字。节会的打造应
以文化为灵魂、以创新为血液，突出节会
的洛阳特色，展示洛阳的独特魅力，让节
会以鲜明的形象脱颖而出，成为各界普
遍关注的盛会、众人深度参与的庆典，使
节会成为洛阳旅游的“代言人”。

“节俭务实”成风尚，“内容为王”更凸
显。洛阳，要用“内容”塑造自己的节会！

掷地有声➡

节会时人山人海，节会一结束
就门可罗雀，这恰恰说明我们的旅
游仍有很大的发展空间。天天都像
牡丹文化节，每天都有国内外的游
客蜂拥而来，才是我们奋斗的目标。

——网友“霜晨月”
从洛阳主打的四大节会来说，

除了春季的牡丹文化节外，夏季的
小浪底观瀑节、秋季的河洛文化旅
游节和冬季的伏牛山滑雪旅游节，
都未能达到应有的影响力和吸引
力，仍需进一步加强。

——网友“樱桃小新”
洛阳的旅游应该更加好玩一

些，才能吸引更多游客尤其是年轻
游客。可以考虑在牡丹文化节期间
增加更多可参与的项目，不要总是
让游客“走马观花”。

——网友“一米阳光”
（记者 王文斌 整理）

河洛回音➡

□记者 戚帅华 实习生 赵宇蕾

又是春暖花开时节，一年一度的中国洛阳牡丹文
化节即将盛装启幕。

细数如今的洛阳节会，春有牡丹文化节，夏有小
浪底观瀑节，秋有河洛文化旅游节，冬有伏牛山滑雪
旅游节……旅游节会活动内容丰富，四季不断，聚客
效应明显，成为全市旅游业一大亮点。

旅游节会活动是整合旅游资源、提高区域影响力
和吸引力的有效载体。在各种旅游节会不断涌现的
同时，如何创新、如何持久，使其持续推动我市旅游业
的发展，值得我们思考。

繁荣背后有不足

去年的牡丹文化节，全市共接待境
内外游客 1965 万人次，旅游总收入
105.15亿元，旅游创汇3963万美元。

去年的河洛文化旅游节，全市共接
待境内外游客733.54万人次，旅游总收
入37.01亿元，旅游创汇598.35万美元。

去年全市旅游业各项指标中，两大
节会合力贡献超过三成，特别是清明、
五一小长假和牡丹文化节相连，十一黄
金周和河洛文化旅游节相融合，形成了
洛阳特有的两个“旅游黄金月”，产生了
良好的社会效益和经济效益。

近年，我市旅游节会活动虽然蓬勃
发展，但一些问题不容忽视。

活动种类多、内容丰富，但真正有
影响力的寥寥无几，节会辐射能力弱。
一些旅游节会活动鲜为人知，只是“关
起门来自娱自乐”；一些地方对旅游节
会活动缺乏精品意识，产品不够丰富，
持续发展能力不强。

活动主题特色不鲜明，活动项目
设置雷同。当前，我市一些旅游节会
活动的形式和内容还处于效仿阶段，
活动只是歌舞表演、特产采摘等，缺乏
吸引力。

经济文化结合力度不够。一些地
方开展旅游节会活动，往往忽略文化内
涵的挖掘，很多活动虽然看起来热闹，
但缺乏文化内涵，难以持续发展。

市场化运作程度低，市场作用尚未
完全发挥。我市旅游节会活动还处于
政府主导阶段，企业、市场参与还不
够。低效率、资源配置不合理等问题导
致一些节会旅游绩效不明显。

“节会牌”该怎么打

如何让我市的旅游节会活动都出
彩，从而吸引更多的市民和游客参与？

综观国内外成功的旅游节会活动，
无一不把民众作为最根本的主角，无一
不特色鲜明，无一不采用市场化的运作
方式。可见，节会为谁办？谁来办？如

何办？是节会成功缺一不可的因素。
洛阳的旅游节会“花要结果”，就要解决
好这些问题。

节会为谁办？目前，一些旅游节会
活动认为自己面对的主体是外来游客，
这其实是一种误区。外地游客来这里
参加节会的原因在于活动本身的吸引，
并由此参与消费、引发商机、扩大影响、
形成品牌。但一个连本地人都不参与
的旅游节会活动，难以指望其很热闹，
又怎能吸引外地人参与？因此，旅游节
会应先针对本土民众，只有调动本土民
众参与，才能真正叫“过节”，才能成为
各界普遍关注的“庆典”。

节会由谁办？旅游界人士表示，所
有旅游节会活动全由政府“埋单”，节会
活动的策划宣传也基本全由政府主
导。这样的做法可以确保活动的正常
举办，但由于政府并非专业的宣传包装
部门，很难做到面面俱到，也容易出现
宣传不到位、内容难受市民普遍欢迎的
尴尬。因此，市场化运作应该是今后的
发展方向，但在市场主体竞争能力较弱
的情况下，政府应该积极主导，市场成
熟后，再逐步过渡到以企业为主。

节会如何办？旅游节会活动不是
一成不变的，它与其他旅游产品相同，
文化是它的灵魂，创新是它的血液。
因此，要明确旅游节会活动的特色所
在，包括区域特色、资源特色、历史特
色、传统风俗特色等，深入挖掘其文化
内涵，最终形成鲜明的主题形象。只
有不断推出消费者需要的产品，举办
消费者感兴趣的节会，才能使节会长
盛不衰。

让主题鲜明、形成了人气和品牌特
色的节会活动越办越大，让不被市场认
可的活动逐渐淡出，我市的旅游节会活
动才能真正成为品牌，才能占领市场。


