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面对荣誉，高水旺没有沾沾自
喜，而是深感责任重大。他成立了
唐三彩研究院、唐三彩博物馆、唐三
彩工程技术研究中心和洛阳唐宝斋
文化艺术有限公司，还开创了“九
朝”片仿古唐三彩品牌，建设了集研
究、生产和销售于一体的高家唐三
彩文化产业链。

近年来，高水旺一直坚持举
办“进课堂，开讲座”活动，在河洛
中学、22中给师生讲述唐三彩的
历史文化、发展历程，从而唤起大
家对传统文化的热爱。同时，他

尝试把唐三彩艺术与网络动漫结
合在一起，生产独具特色的创意
产品。另外，他还奔赴北京、上
海、广州、台湾等地，进行唐三彩
文化宣传、成果展示与品牌营销，
并先后接受了国内外知名媒体的
专访。

高水旺新近推出的唐三彩笔
筒进入市场后，立刻吸引了消费者
的目光，这是唐三彩从以往单一的
陈列观赏向实用性转变迈出的坚实
一步，为传统文化走产业化发展之
路，进行了有益的探索。

唤醒沉睡千年的唐三彩
——访洛阳唐宝斋文化艺术有限公司董事长高水旺

□本刊记者 张宝峰

他是中国非物质文化遗产
唐三彩烧制技艺项目代表性传
承人；他是唐三彩工艺美术大
师；他用智慧把沉睡千年的唐
三彩“唤醒”，让其“盛装”走入
现代人的生活……他就是洛阳
唐宝斋文化艺术有限公司董事
长高水旺。本期《消费周刊》，
让我们走进唐宝斋，一起“梦回
大唐”。

出生于南石山村的高水旺，
17岁就开始学习制作唐三彩。
他17岁那年，父亲去世，家中生
活非常困难。因为跟随父亲学习
过窑炉的建造，高水旺就自己在
家中建了一个小窑炉，开始研究
唐三彩的制作。最初，面对失败，
他也曾灰心过，但由于对唐三彩
一见即倾心，他一次又一次投身
其中。

1980 年，高水旺开始涉足
传统唐三彩工艺研究。从原材
料的选择到配制比例的确定，从
釉料的选择到烧制窑炉的特殊
设计，他都精益求精。最终，他
仿制的唐三彩产品脱颖而出，使
南石山村从仿制唐三彩的初级
阶段，进入了独立制作传统和现
代工艺相结合的高仿唐三彩的
高级阶段。

为了学习技艺，高水旺进入
洛阳工艺美术研究所学习雕
塑。有一次，洛阳工艺美术研究
所所长张迎春正在雕一件作品，
忽然有客来访，他就出去接待客
人，留下了一个半成品。这个半
成品刚好被高水旺看到，他大胆
地拿起刻刀雕刻。张迎春回来
后，便问是谁动了自己的作品。
高水旺承认是自己做的，原以为
会被骂得狗血淋头，没想到张迎
春对他大加赞赏，并收他为徒，
毫无保留地向他传授技艺。

由于生产规模的限制，研究
所的产品供不应求，高水旺与张
迎春商议进行生产性合作。高
水旺提出回南石山村创办家庭
作坊，帮助研究所生产产品。这
个家庭作坊就是高水旺创办的
洛阳九朝文物复制品有限公司
的前身。

（图片由被采访者提供）

一见即倾心

名师出高徒

这是一个真实的故事，看上去
却像是一个离奇的传说。

1994 年，北京潘家园古玩交
易市场出现一批“北魏陶俑”，在
国内掀起一场收购狂潮。但是
随后古玩交易市场上的“北魏陶
俑”越来越多，专家也无法鉴定
其真伪。警方介入调查后发现，
所有的“北魏陶俑”都出自洛阳
市南石山村，而且都出自高水旺
之手。

进了公安局，高水旺反复解释
“那些唐三彩是我做的高仿品”。警
方到高水旺家调查发现，这样的陶
俑，堆满了高家后院。

原来，一名不愿透露身份的客
户曾给高水旺下了一张订单，买
了几百个仿古陶俑，后来这些陶
俑流入北京古玩市场，才引起这
场轩然大波。自此，高水旺在洛
阳乃至全国仿古唐三彩制作圈里
声名鹊起。

经历如传奇

1989年后，“新工艺三彩”“彩
瓷”不再新鲜。唐三彩仿制行业竞
争加剧，粗制滥造的现象较为普遍，
洛阳“新工艺三彩”作坊大量倒闭。

“大家不待见‘新工艺三彩’了，
咱就必须创新，创新是最好的传
承。”高水旺告诉记者，他直到2004
年的某天才顿悟：唐三彩是古人做
的，即使自己仿造的产品再真，也是

“假”的。打上自己的标志，才能成
为高水旺的仿古洛阳唐三彩。高水
旺的这一创新，意义重大，使行业进
入了一个崭新的阶段。

2008年，唐三彩烧制技艺入选
中国非物质文化遗产名录，他制作
的《唐三彩饮水马》被中国工艺美术
馆永久性收藏；2009年，高水旺被
国家文化部命名为国家级非物质文
化遗产唐三彩烧制技艺项目代表性
传承人，他制作的《唐三彩啃蹄马》
获中国文联和中国民协颁发的中国
民间文艺最高奖——山花奖；2011
年，他制作的《三面观音》荣获第六
届中国民间工艺品博览会特别奖，
第三届中国轻工商品博览会创新产
品奖、金奖等多项大奖……

创新为传承

梦想正启航
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相信许多人至今还对去年的万达
百货会员日活动记忆犹新，当时万达
百货以异彩纷呈的活动和力度颇大的
促销等优势，吸引了众多消费者，打造
了一场难忘的购物狂欢盛会。

今年，河南万达百货三店会员突
破30万人。为了更好地服务会员，4
月会员日，万达百货携手品牌厂家推
出力度空前的会员日促销活动。据了
解，此次回馈活动不仅有大幅促销优
惠，还有许多趣味活动，如幸运抽奖、
刷卡有礼等。

此外，洛阳万达百货每天还有千
份好礼相送，将引领2013年度春季
购物新潮流。

（琳琳）

4月，家乐福超市河南特产月活
动启动。第31届中国洛阳牡丹文化
节期间，为了方便市民和外地游客
购买河南特色商品，家乐福超市积
极寻找货源，在卖场里设置河南特
产区，专卖洛阳老八件、牡丹燕菜、
牡丹酥、杜康酒、豫西山珍、枣片等
特色商品。

尚品 摄

洛阳万达百货
发出年度回馈最强音
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