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最爱囤货

俗话说“物以类聚，人以群
分”，没想到网购族也“分化”得
这么严重！淘宝网近日公布的
十二大网购族群报告显示，最爱
囤货的是河南人。

购买卫生巾的单位是箱，沐
浴露的单位是升，盐的单位必须
是斤……一买就买够一年的量
才安心。这部分网友被定义为

“囤货族”。从淘宝网公布的数
据来看，“囤货族”每次购买生活

必需品的数量平均为59件。其
中，最爱囤货的是河南人，平均
每次囤货98件。

有2283.2万名网友习惯在23
时至次日5时逛淘宝网，这一类网
友被称为“夜淘族”，也是这次划分
的族群中规模最庞大的群体。

拥有107.6万族员的“剁手
族”是淘宝网最知名的群体，人均
年购物总额高达16.16万元，年
人均购买次数538次，年人均购

买商品22148件。如果你凑巧是
“剁手族”的一员，那么，你一定很
想知道最强大的“剁手人”是谁？
答案是海外网友。淘宝网公布的
数据显示，在“剁手族”中，海外族
员年人均花费高达54.8万元。

喜欢只逛不买的500万“逛
逛族”七成以上为年轻女性。

另外，淘宝网公布的年度网购
热词榜单显示，“亲”以每天近1亿
次的使用率荣登榜首。（宗和）

购买卫生巾的单位是箱，沐浴露的单

位是升，盐的单位必须是斤……淘宝网近
日发布的网购族群报告显示——

23时至次日5时访问淘宝网

喜欢购买反季商品

每天只逛淘宝网却不购物

每月购买食品2次以上

每次购买某一生活必需品超过3件

年购物金额高于5万元且
月消费次数多于10次

每年购买收藏类商品超过12次

每天活跃在淘宝网跳蚤街

每月都要购买旅行用品

经常购买英雄钢笔等商品

每月购买日用百货超过3次

提前购买新一季商品
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