
精英访谈

走近百姓 秀出自己

洛报集团车界总经理俱乐部由洛阳日报报业集团汽车全媒体团队精心打造，俱乐部将
定期举办行业沙龙、专家讲堂等大型活动，也将开办《新车推介》《试驾体验》《读者团购》等互
动专栏，为俱乐部会员及读者提供交流协作的专享平台。俱乐部特推出《精英访谈》栏目，诚
邀总经理俱乐部会员为读者解析车市走向，分享行业心得。俱乐部热线：65233719。

大宗+大众，提高知名度

说起郑州日产，可能不少
人无法悉数它的车型，但如果
留心你就会发现，在街上跑的
很多车都是郑州日产生产的。

戚君君说，郑州日产原先
的客户以公共事业领域的客
户居多，这些客户每次买车的
数量都很多，因此一直走的是

“大宗”路线。虽然郑州日产
市场份额不少，在老百姓心中
的知名度却有限。

最近几年，买车的人越来
越多，郑州日产为了吸收更多
个人客户，陆续推出了帅客、
NV200这样集商用、家用为
一体的车型，较高的性价比受
到老百姓的欢迎。郑州日产

走上“大宗+大众”之路，知名
度有所提高。

走近老百姓，价格更亲民

要得到更多老百姓的认
可，除了在品质上提升，价格
也要更亲民。郑州日产帅客
今年主推1.5升排量车型，用
更优惠的价格去打动消费者
的心。

据了解，帅客车型介于微
型面包车和商务车之间，更偏
重于商务车，原先的车型为1.6
升排量，价格为七八万元。为
了进一步拉近普通百姓和帅
客之间的距离，郑州日产推出
的帅客1.5升排量车型，仍然
保留其商务车的外观与空间，
兼顾微车的经济和灵便。

加大宣传，秀出自己

戚君君说，郑州日产一
向较为低调，但以后，会在广
告宣传方面加大投入，宣传
的重点不仅仅放在市区，还
包括县区。要让大家看到，
郑州日产在自己的领域内闪
闪发光。

戚君君说，不管是从县
区的购买力、县区的路况，还
是从县区家庭的人口数量上
看，郑州日产的主力车型都
很适合县区客户。从洛阳市
场的统计数据来看，郑州日
产的客户确实以县区客户居
多，因此今年洛阳天璐4S店
会在县区全方位布点，全力
发展县区客户。

戚君君，车界总经理俱乐部会员，郑州日产洛阳天璐4S
店总经理助理。
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近日，记者从郑州日产洛阳天璐4S店了解到，4月
19日后购买郑州日产全系车型将享受免费3年或10万
公里的超长保修(以先到者为准)，而原先为2年或6万公
里(以先到者为准)。

保修政策的改变反映出车企服务的提升，也折射
出车企之间竞争的加剧。近日，记者采访了郑州日产
洛阳天璐4S店总经理助理戚君君。

以贴心服务提高知名度


