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@李开复：阿里巴
巴动作很迅速，很快在
移动、社交平台上补上
了缺口；微博是单向社
交链，有了阿里巴巴的
帮助，广告和推荐会更
值钱。

新浪微博遇上阿里巴巴

在最好的时光
遇上最合适的你

□□本报综合本报综合

今年国内互联网界最引人注目的事件终于尘埃落今年国内互联网界最引人注目的事件终于尘埃落
定定。。新浪公司于新浪公司于44月月2929日晚宣布日晚宣布，，阿里巴巴通过其全阿里巴巴通过其全
资子公司资子公司，，以以55..8686亿美元购入新浪微博公司发行的优亿美元购入新浪微博公司发行的优
先股和普通股先股和普通股，，占新浪微博公司总股份约占新浪微博公司总股份约1818%%。。

新浪微博与阿里巴巴的战略合作新浪微博与阿里巴巴的战略合作，，似乎诠释了什似乎诠释了什
么是最好的姻缘么是最好的姻缘——在最好的时光遇上最合适的你在最好的时光遇上最合适的你。。
当中国最大的电商平台和最大的社交平台联姻当中国最大的电商平台和最大的社交平台联姻，，将发将发
生哪些化学反应生哪些化学反应？？

在微博上购物还是
在淘宝网上发微博？这

是网民对这桩联姻的调侃，也是市场
对二者合作前景的猜测。按照合作双
方的说法，阿里巴巴和新浪微博将在
账户互通、数据交换、在线支付、网络
营销等领域进行深入合作。

且不说数据、支付以及营销，仅仅
是账户互通这一项，如果拥有近5亿注
册用户的阿里巴巴与日活跃用户数达
4700万的新浪微博进行账户互动，就

已有足够的拓展空间。一个网上购物
平台搭上一个拥有媒体属性的熟人社
交圈，分享、推荐以及流量导入将水到
渠成，这也与阿里巴巴SNS化期待相
吻合。

在目前外界的诸多设想中，通过
微博购物及支付，或是微博用户被导
入购物平台，这只是二者浅层的合
作。不过，有网民担心，商业化运作
的新浪微博可能将失去自身的中立
属性。

新浪微博是中国最
大的社交媒体平台，于
2009年8月14日开始内
测。在不到 4年的时间
里，新浪微博的用户数已
超过5亿，日活跃用户数
达到4700万。新浪微博
不仅是社交平台，也是中
国影响力较大的媒体平
台，从动车事故、郭美美
事件到芦山地震，数亿名
用户通过微博平台，积极
关注国家事务，参与社会
建设。
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阿里巴巴集团是中国
毫无争议的电商巨无霸，由
马 云 在 1999 年 创 立 。
2003年 5月，阿里巴巴集
团投资 1亿元人民币建立
淘宝网。2004年10月，阿
里巴巴集团投资成立支付
宝公司，面向中国电子商务
市场推出基于中介的安全
交易服务。马云围绕着
B2B（企业对企业）、C2C
（个人对个人）、B2C（企业
对个人）打造了一个完整的
电商生态圈。

8 亿件商品同时在
线、每天有9000万人次光

顾的电商帝国——阿里巴巴，为何想入
股新浪微博？

按照阿里巴巴集团董事局主席马
云的说法，微博在推动社会发展的过程
中起到了难以替代的作用，但它在商业
上的发展相对较慢，在技术资金方面实
力有限，而无线化、SNS（Social Net-
working Services，社会性网络服务）化
正是阿里巴巴的短板。随着新浪微博
向淘宝网导入的流量日趋可观，美丽
说、蘑菇街等社交型电商导购平台搞得
风生水起，而电商平台本身并未找到好
的突破口。

与此同时，无线终端带来的成交

额却成倍增长。数据显示，手机淘宝
网 2012 年的成交额是 2011 年的 6.6
倍。阿里巴巴在一项调查中发现，通
过熟人推荐购买商品的成功率比一
般人推荐的购买成功率要高得多，这
也坚定了阿里巴巴力推 SNS化战略
的决心。

另一方面，新浪微博的影响力不容
小觑。新浪微博的影响力在4月29日
晚间双方宣布合作时就已经展现，有网
友说：“微博简直被阿里巴巴和新浪合
作刷了屏。”

DCCI互联网数据中心创始人胡延
平认为，这次合作从短期看新浪微博更
受益，商业化主线由此清晰；而从长期
看，阿里巴巴才是大赢家。

阿里巴巴补齐短板 新娘：新浪微博 新郎：阿里巴巴
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@草根堂主人：“市场就

是交流”，阿里巴巴是最好的

市场，新浪微博是最好的交

流，市场和交流整合到一起，

为未来提供了无数可能……

@夏勇峰：支付宝的支付能

力，阿里巴巴的商品，新浪微博的

媒体属性及通知体系，将这些整

合到一起，太奇妙了！想象一下，

你发一条微博@麦当劳，就能直

接订外卖，会不会很有趣？

@张亚勤：江湖上的传闻

终于尘埃落定，微博找到了新

的商业模式，电商增加了新的

社交维度，更重要的是两大平

台数据的互通，值得期待!

在微博上购物还是在淘宝网上发微博？ 微博正式开启商业模式

因为成功推出
微博，新浪CEO曹

国伟曾经入选《时代》周刊全
球最具影响力人物年度100
强，然而一个难以回避的现实
是，在其影响力已经毋庸置疑
的今天，新浪微博似乎并未找
到适合自己的营利模式。

业内人士认为，对于新浪
微博而言，引入阿里巴巴这位

战略投资者，核心意义在于探
索和构建营利模式。阿里巴
巴和新浪微博的这次合作，将
推动社交媒体对营利模式的
探索。

合作双方已经有所预
期。新浪称，和阿里巴巴的战
略合作预计未来3年能给新
浪微博带来约3.8亿美元的营
销和社会化电子商务收入。
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