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精英访谈 提升因为压力 口碑源自实力

洛报集团车界总经理俱乐部由洛阳日报报业集团汽车全媒体团队精心打造，俱乐部将
定期举办行业沙龙、专家讲堂等大型活动，也将开办《新车推介》《试驾体验》《读者团购》等互
动专栏，为俱乐部会员及读者提供交流协作的专享平台。俱乐部特推出《精英访谈》栏目，诚
邀总经理俱乐部会员为读者解析车市走向，分享行业心得。俱乐部热线：65233719。

周健思，车界总经理俱乐部会员，洛阳市宇豪贸易有限
公司总经理

□记者 许晓洁 文/图

我们注意到，本届上海车展已经不仅仅是国际汽车巨头
的舞台，各大自主品牌在车展上的表现可圈可点，让大家看到
了自主品牌的实力和自信。

在自主品牌中，吉利全球鹰绝对算得上是一员实力战
将，这一品牌会怎样规划自己的发展？近日记者对它的
经销商——洛阳市宇豪贸易有限公司总经理周健思进行
了专访。

经济轿车领域
竞争不断加剧

6日上午，记者在龙门大
道附近的吉利全球鹰店里见
到了周健思，正好遇到吉利全
球鹰的老客户来找她买车。
周健思告诉我们，虽然吉利全
球鹰汽车的销量还不错，但她
感受到了经济型轿车领域内
的竞争压力。

周健思说，在人们的印象
中，几年前推出经济型轿车的
都是自主品牌，但随着市场的
发展，不仅自主品牌之间的竞
争日趋激烈，就连很多合资品
牌也加入了经济型汽车领域
的竞争。

为了确保自身在经济型
汽车领域中的竞争力，吉利推
出全球鹰GX7优惠活动回馈
老客户，其他车型也有优惠，

要继续保持其价格上的优势，
周健思认为，这些措施能够对
今年的销售起到强劲的提振
作用。

自主品牌口碑
更加需要珍惜

虽然亲民的价格对消费
者很有吸引力，不过也有消
费者认为，一分价钱一分
货。那么，便宜是不是代表
质量不行？

周健思说，多年来市场在
发展，吉利全球鹰的品质也在
进步,通过收购澳大利亚DSI
自动变速器公司，增强自身研
发能力等举措，吉利旗下汽车
的技术成本也在降低，它有能
力提供给消费者有品质保证
的亲民价格的产品。

周健思说，与很多品牌相
比，吉利全球鹰推出新车的速

度并不快，厂家从研发到量产
都很慎重，其原因在于要保证
该品牌的良好口碑。“自主品
牌建立起美誉度的过程并不
容易，因此更需要厂商把它维
护好。

利用渠道下沉
抢占市场份额

根据周健思的统计，以前
购买吉利全球鹰汽车的人多
数居住在县里，但是现在，居
住在市里的客户数量已经反
超县里的客户。不过即使在
这种情况下，他们公司依然在
建立二、三级网点。

周健思说，市场这块蛋
糕就这么大，如果我们不去
占领，就会成为别人的囊中
物。此外，周健思还表示，他
们今年仍依靠车展打动消费
者，增加销量。


