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一周车评

□本刊记者 李雨璐

在刚刚过去的上海车展
上，丰田汽车公司首发两款

“TOYOTA Dear”量 产 小 型
车，这标志着丰田将向以往并
不占优势的小型车市场发力。

其实近年来，无论是 mini
cooper、甲壳虫这些高端个性
小车，还是雅力士、雨燕等亮
丽时尚的精品小车，越来越多
的小型车出现在都市道路上，
这些“低卡路里小车”的普及，
将为更多消费者带来全新的
汽车购置理念。

面对诸多车企呼之欲出
的小型车营销战略和年轻消
费者对小型车的追捧，各方观
点却不尽相同。有网友认为，
这些造型时尚、设计前卫的小
型车，不过是富人“耍酷”的玩

具。但也有网友认为,小型车
具有油耗低、维护成本低、停
车方便等诸多优势，而且时尚
个性的外观也更符合年轻消
费者的要求。专家指出，在环
境问题、城市拥堵问题日趋严
峻的未来，推出更多更实用的
小型车将是当务之急。

然而，尽管近年来有关部
门大力提倡，但由于受政策、油
价和消费观念等诸多因素的影
响，1.0L及其以下排量的小轿车
市场仍处于低迷态势。在国内，
追求大而全的“汽车肥肉文化”
依然流行。

实际上，发展小型车在世
界范围内都已是潮流。日本
去年的产销规模为 600 万辆，
小型车每年的销量占 40%到
50%。欧洲小型车销量占到市
场总销量的 70%，欧洲的大街

小巷，几乎随处都能看到小型
车的身影。面对金融风暴时，
与美国车企相比，欧洲、日本
汽车业的压力要小得多，其原
因之一就是日欧车企的小型
车及相关技术占主导地位。

回顾匆匆而来的汽车时
代，“黄金十年”的井喷式发展
让中国的汽车保有量和制造
量位居全球前列。在国内汽
车保有量持续高增长的态势
下，我们所面临的环境污染、
交通堵塞等问题将日益严重，
这必将成为制约未来汽车行
业发展的突出问题。

当国五（国 V）排放标准
等一系列有利于小型车发展
的政策出台后，未来的小型车
将不再是人们眼中“耍酷”的
行头，而是更多人心中的实用
车型。

□据 5月7日《北京晨报》B10版

随着越来越多新品牌、新
车型的出现，给汽车起个好名
字成了令车企头疼的问题。
名字既要响亮、朗朗上口，又
要在一定程度上表现品牌和
车型的的特点和内涵。车名
一旦起不好，不仅起不到营销
效果，还可能成为笑话。

“乐驰”“乐骋”“星骋”
“睿骋”“睿翼”……你看着眼
晕吗？江淮的小车“悦悦”，
不知像女朋友的名字还是小
孩子的名字。今年的上海车
展，又有很多新品牌和新车
型的名字推出，华晨宝马合
资自主品牌“之诺”、一汽丰
田合资自主品牌“朗世”、北
京现代全新中级车“名图”，
就像当初“名驭”出来后给人
的感觉一样奇怪。

至于让人摸不着头脑
的“之诺”，据说，这个名字
与华晨董事长祁玉民的个
人经历有关。祁玉民在上
海车展的专访上透露了其
中缘由：他高考时化学考得

不好，靠语文的一道得了满
分的题才拉高了分数，而这
道语文题就与“之”有关。
祁玉民认为，在中国文化中

“之乎者也”是重要的组成
部分，因此华晨宝马合资自
主品牌最终定名为“之诺”。

为了避开起中文名的
难题，一些自主品牌开始效
仿宝马、奥迪等跨国车企字
母加数字的起名方式，这种
方式简单易行，但也容易让
中国消费者糊涂。比如近
一 两 年 出 现 的 自 主 品 牌
SUV 的 命 名 ：长 安 首 款
SUV CS35、广汽传祺首款
SUV GS5 与北京现代 ix35
很容易混淆，命名的规律和
出处着实让人费解。

为车起名的确让人头疼，
与其费尽心机起名，不如在品
牌上做减法，品牌和车型不在
多而在于精。现在，我国那么
多的品牌和新车又有多少是
真正成功的、被消费者记住
的呢？因此，与其耗费时间
和金钱创造一个新品牌，不如
着力打造一个成功品牌。

实用小型车 是不是你的“菜”

别让车名成笑话
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