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后浪推前浪 A级车进入群雄争霸时代
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□本刊记者 李雨璐

近期，在第三届中国品牌
力排行榜上，东风标致308意
外获得A级车品牌第三名的成
绩，与分获第一名和第二名的
经典车型宝来、凯越平分秋
色，打破了以往老款车型雄踞
A级车榜首的时代，也标志着
国内A级车市场正式进入群雄

争霸的时代。
中国品牌力排行榜是中国

企业品牌研究中心针对国内
市场诸多主流品牌进行的综
合 实 力 权 威 评 测 ， 包 括 奔
驰 、 宝 马 、 奥 迪 等 在 内 的
7600 多个主流品牌均在评测
之列，其权威性和重要性不
言自明。获得本次 A 级车前
三名的品牌虽然风格迥异，但
都因高性价比、客户定位准
确、设计人性化等受到广泛
好评。

本次榜单最大的亮点无疑
是首次冲进 A 级车品牌力排

行 榜 前 三 名 的 东 风 标 致
308，高性价比的优势让其在
激 烈 的 车 市 竞 争 中 表 现 出
色。上市仅一年多的东风标
致 308，在如此短的时间里
便获此殊荣，其综合实力可
见一斑。而 4 月 18 日上市的
东风标致 308 2013 款在保持
造型感引领时尚的同时，更
实现了动力的大幅提升。

回顾 2012 年，东风标致
308 多元化营销手段贯穿全
年，在获奖无数的同时，也
为汽车市场带来了一阵清新
之风。由此及彼，东风标致

308 在 2013 年获此奖项也
是实至名归，我们有理由
期待其更出色的表现。

而上汽通用凯
越，是汽车 A 级市

场上客户定
位准确的

代表性产品之一。自 2003 年
8 月上市以来，便以其出色
的性价比雄霸中国 A 级车市
场多年。

凯越有着明显的时代标
志，注重商务感，同时又关
注 家 庭 。 尤 其 是 2013 款 凯
越，以打造“平凡人的不平
凡”为核心，推广感受幸福
生活的理念，将其事业家庭
双关注的主张发挥得淋漓尽
致，本次入围此项奖项前三
名，也说明其品牌在 A 级车
中重要的影响力。

本次榜单的第一名宝来，
是拥有 11 年历史的合资品牌
车型，在国内拥有百万辆以上
的保有量。全新宝来整车设
计以“简约”为指导思想，
通过“精准”来表现“少即

是多”的造型理念，不仅融合
了中德双方工程师的心血，而
且是一汽大众自主研发能力的
充分体现，是一汽大众坚持
打造“高品质汽车代名词”
的又一杰出代表。

时代在变，人也在变，消
费观念也随着消费人群的年龄
不同而渐渐产生质的变化，更
多情感需求渐渐成为市场主
流。A级车市场的竞争，正在
上演着一场老将和新兵同台竞
技的好戏。

在 未 来 国 内 A 级 车 市
场，是老兵继续坚挺，新贵成
过眼云烟？还是新贵取而代
之，主导市场未来？或是老将
新兵并驾齐驱，各领风骚数百
年？究竟结果如何，让我们拭
目以待。


