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升级先行
□本刊记者 李雨璐破解“微增长”魔咒

一周车评

“微增长”已
经成为汽车市场

的关键词。近日，第十一届
中国主流汽车网络媒体高层论
坛在北京开幕，汽车主流网络媒
体的高层齐聚一堂，以“面对微
增长——塑造弹性与活力”为主

题展开了热烈的讨论。
据中国汽车工业协会公布的

2012年全年的产销数据显示：我国的
汽车产销量分别为 1927.18 万辆和
1930.64 万辆，同比仅增长 4.63%和
4.33%。中汽协秘书长董扬表示：“车
市无疑进入了‘微增长’时代。”

的确，在库存压力大、限购政
策等因素的影响下，中国车市的前

进之路没有以往那样顺畅；不

过，向上的势头
没有改变，各家车企

一直在努力，期待收获硕
果。中国车市，似乎永远不会

失去精彩，而这精彩源于生生不息的
活力。

各大品牌纷纷制订战略、调整规
划，以应对行业“微增长”，一些车企
表现出了强劲的发展势头。在前不
久结束的上海车展上，东风标致总经
理吕海涛表示：“预计今年行业增长
率保持在10%左右，东风标致希望能
做得更好，付出更多的努力，超过行
业增长的步伐。”

今年前4个月，东风标致销量同
比增长 35.8%，是行业平均增幅的两
倍以上，3008、308 两款车型持续热
销，带动全系产品持续热销。截至 4
月底，累计销量16423台，迅速跻身主
流城市SUV之列；308 则持续突破月
销记录，今年以来共销售 28430 台；
508、408车型同样交出了出色的成绩

单，508 今年一季度销量同比增长
32%，显示出旗舰车型的价值，全新
408则持续保持月均销量5000台以上
的良好态势。此外，307、207 亦成绩
喜人，今年以来，销量达到 21135 台，
维系着东风标致在小车市场的份额。

欧美车系平稳增长，日系车企毫
不放松，自主品牌也不甘落后，今年

车市的“名利场”可谓异彩纷呈。所
有车企都在努力，力争做到产品升
级、技术升级、用户体验升级，将品牌
营销做到极致。我们有理由相信，车
企只要保证自己的产品质量过硬、性
价比高而且服务到位，就一定能赢得
消费者的芳心，告别“微增长”，迎来

“高增长”不是梦想。


