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今夏今夏，，空调刮起空调刮起

□记者 王振华 文/图

今年的春天似乎过于短
暂，进入5月，气温一下子升
至38℃，仿佛“一夜入夏”。
想舒适地度过炎热的夏季，
空调自然成为我们首选的家
电。你如果还因为空调能耗
而心疼电费，或者还拿着遥
控器调节温度，那就 out
了。记者走访市场发现，随
着科技的进步，今年夏天最
in的应该是“有大脑”的空
调，不仅能精确地制冷，还能
净化空气、保湿，甚至还会自
动感应人体需要的温度，进
行自动调节……

随着近几年的发展，智能家电在
我们身边已随处可见，微波炉会“唱
歌”、电视机能“看懂”手势等，越来越
多的智能家电正走进我们的生活。

智能化，一直是各大空调厂商在

空调产品上拓展的出发点。近年来，
各大空调厂商推出的智能空调不在
少数，这些空调价格不菲，定位偏高，
不过依然吸引了不少消费者的眼球。

要舒适，也要智能，是越来越多

人的生活主张。让空调“说话”、通过
空调玩游戏、还可以使用手机远程遥
控空调，下班时提前开启空调，到家
即可享受清凉，具备这些功能的空调
将逐渐走进您的生活。

近日，在西工区某大型家电卖
场里，记者遇到了正在选购空调的
小张。小张和他的女朋友准备结
婚，他们打算买一台空调。格力U
尊系列一款能高效去除甲醛的壁挂
机吸引了他。

销售人员介绍，该系列空调不仅
能净化空气，而且还有很多智能功

能。产品采用双级增焓压缩机，其热
能转换效率非常高，在降温速度以及
省电性能方面非常突出；能精准控
温，凭借温度感知传感器以及其他软
件、硬件配置，通过感知室内地板温
度和人体温度，能够实现0.5℃幅度
的高精度温度调节。另外，空调的导
风板具备上下90°摆动性能，在制

热时，导风板向下，使热空气自然升
腾，在制冷时，导风板向上，使冷空气
自然下沉，能轻松实现无感送风，让
空调“隐形”于室内。

小张说，现代人更加追求舒适与
健康，这款空调不仅能给室内带来清
新空气，而且送风更舒适、更节能，他
当即决定购买一台。

记者在采访中发现，“有大脑”的
空调不只是格力，目前市场上很多空
调品牌凭借人性化设计，纷纷推出了
自己的卖点。

“一晚一度电”可能是今年大家
听到最多的空调广告语之一。今年
美的空调主打的就是节能产品，销售
人员介绍，美的“新节能”系列空调推
出了ECO节能运行模式。该产品以
经济模式运行，把晚上8小时睡眠周
期内的制冷耗电量控制在 1 度以

内。格力新款空调推出智能凉感控
制功能，可优先向家人常规活动区域
送出冷风，达到人体舒适温度后再进
入省电模式，既能快速制冷，又能充
分节能。海尔帝樽系列空调改变了
方方正正的外观，圆柱形的身材让人
觉得很温馨。空调造型从方到圆，不
仅是设计上的突破，而且通过智能
化、科技化的性能为用户带来了更舒
适的使用体验。

操作智能了，人们感觉更舒适

了，这样的空调价格自然也上去
了。目前市场上1P壁挂式智能空
调的价格大多在5000元以上，而普
通空调的价格一般在 3000 元至
4500元。

某空调品牌的销售经理介绍，目
前市场上的高端机还不是主流，占
5%至10%。对于空调的高端性能，
很多市民表现出了很大的热情，对智
能空调的功能比较认可，但较高的价
位还是让不少人望而却步。

□据《羊城晚报》

最近，电磁炉厂家正在进进
行着一场“超薄战争”——美
的、格兰仕、苏泊尔等品牌都推
出了自己最新的“超薄”电磁
炉，厚度只有 2厘米至 3厘米，
只有传统电磁炉的1/3，甚至比
笔记本电脑还要薄，不再是一
副笨重的样子。

“超薄”为迎合现代风尚

轻薄是近年来家电外观变
化的大趋势。电磁炉变薄后，
操作更加方便，更容易被移
动，耗材更少，优点更加突出，
生产更薄的电磁炉一直是很
多厂家的目标。但是就像台
式电脑和笔记本电脑一样，散
热性能很容易成为超薄电器
的软肋，变薄后的电磁炉需要
解决散热问题。

最新的“超薄”电磁炉一
般都在排风上进行了较大改
进，如采用大功率风扇和不
同结构的出风口，使风扇散
热效率更高，体积更小。

另外，很多厂商还在电磁
炉的内部构造模块上进行了
改进，使电磁炉变得更薄、功
能更全。

“超薄”为应对市场竞争

从行业角度看，“超薄”电磁
炉的出现其实是市场激烈竞争
的必然结果。自20世纪90年代
进入我国市场之后，电磁炉在
1999年前后实现了快速发展。
由于电磁炉市场潜力巨大，且技
术含量低，许多厂商蜂拥而上，
导致近几年电磁炉市场一直面
临着产能过剩、产品同质化和价
格战的问题。

数据显示，2011 年，仅美
的一家电磁炉产量就达到了
1500 万台。目前，经过早期
的市场竞争和淘汰，电磁炉
市场基本被几个大的家电品
牌占据，中怡康的监测数据
显示，美的、九阳、苏泊尔三
大品牌的零售份额超过了六
成，前 10 个品牌零售份额更
是超过了 90%。目前，各大
厂商纷纷从技术、外形、功能
上寻求突破。“超薄”不仅是
技术的要求，而且是市场创
新的需要。

电磁炉
也忙“瘦身”
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