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精英访谈

□记者 许晓洁 文/图

领取任务、规划路线、组织人员，
拿到积分……你以为这是电脑游戏
吗？错了，这是六一儿童节当天由洛
阳中豫进口大众4S店主办、洛阳金十
地产有限公司协办的“尊贵车主答谢
会”活动。6月1日，参加活动的进口
大众车主们当了一天“儿童”，彻底放
松了一把。

6月1日上午9时许，8支车队同
时出发，开始比赛，记者跟随其中的G
组开始了一天的奇妙旅程。

G组成员先来到南昌路丹尼斯百
货，他们在这里的任务是在商场内分
别找到“进口大众甲壳虫”这几个字，
并用手机拍摄下来。别的字都好找，
但是“甲”字会在哪里出现呢？团队中

的贾先生灵机一动，想到指甲油上有
“甲”字，大家跑到彩妆专柜，赶紧把专
柜海报上的“甲”字拍下来。

在寻找伊川县腾腾米线店时，G
组成员中刚好有人对伊川县非常熟
悉，当大家在他的带领下信心满满
地来到一家腾腾米线店时，才发现
此店并非任务书中的那家店，大家
只好赶紧问路，再次开始寻找，很快
就找到了。

在完成了任务书规定的不同
任务后，各组陆续赶到了本次活动
的终点站——梦桃源，这样就算通
关了。最后到达的一组接受了大
家的惩罚，那就是其他组的成员拿
着水枪往他们身上喷水，虽然他们
一个个都变成了落汤鸡，但笑容依
旧灿烂。

进口大众，带你“通关”

□记者 许晓洁 文/图

在名车靓女县域巡展伊川站，北汽
威旺汽车的销量排名第一，它像一匹黑
马闯进了人们的视野。一个创立两年
多的品牌为何能创造如此骄人的成
绩？它凭借什么吸引了那么多客户
的目光？近日，记者对其经销商洛阳
豫西汽车贸易有限公司总经理高涛
进行了专访。

一款车，年销900辆

2010年，北京汽车股份有限公司
成立，翻开了北京汽车自主品牌的新一
页，2011年北汽发布微客品牌威旺，威
旺306正式上市。

关注微客市场的人都知道，微客市
场竞争激烈，五菱汽车是市场中绝对的
老大，但在这样的情况下，2012年仅
306这款车型在洛阳的销量就突破了
900辆。

今年北汽威旺205、206车型登陆
洛阳，但306仍然充当销量顶梁柱。1
月至5月，北汽威旺在洛阳销量突破
800辆。

品质、性价比、宣传，缺一不可

高涛说，北汽威旺刚登陆洛阳的时
候，品牌认知度不高，卖第一台车时，他
们将利润让完，还送了客户很多东西。

后来，这个客户又介绍来了5个客户。
高涛说，汽车靠品质立足，品质是打

开销售局面的基础，老客户能介绍新客
户，这说明威旺的品质让客户满意了。

“性价比高，也是客户接受威旺品
牌的重要原因之一。”高涛说，作为新品
牌，威旺306售价3万多元，老百姓都能
接受这个价。

北汽威旺去年在全国投入了2亿
元用于宣传，高涛在此基础上也有自己
独特的宣传策略。高涛要求销售人员
每个月对潜在客户进行多次一对一宣
传，将汽车的性能、价格、优惠活动等信
息告知潜在客户。“品质、性价比、宣传，
这三者对新品牌打开市场局面来说非
常重要。”高涛说。

维护品牌口碑，助推品牌成长

高涛告诉我们，虽然现在威旺汽车
销量很大，但是品牌成长仍然需要时
间。目前，提升老客户满意度，维护品牌
口碑至关重要。“作为新品牌，我们要向
客户证明他们的选择没有错，这样他们
才愿意介绍朋友来买威旺车。”高涛说。

据了解，今年8月，北汽威旺MPV、
小货车将上市，明年，其SUV车型也会
上市。“届时，威旺车型将更加丰富，我
们将根据客户群体的变化，在报纸上投
放更多的广告，以扩大品牌影响力。”高
涛说。

洛报集团车界总经理俱乐部
由洛阳日报报业集团汽车全媒体团
队精心打造，俱乐部将定期举办行
业沙龙、专家讲堂等大型活动，也将
开办《新车推介》《试驾体验》《读者
团购》等互动专栏，为俱乐部会员及
读者提供交流协作的专享平台。俱
乐部特推出《精英访谈》栏目，诚邀
总经理俱乐部会员为读者解析车市
走向，分享行业心得。俱乐部热
线：65233719。

高涛，车界总经理俱乐部会员，洛阳豫西汽车贸易
有限公司总经理

北汽威旺：后起之秀 正在成长

活动中一支车队成员的合影


