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□记者 许晓洁

六一儿童节、端午节刚刚过去，父亲
节就接踵而至。在节日营销火热的大环
境下，汽车经销商怎样看待节日营销
呢？记者对此进行了采访。

商家促销乐此不疲

近日，中国·天津第六届汽车文化节暨
2013汽车博览会在天津奥体中心开幕，在
二手车拍卖现场，新车价为八九万元的雪
佛兰乐风，二手起拍价仅为3.5万元。

众所周知，二手车比新车价格低，成
交价由买卖双方决定，价格优势突出。消
费者参与二手车竞拍，能有效保证自身利
益最大化。参加拍卖的二手车均通过车
辆管理部门检验，车源合法，各种手续完
备，不存在法律隐患。二手车拍卖全程委
托行业内资深拍卖公司办理，手续简便，买
主很快能顺利过户，更省心省力。

洛阳车汇一二手车广场6S城市展厅
办理二手车延保业务、简易贷款分期手续，
还积极筹划在本地区开创性引入二手车拍
卖新模式，并举办二手车拍卖会。这必将
引领车界新潮流，让消费者通过拍卖会充
分享受到优惠。

咨询热线：400-0379-799
（小云）

跳蚤车市

《跳蚤车市》栏目，为需要卖车和买车的
朋友提供一个二手车交易平台。如果您要
出售或购买二手车，或有相关问题需要咨询，
请拨打电话18638358858。

二手车拍卖引领新潮流

米岚说，他们一向重视节日
营销，在促销活动中不仅给客户
带去惊喜价格，赠送各种礼包，
还会根据节日特点在店内举办
不同风格的表演，组织互动游戏
等。不论顾客是否买车，都争取
让每个进店的顾客感受到节日的
快乐。

常亚东也告诉我们，节日营
销是为了促销，但是仅仅考虑销

售还不够，策划节日营销一定要
深刻理解节日的渊源及其寓意，
让客户充分感受到节日的氛围，

“站在客户的角度分析，满足客户
的需求，超越其期望，收到让客户
感动的效果”。

景耀文说，节日营销是一门
学问，活动不能太多也不能太少，
既要拉动销售，又不能让消费者
对此感到麻木。

“我们的口号是‘周周有活
动，天天有惊喜’。”东风悦达·起
亚洛阳悦达5S专营店总经理常
亚东说，公司负责策划节日营销
活动的市场部几乎从不停歇，活
动形式也很多。实际上，并不是
所有的活动都围绕着销售展开，
很多时候回馈社会的公益活动
有益于树立企业形象，也能促进
销售。

东风日产洛阳威盛NISSAN

旗舰店总经理米岚告诉我们，他
们公司每个月至少开展一次大
型营销活动，在5月底的夜场营
销活动中，2个小时客户就订车
104辆。

比亚迪洛阳陆行4S店总经
理景耀文说，现在是汽车销售淡
季，为了激发消费者的购买欲望，
汽车经销商经常以节日为由头开
展活动，甚至平时也会专门策划
促销活动。

记者见到各个汽车经销商时，他们
刚刚举办完端午节的活动，但对于6月
16日父亲节的活动，多数经销商已安排
好了。

东风日产洛阳威盛NISSAN旗舰
店父亲节的活动主题是“感恩父亲节！
NISSAN惠动全城——享五年维修不花
钱”，通过进店礼、感恩礼、订车礼、回馈
礼来掀起活动高潮。

东风悦达·起亚洛阳悦达5S专营店
将在父亲节开展以“父爱如山，感动全
城”为主题的活动，具体体现在东风悦
达·起亚新狮跑的品鉴、新狮跑的试乘试
驾、购新狮跑送拓界装备等环节上。

采访中也有极少数经销商对即将到
来的父亲节不感兴趣，主要原因有两个：
一是节日太多，活动安排不过来；二是销
量不错，不用促销。

节日营销互利共赢

多数商家乐此不疲

节日未到策划先行1
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