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马自达 发力中高端市场精英访谈

□记者 许晓洁 文/图

以往，各品牌重磅新车的发布往往
放在金秋时节，但在今年，多款重磅新
车选择在车市传统淡季——夏季上
市。人们不禁要问，车企意欲何为？在
进口马自达ATENZA的上市发布会
上，记者对洛阳中达汽车销售服务有限
公司总经理助理杜鑫进行了专访。

马自达6，仍是顶梁柱

去年，日系车整体走弱，一汽马自
达的销量也不够理想，但杜鑫告诉我
们，今年上半年，一汽马自达的销量已
经回归正常，与去年同期相比稳中有
升，升幅为17%左右。

据杜鑫介绍，在一汽马自达系列车
型中充当顶梁柱角色的仍是马自达6，
它贡献的销量大约占总销量的65%。
马自达6虽好，但价格已下探到13万元
至15万元，俨然是家轿的价格，这让马
自达在中高端轿车领域的竞争中显得
吃力。进口马自达ATENZA上市，丰
富了其在中高端领域的车型，竞争力得
到了增强。

新车不断，产品更丰富

在很多人的印象中，马自达虽有明
星车型，但车型种类不够丰富，消费者
选择余地较小。杜鑫说，这种情况将在

今年发生转变。
他介绍，今年马自达的新车很多，

除了新一代旗舰车型进口马自达
ATENZA上市，马自达6的一款年轻
车或将在7月中旬推出，国产CX-7将
在9月上市，马自达6睿翼改款可能将
在10月推出，马自达在中高端车领域
全面发力。

杜鑫说，依靠单一车型打天下的时
代已经过去，在愈加激烈的竞争中，车
企需要加快新车的研发速度，加快新车
上市的频率，以满足消费者越来越严苛
的要求。

他 还 透 露 一 个 消 息 ，马 自 达
ATENZA可能在年底国产，但其使用
的创驰蓝天技术会原汁原味地保留。

品牌提升，增强影响力

杜鑫称，马自达打破常规，一切从
零开始，用10年时间研发了创驰蓝天
技术，在发动机、变速箱等部件方面有
突破性进展，这为品牌复兴奠定了基
础；许多新车上市，为消费者提供了更
多的选择，相信会让消费者对马自达投
入更多的关注。他认为，今年马自达在
品牌复兴方面会打一个漂亮仗。为配
合厂家的这一计划，今年，该店的主要
目标就是通过广告宣传等途径提升品
牌形象，增强其在洛阳的影响力。

洛报集团车界总经理俱乐部
由洛阳日报报业集团汽车全媒体团
队精心打造，俱乐部将定期举办行
业沙龙、专家讲堂等大型活动，也将
开办《新车推介》《试驾体验》《读者
团购》等互动专栏，为俱乐部会员及
读者提供交流协作的专享平台。俱
乐部特推出《精英访谈》栏目，诚邀
总经理俱乐部会员为读者解析车市
走向，分享行业心得。俱乐部热
线：65233719。

杜鑫，洛阳车界总经理俱乐部会员，洛阳中达汽车
销售服务有限公司总经理助理


