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□刘丁

总裁签售是近年来兴起的一种促
销模式，在家居行业被广泛应用，我市
也不例外。总裁签售会上的超低折扣，
轻松撬开了消费者的荷包。那么，总裁
签售会价格为何如此优惠？面对各种
各样的总裁签售会，消费者又该如何选
择呢？

现象：总裁签售活动受追捧

说起我市的总裁签售会，多数消费
者首先想到的是洛阳红星美凯龙高规
格的百名总裁签售会。

在去年的第三届百名总裁签售会
上，红星美凯龙组建了一支由近百辆奔
驰、宝马轿车组成的迎接车队，将总裁们
安排在钼都利豪国际酒店。这一举动不
仅得到了总裁们的认可，也为消费者争
取到了更大力度的优惠。

据了解，除了洛阳红星美凯龙，我市
其他家居卖场、建材、家具品牌也多次举
办过总裁签售活动。

2013年6月22日，惠万家陶瓷欧亚
达专卖店举办了“十年惠同行”10周年
庆暨获中国驰名商标年度总裁签售系列
活动。2013年7月6日，圣诺家具总裁
签售、喜洋洋家具总裁签售活动在金梦
家居广州市场店举行。

商家冲得业绩，消费者得到实惠。
如今，总裁签售这种营销模式不仅受到
经销商的欢迎，更受到消费者的热捧。

探究：总裁签售，为何价格如此优惠

在总裁签售会中，商品优惠力度惊
人，其中又有怎样的原因呢？

洛阳红星美凯龙发展策划中心经理
刘浩认为,总裁签售实际上是各家居建
材品牌为了提升自身品牌知名度、拉近
经销商、回馈消费者的一种集中让利活
动。和平时的优惠活动不同，总裁签
售会的商品种类更多，折扣也更低。
但受成本因素影响，总裁签售会的次数

往往非常有限，像红星美凯龙一年仅有
一次。

提醒：谨慎作选择，享受真实惠

虽然不少消费者从总裁签售会上买
到了物美价廉的商品，但仍有消费者对
总裁签售持怀疑态度。

业内人士认为，一些经销商打着总
裁签售的幌子，变相促销，从而引起消费
者的“信任危机”。

业内人士提醒，最好选择到实力
强、影响力大的品牌家居卖场参加总裁
签售会，这样不仅商品质量和服务能得
到保障，也能享受到实打实的实惠。
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设计时尚化、装修生态化、
服务品牌化，是东易力天装饰
区别于其他装饰公司的重要标
志。东易力天装饰自成立以
来，就高举家居文化大旗，坚持
走国际化设计之路，通过对企
业品牌的经营和打造、对装修
品质的追求和管控、对设计风
格的探索与研发，打造中国生
态家装领导品牌。

从2010年起，东易力天装饰
就将起源于欧洲的“生态家装”理
念引入中国，为中国家装客户打
造高品质的居住环境。

同时，东易力天装饰还将国
际先进设计理念与中国文化相
结合，研发出适合国人的装饰风
格，在服务客户的同时，更赢得
了良好的客户口碑，成为行业的
引领者，并成功举办了多届全球
家居流行趋势发布会和中国别
墅论坛。

东易力天装饰设计的样板
间使用从国外引进的“零甲醛”、
高水准环保材料，依托欧洲生态
化施工，以德国管理及质量控制
体系为保障，让客户的家居生活
更加舒适放心。在这个盛夏，东
易力天装饰以客户健康为基础，
推出“新一代生态家装样板间”
征集活动。

（小楼）

东易力天装饰

做中国最生态
最环保的家装
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