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休闲·酒庄

2013 年郎酒集团下半年规
划在四川成都望江宾馆举行。
（如图）集团公司总经理刘毅、股
份公司董事长蒋先玉、股份公司
兼销售公司总经理付饶出席了本
次活动。

“未来白酒发展的各种资源将
会向名优品牌、向传统优势白酒聚
集，向拥有原产地保护等稀缺资源
的名酒聚集。”刘毅宏观分析了白
酒行业的发展与变化后指出，白酒
行业进入消费者时代，由消费者意
见主导并决定品牌消费。因此，
高端白酒进入普通消费者时代，由
消费者基于品牌、品质及价格来综
合认可。

“行业竞争的核心原则是，消
费者决定产品选择、市场决定产
品价格。白酒行业未来中期消费
的主流趋势是民间消费和商务消
费。”刘毅指出，白酒产品需要做

出迎合消费者需求的调整，特别
是随着80后、90后新生代主流消
费群体将逐步成为社会中坚力
量，多元文化的融合将带来更多
价值观的诉求，具有青春与活力
特点的时尚化、国际化产品及新
型电商消费类白酒产品将会进一
步快速发展。

蒋先玉说：“郎酒将继续坚持
品质发展之路,目前公司有10万多
吨酱香型基酒储存，这是保证郎酒
未来产品品质提高的最重要的基
础。郎酒的所有产品的品质和性
价比在未来都应该成为消费者选
择的核心理由。”

“尽管上半年形势严峻，郎酒
品牌依然保持了对消费者较强的
影响力，特别是新郎酒品牌在河南
地区基本保持住较好势头,公司将
加大对市场的支持力度。”付饶在
会上表示。 （杨飞）

满目葱绿中原景，生机勃发盛夏
时。7月28日，仰韶酒业“智慧阿米巴
财富新动力”仰韶彩陶坊“阿米巴伙
伴”全国招商洽谈会在仰韶文化发源
地——渑池县盛大举行。（如图）来自全
省各地的经销商及媒体共500多人齐聚
于此，共同见证“阿米巴伙伴”这一创新
型经营模式所带来的经营优势和财富
动力。据悉，仰韶“阿米巴伙伴”模式自
6月19日在郑州率先启动以来，发起了
一场豫酒微商争夺战，从而，加速了该
酒在全省的布局。

据河南仰韶酒业董事长侯建光介
绍，仰韶“阿米巴伙伴”模式的启动是仰
韶酒业以市场的精细运作为思路，以产
品的深度覆盖为手段，以厂商的共赢发
展为目标，推出的又一次重大的营销创
新。几年来，仰韶酒业将文化创新、工
艺创新、营销创新作为企业发展的主旋
律，顺应市场变化，顺应客户需求，从开
启酒吧、茶吧、陶吧三位一体的“国陶酒
道馆”模式，到建设“仰韶彩陶坊团购盘

中盘”模式，再到“板块区域经销商盘中
盘”模式，进行了一系列大的改革和调
整，使企业步入良性发展的快车道，实
现了年均100％以上的增长。

河南仰韶营销有限公司总经理卫
凯在具体阐述阿米巴经营模式时表示，
阿米巴经营模式实质是整合社会上的
各种资源，对市场进行精耕细作，通过
阿米巴模式，将仰韶的区域市场下沉到
乡镇这一级，对于扩大仰韶产品的市场
份额起到积极的推动作用。在家乡渑
池举办这次活动，是仰韶“阿米巴伙伴”
经营模式更深层次的一次推进。

据了解，7月27日，为了让来自全
省各地的经销商对仰韶文化和酒厂有
一个全面的了解，仰韶酒业特地组织经
销商参观了仰韶文化博物馆，并参观了
仰韶酒厂各个酿造车间、万吨地下恒温
酒窖、仰韶酒文化博物馆。仰韶酒业完
善的基础设施和正在精心打造的4A级
生态工业园的建设得到了广大经销商
的好评。 （王静）

近日，由北京西凤酒销售有限
公司举办的“2013年西凤酒品牌推
介会”隆重召开。（如图）该公司市场
总监刘忠孝与现场来宾，围绕“白酒
新趋势，酒商新思维”的主题，围
绕经销商在渠道运营、团队管理
及存在弊端、未来高端白酒发展
的空间与机遇等展开了一系列深
入探讨。

会议期间，刘忠孝还向与会的
经销商介绍了中国四大名酒之一西
凤酒的战略核心品牌“西凤酒海原
浆”。西凤酒还选用秦岭的荆条编
成大酒筐，用麻布裹糊酒筐内壁，在
麻布干透之后，再用麻纸进行裱糊，

一共裱糊99层，每个酒海的制作最
少耗时1年，被称为“会呼吸的酒
海”。通过“呼吸”，酒海中所储藏的
原浆美酒完成了与外界的物质交
换，从而在吐纳之间实现了酒体
的老熟历练，再融合西凤独有的复
合凤香，造就了“西凤酒海原浆”

“香、醇、绵、甜、净”五味和谐的至臻
口感。

最后，刘忠孝邀请现场众多来
宾一起品尝了“西凤酒海原浆”
X3、X6等产品，其“香、醇、绵、甜、
净”五味和谐的至臻口感，令现场
的经销商们不住地称赞。

（杨飞）
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