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咱家的房展会绝对值得期待

除了商铺，升龙广场的住宅、公
寓、写字楼、酒店等其他业态，也都

“钱”景广阔。业内人士表示，在升
龙广场购买房子，无论自住还是投
资，都将会获益匪浅。

王东尧介绍，目前升龙广场A
区住宅楼已经售罄，B区数码中心
进入收官阶段，C区住宅与公寓现
正火热销售中（今年3月C区双子
星公寓2号楼选房，月签即超过2
亿元），预计2015年升龙购物广场
将开业迎宾。

当看到这些热销的数据时，记
者并不感到惊讶，因为品质如此高、
配套如此好的品牌大盘受到购房者
追捧自然在情理之中。每平方米
6800元的住宅均价，让升龙成为名
副其实的“潜力股”。

□记者 霍媛媛

1994年1月1日，新年钟声敲响的
那一刻，《洛阳晚报》呱呱坠地，花开洛
阳。那个时候，洛阳的房地产开发才起
步一两年；2013年7月，《洛阳晚报》这
份咱家的报开始陆续推出纪念创刊20
周年系列活动。粗略算来，由洛阳日报
报业集团举办的洛阳春、秋两季精品房
展会，也已突破20场，也从市民口中的

“精品”升级为“经典”，今年秋季精品房
展会的主题为“晚报20年——锁定房
展、收获金秋”。

它，伴您一起成长

从10年前开始，咱家的房展会——
洛阳春、秋精品房展会，已经开始形成品
牌，并以贴心的服务，超高的人气以及可

观的成交率成为洛阳规格最高的地产盛
会。多年来，咱家的房展会伴随着洛阳
房地产行业分享了金秋的收获，经历了
寒冬的萧条，并最终陪伴着行业回归了
理性。

它也见证了地产行业由粗放向精
细的转型，在起起伏伏中洒下了汗水，
也流下了泪水。行业的变迁磨砺了它，
它的视野一次比一次开阔，平台也一年
比一年广阔。

如今的房展会，早已不再是简单的
行业Party，而是一个有着广泛号召力
和强大凝聚力的洛阳地产节日，通过它
所打造的三大平台——楼盘展示平台、
业界交流的平台和百姓置业平台，您可
以掌握洛阳主流开发商的综合实力，中
高端楼盘的最新最全动向，洛阳房地产
市场的发展趋势，洛阳乃至豫西地区的
购买力……

在这三大平台的基础上，房展会还

衍生出了不少新功能，比如，有一些新
盘、新项目会将房展会作为首秀的“T
型台”，一些大盘、名盘将房展会作为开
盘的“会场”；市民则将它看成“必修
课”，有购房意向的自然不必说，暂时不
买房的，也要去“学习”……

它，助您实现梦想

作为洛阳办展最久、认知度最高的
房地产品牌展会，春、秋两季精品房展
会的吸金能力自然也非同一般。

2008 年房地产市场遭遇了寒
冬，但 2009 洛阳春季精品房展仍然
交出了骄人的成绩单：3天共迎接超
过 20 万人次的参展者，实现商品房
成交 170 套，意向成交达 1392 套。
同时参展的家装、家居、建材商家也
收获颇丰，多家公司 共 完成 登记

1300余组。
再来看今年春季房展会的数据：

意向成交812套，意向成交金额达3.38
亿元。

需要说明的是，房展会上销售的
房源并非全部，真正的“大头”在后
头。多年来，参展楼盘根据销售数据
统计得出结论，房展会后的一两个月，
销量还将明显提升。粗略算来，通过
房展会，数十万个购房者实现了置业
梦想，而参展楼盘也完成了数百亿元
销售金额。

数量很惊人，质量同样让人惊
喜。通过房展会和它背后无数洛阳
人的例行“检验”，参展楼盘品质、服
务都得到大幅提升，并迅速成长为行
业标杆……

下个月，2013洛阳秋季精品房展
会就要登场了，更多内容，请多关注下
一期的《楼市周刊》。

升龙广场：
聚人气 集商机 财富轻松得

本期标杆简介：

升龙广场，由洛阳升龙置业有限公司开发
建设，总建筑面积160万平方米，位于中州路与
王城大道交叉口，是集高档住宅、商业、写字楼、
高档酒店、公寓等多种物业形态于一体的大型
城市综合体，仅商业面积就达35万平方米。

□本刊记者 刘丁

这个“庞然大物”有哪些特别之处？又将给洛
阳地产界带来怎样的影响？今天，我们请到了升龙
广场营销总监王东尧，并由他带领我们走进升龙。

酷热的天气抵挡不了看房的热情，9日
上午当记者跟随王东尧来到升龙广场售楼部
时，就已经有许多购房者围在沙盘前咨询楼
盘信息。

“主要还是看中这里的人气，而这也是开
商铺最重要的因素。”一名看房市民说。

人气，是支撑商铺运营的核心要素，是保证
利润的根本。升龙广场地处中州路与王城大道
交叉口，毗邻涧河，周边拥有王城公园、王府井
百货商圈等优势资源，最不缺的就是人气。中
州路、王城大道这两条连通市区东西、南北的交
通动脉，也让升龙广场交通优势明显。

另外，涧河的治理绿化工作也在逐步加
快，这将是升龙广场重要的潜在资源。

与邻近的新都汇、王府井百货商圈一样，
升龙广场也吸引了更多商业人士的关注。不
少专家坦言，升龙广场也将对洛阳的整体商业
格局、商圈形成以及商业升级起到重要作用。

拥有160万平方米的建筑面积，城区核心位
置、多元化的成熟业态以及庞大的人流量，升龙
广场将在洛阳经济发展中扮演至关重要的角色。

一个成功的商圈，不仅需要可观
的人流量，而且还要有人性化的设
计、合理的商业布局、丰富的商品种
类以及一流的经营管理。优质贴心
的服务才能能俘获最挑剔的消费者，
让其在竞争中立于不败之地。

王东尧介绍，升龙广场商圈打破
了固有的“围合式”设计模式，沿王城
大道和涧河呈带状分布，总建筑面积
超过35万平方米，A至F六大地块上
将建成“五大中心、三大百货、两大步
行街、十大主力店”，地下2层停车场，
1万多个停车位，可以满足人们购物、
餐饮、休闲、娱乐等全方位的需求。

在建筑设计阶段，一切从顾客的
角度出发，极具人性化，而且每一层、
每一块都有明确的定位，布局合理、
业态清晰，让逛街变得轻松、舒适。

截至目前，已经进驻升龙广场的

商业品牌有韩国CGV影院、赛博数
码、大商集团新玛特、永辉超市。另
外，欧时力、ONLY、星巴克、吉野家、
海底捞等品牌商家也纷纷表达了进
驻意向；今年还将有更多国际国内一
线“快时尚”品牌商家会向升龙广场
抛出橄榄枝。

其中，韩国CGV影院的IMAX
全新电影播放系统，将给洛阳观众带
来最震撼的视觉享受，升龙广场也将
被打造成全省的CGV形象店。韩国
CGV还将带领旗下四大餐饮品牌同
时加盟进驻。

另外，升龙广场商业部分除极
少数大型主力店附近的黄金商铺对
外销售外，其余 75%均是自己持
有。这样的管理模式不仅能保障日
常经营和管理，也会给广大置业者
带来更大的收益。

自住投资均可，
“钱”景令人向往

商铺设计合理，国际品牌进驻

地段配套完美，超强人气支撑1
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二十年辉煌历程 二十场精品展会 数十万个置业梦想 数百亿元销售金额


