
洛报集团车界总经理俱乐部由洛阳
日报报业集团汽车全媒体团队精心打
造，俱乐部将定期举办行业沙龙、专家讲
堂等大型活动，也将开办《新车推介》《试
驾体验》《读者团购》等互动专栏，为俱乐

部会员及读者提供交流协作的专享平台。俱乐部特推出《精英访谈》栏目，诚
邀总经理俱乐部会员为读者解析车市走向，分享行业心得。俱乐部热线：
65233719。

张绍珩 洛阳车界总经理俱乐部会员，洛阳卓阳汽车
销售有限公司总经理助理

新车齐发“力”扬“帆”正当时

□记者 许晓洁 实习生 殷初蕾 文/图

说起力帆，很多人首先想到的是力帆摩
托车，然而实际上，这一品牌正着力发展汽
车产业。销售力帆汽车的洛阳卓阳汽车销
售有限公司总经理助理张绍珩告诉记者，车
界很快就会迎来更激烈、更残酷的竞争，自
主品牌车企面临的压力会非常大，力帆必须
铆足劲儿打造核心竞争力。

▲ ▲

重视客户 产品丰富

▲ ▲

性价比高 客户满意

精英访谈

2005年，力帆的第一款汽车——力帆
520亮相重庆国际车展，从此力帆进军汽车
领域，然而那时，力帆的重心似乎放在出口
上，在国内的汽车销量很小。后来，由于国
内低端汽车市场发展起来了，很多自主品牌
尝到了甜头，力帆对国内市场也开始重视。
2009年力帆620在国内上市，2010年力帆
X60在国内上市。

“如今的力帆正在发力。”张绍珩说，
2013年力帆明显加快了新车上市的速度，4
月力帆720上市后，下半年还会推出力帆
330，这些情况表明力帆加快了开拓市场的
步伐，“车企如果不能给消费者提供丰富的选
择，销量必然会受到影响。之前力帆车型少，
肯定吃亏；今年加快新车上市的步伐后，车型
少的情况正在改变，我们已经可以为消费者
提供A00级车型、A+级车型以及SUV等。
预计明年，力帆汽车会迎来车型的整体换代。”

“预计今年力帆的销量和去年
基本持平，应该还维持在800多辆
的水平上。”张绍珩说，购买力帆汽
车的群体在年龄上呈现两级分化的
特点，要么是25岁以下的年轻人，
要么是45岁以上甚至接近退休年
龄的中老年人，这一特点归功于力
帆的高性价比，“这两个年龄段的人
对车的需求基本都是刚性的，因此
力帆汽车受市场等因素影响较小”。

张绍珩说，力帆汽车的价位
从3万元至8万元不等，以力帆
620 为例，该车的价格不到 5万
元，却拥有天窗、倒车雷达、发动
机防盗系统等配置，“这样的高
性价比在自主品牌车中并不多见，
力帆目前就是靠高性价比来吸引
消费者”。

价格如此便宜，是牺牲了质量
吗？对此，张绍珩表示，力帆汽车
一向都是先上赛场、再上市场的，
不少车型在拉力赛中获过奖，质量
经得起考验。

“两年后的车市竞争将会越发
激烈，起步时间较短的自主品牌
车企压力巨大。”张绍珩表示，不
管是在销量方面，还是在客户满
意度方面，下半年他们必须铆足劲
儿，更上一层楼。

力帆汽车以高性价比打造核心竞争力
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