
“‘2013洛阳秋季精品房展会’时间到”系列报道之二 商业地产篇（上）

02D 2013年8月29日 星期四 编辑／张宝峰 校对／三朝 组版／迎迎

时间：9月19日至21日 地点：王城公园

上周四，我们推出的“‘2013洛阳秋季精品房展
会’时间到”系列报道之一综合篇，展现了本次精品
房展会的3大创新举措。今天，为您带来的是系列报
道之二商业地产篇。本篇分为上下两部分，上篇全
面展现今年我市商业地产的市场表现，下篇关注本
次精品房展会上的商业地产项目。

2013年的商业地产市场，
产品整体品质提升，价格也水涨船高——

商业地产：
“档次”得到市场“认证”

□记者 霍媛媛

从3月开始，伴
随着楼市整体人气不
断攀升，商业地产也
走进了春天里，各种
商业地产产品纷纷选
择入市，一时间，市场
上的商业地产产品类
型丰富，“高端大气上
档次”的产品也越来
越多。

值得一提的是，
这些产品的品质较以
往的同类产品有一定
程度的提升，所以虽
然价格相对较高，但
市场反响较好，这意
味着，商业地产产品
的“档次”得到了市场
的“认证”。

写字楼和公寓产品是今
年上半年商业地产领域的主
力军。3月17日，建业·世纪
华阳写字楼项目世纪中心开
盘1小时，就取得了销售95%
的好业绩，销售额达2.2亿元；
3月30日，升龙广场的酒店式
双子星公寓2号楼公开选房，
短短两天，销售额超2亿元。

据介绍，“零月供”“首付8万元”
等低门槛，使得该产品受到欢
迎，这似乎也是诸多公寓产品
的“杀手锏”。5月25日，升龙
城的创富SOHO公寓开盘，

“首付 4.9 万元”“日供 32元
起”等宣传语同样彰显这类产
品投入少、风险小的特性；5
月，盛唐至尊OFFICE写字楼

开盘，当天到场认筹的购房者
有百余组，销售额达1.2亿元；
6月，正大国际城市广场铂金
公寓开盘，开盘当天销售近八
成，销售额达2亿元……

这些公寓、写字楼的热销
不外乎两个原因：一是区位较
好，占据城市核心资源；二是
品牌影响力大。

进入暑期，以写字楼为代
表的一批商业地产产品又迎
来了一个个推盘小高潮。

从数据上看，今年7月，我
市商品房市场批准预售非住
宅产品2021套，批准预售面积
14.78万平方米，环比分别增长
125.81%、245.33%。综合前
7个月的情况看，7月非住宅
产品的供应量是最大的。

反观市场，进入下半年的前
两个月，东方今典·天汇中心、国宝

大厦、中泰商务大厦、盛唐至尊
红公馆等产品也加入写字楼产
品的推广阵营，天明国际中心、
正大国际广场、恒生科技园等
项目也都没闲着，纷纷借助时
间节点推出了各具特色的营销
活动，以此来提升人气、拉动销
售。升龙广场、上海滩华府、宝
龙城市广场、升龙城等楼盘则
推出了商铺产品……

与上半年相比，就市场的
活跃度来看，下半年商业地产

市场的活跃度更高；就产品的
丰富度来看，下半年前两个月，
写字楼的表现虽然仍旧抢眼，
但街铺、公寓、小户型、科技园
区、专业市场、商业综合体等产
品也有不少新亮点。这些商业
地产产品的“命运”将会如何
呢？还需要时间来回答。

不过，到2013秋季精品
房展会上看看同类产品的表
现，不失为一种获取答案的捷
径，见微知著，您说对吧？

▲ ▲

上半年：写字楼和公寓撑市

▲ ▲
暑期档：同样有推盘小高潮
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