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□刘溢海

金融与百姓互为依存。毫
不夸张地讲，经济离不开生活，
甚至叫作生活中的经济学。以
此类推，经济离不开金融，因此，
生活离不开金融。换句话来说，
生活与金融从来都是密不可分
的，但金融与百姓的关系具有时
代性、阶段性、发展性和衍生性
的特点。

我国发展初期，金融与百姓
的关系相对简单，金融更多承载
的是一种保值功能。现代社会生
活与现代金融相伴而生，金融具
有保值和增值双重功能。近年
来，随着我国金融生态的改善，我
市金融业持续快速发展，金融产
品和服务方式日趋成熟，老百姓
接触和使用金融服务的机会显著
增多，金融产品对生活的影响也
越来越大。

金融服务百姓的功能越来
越强大。随着经济的发展，金融
活动与老百姓的日常生活联系
越来越紧密，日常的存款和取
款、刷卡消费、买卖股票，直至交
水电、煤气、电话费、电子转账、
网上缴税等，都需要与金融打交
道。金融与老百姓的生活息息
相关，金融与百姓之间实现了

“零距离”接触。
老百姓对金融的关注程度在

不断加深，对学习金融知识的需
求也越来越迫切。因此，现代社
会发展对老百姓的金融普及带来
新的要求和新的挑战。现代金融
基础知识的把握、银行个人信贷
业务的开展、家庭投资理财的规
划、支付结算等银行金融服务产
品和个人诚信机制及金融犯罪辨
识能力的建立等相关内容的形成
显得十分必要。

一个地区经济的发展与百
姓的金融知识储备和素质有极
强的关联性。经济的发展不仅
要 靠 地 方 产 业 支 撑 和 投 资 驱
动，在当下更需要通过满足有
效需求来拉动。

中国式政府的惯性思维是
热衷于把产业链与资金链、价
值链联系在一起，而相对忽视
了消费链与资金链、价值链的
结合。其实生产与消费都是实
现和创造社会价值的重要组成
部分。对洛阳来讲要打造国际
文化旅游名城更需要我们引导
消费、创造消费。

总之，洛阳金融业的发展要
结合洛阳的实际，在更大范围、更
深层次、更多形式上全方位发展，
建立满足洛阳百姓和国内外消费
者需要的金融超市，举行金融与
百姓生活相关的宣传活动，推进
金融进社区活动，尤其要解决农
村居民对金融知识的缺乏问题。
最终打造出实现洛阳经济发展和
人民幸福的金融新业态。

（作者系河南科技大学经济
学院院长、教授、博士）

昨日，由央行开展的全国性的“金融知
识普及月”活动拉开序幕。此活动从今年开
始，以后每年9月都将统一开展。

今年的主题是开展金融知识的普及、宣
传,扩大金融服务受众面,使更多的金融消
费者享受金融业改革发展的成果；强化风险
意识和责任意识教育,帮助金融消费者树立

“买者有责、卖者余责”的理念。活动口号
为：“学习金融知识，了解风险责任，共建和
谐金融”。

同日，银监会组织各银行业机构开展的
“金融知识进万家”活动正式启动。“金融知
识进万家”活动是银监会消费者权益保护局

成立以来组织的一次大型活动，该活动规格
高、范围广、时间长。

洛阳银监分局主任师强子说，“金融知
识进万家”活动是一个很好的契机，各金融
机构可以充分利用这个机会，宣传金融知
识，解答大家在金融方面的疑问。引导社会
公众科学合理使用银行产品，增强消费者金
融投资安全意识和风险管理能力。

为了让更多的人了解金融知识，活动
期间，本报将对相关内容进行大力宣传，为
广大市民答疑解惑；同时也接受读者对相
关问题的投诉，协助读者进行维权，并将多
方面、多角度地宣传和普及金融知识。

财经论“金融知识进万家”活动启动

了解金融知识，提升生活品质 百姓与金融

□记者 王振华
实习生 张诗雨

如何快速申请
个人贷款？信用卡
怎样使用才能发挥
最大优势？足不出
户的情况下使用电
子银行到底能让您
办 理 多 少 种 业
务？……从本期开
始的一个月时间内，

《洛阳晚报·财富周
刊》将对“金融知识
进万家”活动进行全
面连续地宣传报道，
让您全方位了解这
些金融方面的知识。

某银行工作人员介绍，我国金融市
场目前仍处于培育成长阶段，消费者金
融知识基础相对薄弱，本次活动中，金融
机构应利用自身的专业知识和丰富的资
源，针对不同的消费者，为他们讲解如购
买房屋、购买车辆、申请银行卡、申请贷
款、购买理财产品、购买股票、购买养老

保险等密切相关的知识，增强金融
消费者识别和防范金融风
险的能力，同时提醒大家要
理性消费。

《中华人民共和国银行业
监督管理法》第一条就明确要
求“保护存款人和其他客户的
合法权益”。洛阳银监分局自
成立以来高度重视金融消费

者权益的保护工作，在监管工作中对银行业
机构一切不利于消费者权益的行为通过多种
方式进行处理和打击；在引导客户办理金融
业务时注重保护客户的合法权益，如在办理
理财产品、代理保险中既要说明收益更要进
行风险提示；鼓励银行业机构在办理小微企
业贷款和三农贷款时降低门槛、降低利率等。

近年来，由于宣传不力等多方面因素，
银行在社会公众的心中信誉度不断受到怀
疑，造成了银行和消费者之间的一些不了
解、不理解。 师强子说：“活动的宣传时间
会持续1个月，我们更希望银行业机构能将
此类的宣传活动常态化、系统化，引导消费
者熟练运用银行金融服务，让银行的品牌形
象更加深入人心，最终达到提升老百姓的生
活品质的目的。”

细心的市民到银行办理业务时会发
现，不少银行营业网点的宣传栏里多了
一些印有金融知识的宣传折页，在大厅
内的电子屏幕上关于金融知识的宣传标
语和宣传片也在滚动播出。

洛阳银监分局工作人员介绍，“金融知
识进万家”活动的主题为“多一份金融了

解 ，多一份财富保障”，重点围绕大家经常
接触的个人贷款、信用卡、借记卡、银行理
财、电子银行、自助设备、代销业务、非法集
资8项内容进行宣传讲解。

本刊也将就这些方面进行关注和报道，您
想要了解的这些方面的金融知识，或者在这些
方面遇到的问题、困惑，都可以与我们联系。

全国性的金融知识普及活动大幕拉开
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