
□记者 杨柳 文/图

9月1日，由洛阳日报报业集团主
办的2013洛阳秋季名优电动车展圆满
落幕。本届电动车展商家参与热情高
涨，现场看车、订购车者络绎不绝，电动
车销售数量再创新高。

车展未开始，买卖先成交

8月30日8时30分，记者在位于九
都路与珠江路交叉口的2013洛阳秋季
名优电动车展现场看到，车展还未正式
开始，各商家正在做最后的准备工作，已
有不少市民在展棚里看车、咨询。

“7点36分，我们卖出了第一辆电
动车！”凤凰电动车促销员激动地说。

“一大早，我们正忙着搭建展棚，就有人
来买车了，是个中年男子。他是奔着凤
凰电动车来的，到现场后直接选定了车
型，交了钱，骑上就走了。”

在车展现场，众商家卖力推荐自家
产品，促销人员热情地招呼市民看车、选
车。据了解，各电动车厂商都看好洛报
集团强大的媒体宣传优势，把此次车展
看成一次难得的推广机会。

3天，销售电动车900余辆

据车展相关负责人介绍，本届电动
车展非常成功，参与品牌多、观展人数
多、成交量再创新高。在车展现场，各
商家不仅推出了大力度的优惠活动，还
准备了丰厚的赠品，市民看车、选车热
情高涨，商家更是喜笑颜开。

8月30日至9月1日3天时间，车展
现场共销售电动车900余辆，销售金额
达150万元。在本届车展上，各商家都
取得了喜人的业绩，也提升了自身的品
牌影响力，实现了口碑、效益双丰收。

对于本届车展，市民更是反响强
烈，给予一致好评。家住西工区的张馨
瑶今年大学刚毕业，马上要参加工作
了。她在《洛阳晚报》上看到电动车展
的消息后，打算买一辆电动车。张馨瑶
说：“到电动车展上买车很方便，各种品
牌、款式的电动车集中在一起，省去东
奔西跑的麻烦，挑选余地也大，价格更
是比平时优惠不少。”最终，她在车展现
场挑选了一款小巧时尚的踏板电动车，
满意而归。

对本土珠宝品牌而言，外来大
牌珠宝商不断入驻洛阳已经不可
逆转。专家认为，本土珠宝商与其
跟外来品牌拼个你死我活，不如取
长补短，实现双赢。

今生有约珠宝连锁企业副
总经理叶鹏认为，我市珠宝卖场
中不乏国内知名品牌，如老凤
祥、I Do 等，这些品牌与本地卖
场合作，联手 经 营 抵 御 市 场 风

浪。这种发展模式值得我市更
多本土珠宝品牌借鉴。此外，
连锁化经营也将是我市本土珠
宝品牌的发展趋势，连锁经营
有助于抵御其他品牌的冲击，
让本土品牌在抢夺市场份额时
更具优势。

席升阳表示，上半年国际金价
“跌跌不休”，我市不少本土珠宝品
牌经历金价风暴。通过这场“洗

礼”，我市本土珠宝品牌已经更加
成熟，能更好地应对外来大牌
珠宝商带来的冲击。但值得注
意的是，在未来的洛阳珠宝市
场中，从消费者身上获利的传
统销售模式将改变，本土珠宝
品牌应跳出惯性思维，把握各
种珠宝的周期性波动，对价格
涨跌做出准确预判，以获取更
大利润空间。

外来大牌珠宝商将抢滩洛阳——

本土珠宝商“蜕变”谋双赢
□本刊记者 李雨璐

自今年 7 月以来，我市
各大珠宝卖场的促销战可
谓高潮迭起，从黄金促销潮
到钻饰、彩色宝石饰品促销
潮，再到近日的铂金饰品促
销潮，不少市民觉得，今年
珠宝市场的促销战比往年
来得更猛一些。

频频促销背后，是否预
示我市珠宝市场将迎来一场
变革？变革又将给消费者带
来什么？为一探究竟，近日，
记者采访了金鑫珠宝、今世
福珠宝和今生有约等大腕级
本土珠宝商，并邀请河南科
技大学教授、洛阳经济社会
研究中心首席研究员席升阳
为我们一同解读珠宝促销潮
背后的奥秘。

近年来，随着洛阳城市建设
的不断发展，不少商业巨头都
将目光投向了洛阳。今年，又
有多个商业巨头在洛阳抢滩布
局 。 大 商 新 玛 特 即 将 入 驻 洛
城，王府井百货在达码格利开
设分店……洛阳商业发展迎来
更多机遇和挑战。

商战、商业格局变化在激活
洛阳商业氛围的同时，也将给本
土品牌带来威胁。“在这场商业巨
头抢滩洛阳的‘战役’中，珠宝无

疑是争夺焦点之一，必然会有很
多外来大牌珠宝商进驻我市。他
们的到来将打破原有市场格局，
细分洛阳珠宝市场。”席升阳说。

“自7月以来，我市不少珠宝
卖场频频促销，这也是为了稳定
已有客源，应对大牌珠宝商的到
来。”金鑫珠宝连锁企业洛阳分公
司副总经理李艳利说，我市珠宝
品牌的不断增多，将导致珠宝行
业的利润越来越低，但竞争也会
对增强珠宝品牌及卖场的盈利能

力有帮助。
目前，我市珠宝行业中，金鑫

珠宝、今世福珠宝、今生有约等品
牌知名度较高，并占据了大部分
的市场份额。随着更多商业巨头
抢滩洛阳，入驻的外来知名珠宝
品牌会越来越多，消费者在购买
珠宝时也会有更多选择。席升阳
表示，抢夺市场份额时，价格促销
战是不可避免的，这也表明未来
我市不少珠宝品牌的价位将走亲
民路线。

商业巨头扎堆抢滩 本土珠宝商应对有招

外来大牌珠宝商紧盯洛阳市
场，这是否会对本土珠宝品牌产生
致命冲击？这个问题，是不少业内
人士共同的心声。

对此，今世福珠宝老城店店长
赵逆涛认为，冲击肯定会有，但不
会太大，因为外来大牌珠宝与洛阳
本土珠宝品牌各有千秋。外来大
牌珠宝商虽然有较强的经营、供货
能力和较大的品牌影响力，但相较

于本土珠宝品牌，它们不够熟悉洛
阳市场，对洛阳的文化习俗、市民
的消费习惯和消费心理不够了
解。这些品牌要赢得本地市场及
消费者的信赖，需要一个漫长的预
热过程。而本土珠宝品牌在洛阳
扎根多年，拥有较强的品牌认知度
和信赖度。

席升阳分析，目前，国内商业
市场的资本转移趋势是从沿海城

市向中部城市转移，洛阳的文化
底蕴深厚、交通便利、产业基础良
好，为商业市场的资本转移提供
了得天独厚的条件，在大品牌渠
道不断下沉的过程中，将有更多
知名珠宝品牌源源不断地进入洛
阳。本土珠宝品牌要想打好市场
份额争夺战，要在品牌定位、店址
选择、人才储备、售后服务等方面
苦练内功。

应对珠宝业变革 苦练内功是关键

与其拼个你死我活 不如取长补短谋双赢

2013洛阳秋季名优电动车展落幕

三天卖了近千辆
买家卖家皆欢颜

（资料图片）
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车展现场，人气爆棚
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