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□霍媛媛 张宝峰

十一黄金周您出门了吗？如果
没有，那您一定感受到洛阳楼市的

“热情”了——各大楼盘你方唱罢我
登场，搅得这个黄金周热闹非凡，难
怪有业内人士评价说：“光看‘十一’
这行情，今年的‘金九银十’可以更名
为‘银九金十’了。”

下面，就盘点盘点期间的重点活
动，一起来看看吧。

第一组：开盘纷纷热销

日前，洛阳建业左岸国际、盛唐
至尊红公馆、开元壹号金色丝路组团等
陆续开盘，销售业绩呢，还都很不错。
建业左岸国际3个小时的销售额高达
3.05亿元，盛唐至尊红公馆开盘当天就
卖掉了200多套，开元壹号金色丝路组
团则创下销售额2亿元的佳绩……

它们热销背后的原因不外乎以
下几点：大社区、好配套，资源丰富，
像洛阳建业左岸国际是建业高尔夫
花园的收官之作，项目毗邻王城大
道，隋唐城遗址植物园、洛浦公园等
自然资源近在咫尺，建业小哈佛幼儿
园、滨河小学、55中等教育资源环绕
周边，能够满足客户多种功能需求；
盛唐至尊红公馆依托盛唐至尊百万
平方米大盘，背靠十万平方米皇家园
林，直面隋唐城遗址植物园，专享
7000平方米空中花园，健身场、星光
舞台等休闲配套齐全，楼下还有4层
商业中心和风情商业街，可以满足所
有消费需求；开元壹号此次开盘推出
的2号、3号、4号楼都属于开元壹号
金色丝路组团，位于项目东大门，户
型丰富，景观大气，可满足不同购房
者的置业需求，开盘当天，河南知名
的健身俱乐部黄金时代也正式入驻
开元壹号，据介绍，今年12月25日，
该俱乐部将正式开业，为开元壹号的
业主提供服务。

第二组：营销中心亮相

无巧不成书，10月1日，宝龙城
市广场、名门世家、美景城、五洲国际
等多个项目的营销中心一股脑儿地
正式开门迎宾。

迎宾待客自然少不了好节目：宝
龙城市广场当天启动了该项目新产
品第三城的上市品鉴会，还邀请了
《梨园春》前主持人庞晓戈亲临现场

主持；名门世家在现场举办了洛阳首
届机器人科技嘉年华活动，为到访者
带来了一次终身难忘的科技体验；五
洲国际招商中心则邀请了著名歌手
姜育恒亲临现场，为在场的嘉宾观众
们奉上经典老歌……

看完节目之后，楼盘闪亮登场。
据了解，第三城涵盖购物中心、写字
楼、商业街、住宅、公寓等多种业态，
其中，“冠军投资产品”——43平方米
龙公馆将在本月开盘；名门世家项目
的地段优势、稀缺的城市景观资源都
很受购房者青睐，此外，项目自身是
个由多种业态集合而成的高端城市
综合体，这一点也得到了他们的普遍
认可；位于开元大道与忠义街交会处
的美景城建筑面积约10万平方米，开
放首日迎来近千人次到访，到访者表
示，该项目开发商洛阳市美好家园置
业有限公司植根于洛阳15年，是他们
关注项目的原因之一；五洲国际项目
规划总建筑面积约88万平方米，总投
资约40亿元，是集“产品交易、国际展
览、产品设计、电子商务、运营管理、
总部基地、仓储物流、金融服务、行业
交流、休闲购物”等10大功能于一体
的大型工业品博览交易基地。

第三组：邀您与水为邻

十一期间，还有两个与水结缘的
楼盘举办了相关活动。

龙门一号一期（高层）盛大交
房。此次交房的有6栋楼 648套房
源，主要为两室和三室。目前，该项
目温泉合院二期产品已开始接受预
约，面积从279平方米至567平方米，
与温泉合院一期产品相比，院子更
大、露台更多。

据了解，该项目总体规划有温泉
水乡住宅区和温泉度假旅游区两大
区域，温泉水乡住宅区集居住、休闲、
养生、度假、康健、娱乐于一体，包括
小高层、高层和低密度住宅。

位于瀛洲路和滨河南路交会处
东南的东方今典·观澜则在十一期间
与电商合作推出了“3000元抵30000
元”的抢房活动。活动一经推出，便
吸引了众多购房者前往咨询。

目前，观澜二期 5号楼、9号楼
101平方米至143平方米的水岸住宅
第二波电商抢房已启动。据项目相
关负责人介绍，此次活动推出的房源
数量有限，有意向的客户需抓紧时间
咨询。

10月1日，改造后的居然之家洛
阳店隆重开业。据了解，该店在改造
后整个卖场建筑面积达9万平方米，经
营面积6万余平方米，卖场内的家居
建材品牌有320多个,几乎囊括了时
下流行和热销的一线品牌，商场档次、
规模、配套设施都有了明显提升，成为
名副其实的集建材、家具、家装、家饰
于一体的“一站式”家居建材主题购物
中心。

该店为居然之家集团直营店，
居然之家多年来积累的优秀直营模
式和营销、服务理念等都将在此得
到贯彻落实。据介绍，改造后，商场
合理的经营布局和品牌规划，规避
了传统卖场的不足；专业的管理团
队、不惜成本的广告营销投入、豪华

高档的硬件设施以及内部无死角的
回廊设计、超大体量的免费泊车位，
都能为入驻品牌及消费者提供优质
的服务和舒心的环境。商场势必将
给整个洛阳家居建材行业带来极大
的冲击。

改造后的居然之家也有“不变”的
地方，那就是洛阳市民将一如既往地
感受到居然之家一贯秉承的“先行赔
付”“绿色环保”“同一品牌同一价”“一
个月无理由退换”“统一退换货”“送货
安装‘零延迟’”和“质保延至三年”等
承诺。

居然之家洛阳店相关负责人表
示，居然之家将继续以一流的设计、一
流的商品、一流的服务及丰富的促销
优惠活动，回馈洛阳消费者。（然然）

□张宝峰 文/图

9月28日，“升龙城再造洛阳地标
辉煌”新品签约发布会在洛阳钼都利
豪国际大酒店举行。升龙城签约的商
业运营商北京汉博商业投资管理有限
公司（以下简称汉博）对该地块的规划
作了阐述。

龙塔 让您“换个海拔看世界”

发布会宣布升龙A地块超300米
地标龙塔、鼎级商业中心正式启动。A
地块总投资50亿元，计划5年建成，届
时可划分为5A甲级高端写字楼、豪华
公寓、休闲商业街等八大业态。

A地块中，最引人瞩目的莫过于核
心项目龙塔了。该项目紧邻洛浦公
园，与西苑公园也相距不远，单体建筑
面积近30万平方米，超300米的高度，
让龙塔在许多方面都必须进行超常规
设计。汉博将从平面规划、垂直交通、
外立面设计、功能区划分等方面为龙
塔及底盘商业提出规划建议。可以预
见，龙塔及底盘商业必将成为洛阳超
高端的写字楼和水岸CBD中心——既
能满足商务办公需要，又能让您“换个
海拔看世界”，成为名副其实的商业地
标与城市名片。

强强联手 领跑洛阳商业地产

据了解，汉博是中国领先的商
业地产运营商，服务过的商业项目
体量超过 1200 万平米，曾为北京西
单大悦城、上海大悦城、昆明南亚风
情第一城等高端项目提供专业运营
服务。

汉博副总裁刘劲说，汉博十分看
好升龙城所拥有的良好自然资源，将
从北京、郑州等城市调集大量高端品
牌资源，助力升龙城成为洛阳新一代
国际化生活及商业地标。

据刘劲介绍，未来升龙城的龙塔
商业区将被打造成河南省第一个开放
式购物中心。每一层都有独立的交通
系统以及logo展示。在项目运营过程
中，汉博还将充分引入“商住分离”“持
有物业与销售物业分离”两大设计理
念，以全新的商业运营模式，改变洛阳
固有商业模式，营造出全新的商业“生
活场”。

升龙城营销总监孙程程表示：“升
龙集团进入洛阳已有四年，它目前在
洛开发的两个项目，不仅体量大，品质
也非常高。希望升龙城能够借助汉博
的专业力量，真正成长为洛阳乃至中
原地区的地标性项目。”

这个十一黄金周

洛阳楼市挺热闹 楼盘组队做活动
升龙城牵手汉博 打造洛阳新地标

改造后的居然之家洛阳店开业
变身“一站式”家居建材主题购物中心
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