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在汽车市场上，80后的号召力不容小
觑。随着80后日渐成为中国汽车市场的
主力消费人群，“年轻”“有活力”成为商家
在宣传车型时的关键词。如今很多80后
已为人父母，他们在选车时会更多地考虑
汽车能否为抚养孩子带来便利以及孩子乘
坐时是否舒服。他们需要一辆拥有大空间
的车，以满足孩子喜爱玩闹的天性；他们需
要一辆具备高舒适度的车，可以带来如家
一般的乘坐感受。而在这两个方面，新一
代轩逸的表现无疑相当出色。

作为一个4岁孩子的妈妈，车主刘女
士说：“因为有孩子，舒适性是我购车首先
考虑的因素。每天接送宝宝需要耗费很长
时间，如果交通拥堵，花在路上的时间更
长，对于孩子来说，车就成了一个流动的
家，此时，车的舒适性更显重要。当然，在
保证舒适性的基础上，外形要时尚、帅气，
节油性也要良好。”既要马儿跑得快，又要
马儿少吃草，80后车主对座驾的要求更为
严格。

80后买车注重孩子的感受
新一代轩逸定位于“越级

款待的旗舰家轿”，它在空间、
配置和驾乘感受等方面都力求
舒适，堪称“舒适之王”。除极
致舒适性之外，靓丽的外形和
内饰也是吸引80后的一大撒手
锏，而低油耗更为其加分不
少。在这些方面，“史上最强中
级车”新一代轩逸都表现上
佳。更值得一提的是，新一代
轩逸搭载了Pure Drive纯净动
力系统，并通过Eco Drive节能
驾驶助手，将百公里油耗控制在
同级最低的6.2升。

针对 80后进入“家轿
时代”，业内人士指出：

“随着80后成为车市
主力，中级车‘家
用’概念被进一步
深化，这对中级车
提出了更高要求。
中级车不仅要保持
原有的‘家用’‘舒
适’等优势，还要锦
上添花，在视觉层

面注入更多时尚元素，此外降低
使用成本也至关重要，这些都成
为未来中级车发展的趋势。”

据了解，新一代轩逸及轩逸
经典价位已突破10万元大关，
9.98万元起的价格更是迎合了越
来越年轻化的市场需求，本周末
东风日产威丰、威盛专营店还将
推出更多的优惠促销活动，敬请
关注。

（小逸）

新一代轩逸堪称“舒适之王”

不 论 是《小 爸
爸》，还是《辣妈正传》，都

表现了80后在社会和家庭
中承担起了更多的责任。当他
们成为买车的生力军，家轿能
否带给孩子舒适的乘坐体验，
也成为评判一款车是否成
功的重要标准。

新轩逸领潮
80后进入“家轿时代”
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