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车·观点

□本刊记者 张小丽

中级车市场向来是各汽车品牌的
必争之地，而在小型车市场，如今各大
品牌开始蠢蠢欲动，积极布局。

除了上海通用、大众、东风雪铁
龙、东风日产已经完成入门级A级车
的相关布局外，近日，丰田中国宣布，
全面启动“T-PARK”线上品牌活动
（这是丰田搭建的供其与年轻消费者
交流的平台），这意味着丰田在华的小
型车战略正式启动。之后，丰田旗下
两大合资车企将推出全新威驰与致
炫，这两款车的价位都将下探至6万
元左右。

这样，在小型车市场上，除了
自主品牌的诸多主力车型外，新捷
达、阳光、赛欧、全新爱丽舍、新桑
塔纳以及即将上市的 301、炫致、
新威驰等车型，价格均下探至 6 万
元到 8 万元。在这种形势下，小型
车市场可能快速升温，形成激烈的
竞争格局。

与近日小型车市的热闹景象相
反，近几年来国内小型车市略显冷

淡。虽然小型车有着体积小、穿梭灵
活、省油环保等优势，但对于喜好大
车的国人来说，小型车有点儿叫好不
叫座，再加上有些车型价位过高、设
计缺乏创意，小型车市场份额出现逐
年下滑的趋势。不过，随着《大气污
染防治行动计划》、国V排放标准相
继公布，以及油品质量升级带来的油
价上涨，似乎小型车的发展将换挡提
速。与此同时，诸多车企也将目光投
向这片蓝海，积极布局，推出各自的
战略车型。

其实，不管政策如何，市场如何，
从消费者的角度来看，他们只会选择
让人心动的好车。不少消费者提起小
型车，总将其与廉价、做工粗糙、安全
性差联系在一起，因此才会在选择时
望而却步。今后的小型车只有摆脱往
日的形象，真正成为精品好车，才能在
市场上占据一席之地。

随着汽车的消费群体日益年
轻化，在营销手段上，车企也应有
所创新，与年轻消费群体积极互
动，引起他们的共鸣，打造特有的
品牌形象。

小型车市场
将起“小时代”之争？

10月27日，奇
瑞针对 A0 级市场
打造的全新车型
E3 在奇瑞洛阳众
瑞二部店上市。奇
瑞E3配备荣获“中
国十佳发动机”称
号 的 1.5 升 排 量
ACTECO发动机，
同 时 配 备 SRS 四
安全气囊，丰富且
高档的配置成为
其突出优势，5.29
万元起售，它将为
人们带来全新的驾
乘体验。

小双 摄

2013 年 10 月
26日，长安马自达
CX-5 2.5 升车型
上市发布会暨马
自 达 CX-5 对 比
试驾会在洛阳华
裕马自达 4S 店完
美落幕。活动当
日除了进行马自
达CX-5 2.5升车
型的揭幕仪式，4S
店还组织现场车
友进行节油挑战
赛等活动。
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