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□左维军

斟酒，实在是一门高深的学问，让人
一辈子也学不完。

最初，我刚刚步入酒场，听资深人士介
绍：“茶要浅，酒要满。”于是，经过一个阶段
的勤学苦练，不间断地实践、实践、再实践，
又及时总结经验教训，终于练就了一套比
较好的本领。斟酒时，我能将酒倒得高出
酒杯，却又不往外溢。

许多人在“滴一滴，罚三杯”等强制
性措施逼迫下，为了免受罚酒之苦，只好
伸长了脖子，像老牛饮水一样，用嘴巴直
接搭在酒杯上，用吸力将酒水吸入口中。

如此这般，倒酒、喝酒双方，常常都
会赢得一片喝彩。

我的这种斟酒技术，受到一部分人的
好评与欢迎，同时，受到更多人的反对与
批评，特别是一些领导同志：身为领导，要
时时处处注意保持良好的个人形象。

得改，一定得改！
后来，我在斟酒时，改为开始时斟

满，当客人喝到一定程度不想喝或者不
愿喝时，减少一点，并且一定劝其“再喝
一点，意思意思，陪陪别的领导、客人、朋
友……”总之，好话说尽，让其把酒喝透。

我努力学习斟酒技艺，并且不断取
得突破性进展：什么“卑（杯）鄙（壁）下
流”“歪门邪（斜）道（倒）”，那都是“小
耍”，我能隔着人倒酒，离了席倒酒，蹲
下倒，转身倒，前斟后倒，左斟右倒，左
右开弓……

于是，我有更多“把酒论英雄”、结交
四方酒友的机会。

去年，上级来检查工作，领导把接待
任务交给了我。酒宴上，单位几位主要
领导都来作陪，直喝到夜里11点钟才结
束。客人喝倒了好几个，其中最能喝的
那个处长，在酒席宴上，拉着我的手直叫

“大哥”，直说“服了，服了”。不过，“伤敌
一千，自损八百”，我也好不到哪里去，只
不过没有当时就吐在酒店里。

我还坚持把他们一个个安排妥当，
打车回家时，我还心中连夸自己真是了
不起，百分之一百二十圆满完成任务。

第二天一上班，主管领导就把我叫
到办公室，开门见山地训斥说：“招待所
的服务员，还知道当领导喝多时，给领导
的酒杯里的酒换成白开水，给客人倒
酒。你是怎么做的？”嘿！一句话惊醒梦
中人。原来在必要的时候，还要学会李
代桃僵的本事。

学问啊，真是学问。可是，众目睽睽
之下，同一个酒壶（或同一瓶酒）该怎么
做，才能给领导斟酒时流出的是水，给客
人斟酒时流出的是酒呢？

□马俊曹 文/图

继10月探访杜康之后，群象岛企
业家俱乐部的又一批精英岛民，探访
杜康生产基地，畅享千年杜康美酒，探
秘杜康销量高速增长的秘诀。

11月9日至10日，2013群象岛
冬季峰会巡回论坛在洛阳拉开序幕，
来自投资、珠宝、快速消费品、文化等
领域的40位河南企业家，跟随“岛主”
群象岛企业家俱乐部创始人路明，走
进杜康控股汝阳生产基地的酿酒车
间、灌装车间、文化广场、地下私人酒
窖以及杜康造酒遗址公园，品味杜康
美酒，感受厚重文化。

据了解，此次论坛南、北两大主题
活动，分别在河南洛阳和浙江海宁举
行，作为第一季的北方论坛之所以选
择杜康，不仅因为杜康是华夏酿酒鼻
祖、中华美酒之源、中华第一历史文化
名酒，更因为杜康是河南白酒行业的
领军品牌，在短短4年实现了销售收
入增长近30倍的奇迹。

在讲解员的引领下，洛阳杜康控
股销售公司总经理助理徐振江陪同群

象岛40位河南企业家，先后参观了中
国第一家白酒地下私人酒窖——华夏
第一窖，亚洲最大的杜康文化广场，传
统工艺与现代科技融合的杜康酿酒车
间、灌装及成装车间以及中国独有的
酒文化圣地——杜康造酒遗址公园，
充分感受杜康厚重的千年文化和五彩
鸳鸯虾、龙凤胎等世间少见的神奇。

“白酒要靠文化，而文化是不可复
制的，这是杜康最大的优势。外地朋

友，一聊到豫酒都是首提杜康。”河南
世锦生物工程有限公司董事长王春秋
在参观了酒祖杜康地下私人酒窖、杜
康造酒遗址公园，并目睹了杜康酒的
酿造过程后感慨说，下次再来的时候，
也要为自己的儿女封几坛酒，备着他
们将来结婚用。

让这些企业家惊叹的，不只是杜
康厚重的文化底蕴，更有杜康4年近
30倍的奇迹增长。

“无论是酒祖、酒源，还是中华第一
历史文化名酒，杜康的地位和底蕴都无
可比拟，再加上杜康酒拥有省内外多
位白酒业界泰斗坐镇把关提升品质，
使品质杜康、文化杜康、责任杜康的发
展战略清晰，产品线结构布局合理，而
能征善战的营销精英团队也能够灵活
运用战术，再加上公司背后集团的强
大实力支撑，等等，这些内外因素组合
成强劲推力，成就中国白酒行业独有的

‘杜康现象’。”徐振江分析说。
当得知恒大足球队夺得亚冠冠

军时，徐振江在论坛上风趣地表示：
“这充分说明，河南人还是能办很多
事的。”
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酒里乾坤大，杯中日月长。品
酒品人生，《杯酒乾坤》邀您投稿，
共品人生醇酒！感谢洛阳宸华商
贸有限公司对本栏目的支持，来稿
刊发者可获得该公司提供的贵州
新贵董酒2瓶。
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斟酒的学问

王传才：
杜康开启文化名酒话语权时代
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40位企业精英探访杜康

品鉴酒祖杜康·名仕封坛原浆酒

□本刊记者 杨飞 文/图

机遇与挑战往往并存。有业内
人士认为，眼下正如火如荼进行的
白酒行业新一轮调整，对于很多酒
企来说，意味着挑战，但对杜康来
说，则代表着机会。

11月6日，由洛阳杜康控股与新食
品杂志社联合主办的“绵柔杜康 品质
中国——调整期中国白酒盈利商机论
坛暨绵柔杜康品鉴推介会”在北京五洲
大酒店举行，洛阳杜康控股销售公司总
经理苗国军、总经理助理徐振江及京津
大区总监贺保举，和来自北京各区域的
60多家白酒重点经销商参加了会议。

据苗国军透露，在白酒行业整体不
景气的大背景下，今年前三季度，许多
白酒销售呈现个位数甚至负增长，但杜
康依旧保持了将近50%的增幅，尤其是
定位大众消费、性价比较高的绵柔杜康
系列和酒祖杜康窖藏，同比增幅近
100%，这主要得益于杜康整个营销团
队的优势——团队大部分成员来自快
速消费品行业，对产品市场、消费者有
深入研究，能够帮助经销商有效消化库
存、拉动销售，而这些都是目前很多白
酒企业所不具备的。

“目前白酒行业形势严峻，行业已
经进入调整期，在关键时候，经销商要
认清‘大势’，了解和掌握行业的走向，
选择适销对路的产品，及时调整白酒
的销售模式，这样才能够赢得未来。”
苗国军分析说。

作为中国白酒行业近 20年
沉浮的见证者和参与者，新食
品首席行业专家、新食品产业
研究院副院长、新食品中国名
酒研究中心主任王传才，在会
上作了《杜康——开启中国历
史文化名酒话语权时代》的发
言。他说，即使白酒行业遭遇
了罕见的寒冬，但他对杜康的
发展前景仍然很看好，甚至认
为杜康将开启中国历史文化名
酒的话语权时代。

他分析说，过去20年，中国名
酒奠定了产区、香型，开创了品牌
和政商时代，但如今正面临品牌
空心化、社会形象恶化等挑战，并
且面临两大转型：从公权背书的
中国名酒向更加具有普遍价值观

的文化名酒转型；重构中国白酒
话语权体系，将产区地域构建的
中国名酒价值体系，转型为以人
物为载体的文化名酒价值体系，
实现名酒与文化完美结合。

“未来10年，中国白酒行业将
从‘中国名酒’引领转变为‘文化
名酒’引领，以人物名字命名的中
国文化名酒，直接向消费者传递
了品牌性别与品牌性格，这些品
牌背后是生动的人物形象与鲜明
的文化符号。”王传才预测说，在
诸多以名人命名的文化名酒中，
酒祖杜康凭借天时、地利、人和而
价值凸显，同时借助天然文化属
性、成熟商业落地以及身处中原
地域等，未来最有可能成长为最
具代表性的“文化名酒符号”。

前三季度
杜康销量保持近50%增幅

中国白酒行业向“文化名酒”引领转变
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