
一周车评

车·声音

□本刊记者 张小丽

一个朋友最近买车，买的竟然不
是他心仪已久的那一款，周围的人都
不解，他说：“满大街都是那一款车，
没个性，我就不想买了。”这个朋友的
心态折射出了近年来车市的一种消费
趋势——个性化。

纵观中国车市，前四五年，满大
街跑的都是三厢车，两厢车因为不
符合大众审美备受冷落。现在，随
着年轻一代消费群体的壮大，两厢
车凭借其时尚动感的外形受到了青
睐。福克斯、骐达、POLO 等一大批
两厢车开始崭露头角，在市场上占
据一席之地。如今的车市，已经从

“一枝独秀”变为“百家争鸣”，各个
品牌都在积极寻找空白的细分市
场，并第一时间“开疆拓土”，而消费
者可选的车型也越来越多。

最近，随着年末购车季的临近，
一大批个性分明的全新车型也“粉
墨登场”，如北京现代名图、一汽丰
田威驰、东风标致 301、斯柯达野帝
以及阵容强大的朗逸新家族，这些
车型或是填补了其品牌在细分市场
上的空白，或是家族组团作战，全面
满足某一细分市场的需求，而注重
个性也成为他们的共性。

如全新威驰有黑、银、紫、橙、
红、蓝、白 7 种色彩，如同时装般炫
彩多变。名图则有水晶白、梦幻银、
幻影黑、玫瑰红、水墨灰、丝绸金、宝
石蓝、北极玉 8 种色彩，连硬朗的
野帝也有 8 种以上颜色可选。车身
颜色越来越多，用色越来越大胆，这
就是为了满足消费者的个性化视
觉需求。车辆的配置也
在不断丰富，如

斯柯达野帝的选装配置有倒车影
像、全景天窗、轮毂等，这无不体现
着车商对消费者个性化需求的全
面满足。

回想当初，如果有人到 4S 店询
问定制车辆，可能被人嘲笑：“一条
生产线那么昂贵，怎么可能专门为
你做？”而随着市场的不断发展，满
足消费者的个性化需求成了车商努
力的方向。更多车商在控制成本的
基础上，尽可能地为消费者提供更
多选择。难怪业内人士称，一车打
天下的好时光已经过去了。

现在，对汽车的个性化需求正不

断考验着厂商的产品以及经销商的
服务水平。生产商提供的车辆仅仅
是一个基本的消费品，消费者希望可
以根据自己的需求来改造自己的汽
车，就像DIY自己的电脑一样，完全
满足自己的个性化需求。

今后 ，随着消费者需求的不断变
化，汽车会更加多元化、个性化，车市也
会迎来多彩的未来。

个性化 购车新趋势
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