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进口车的“小城故事”

（上接D02版）

9月初在天津举行的2013中国汽
车产业发展（泰达）国际论坛上，曾有
业内人士指出，未来进口汽车产品会更
加高端，但不是奢侈、豪华的高端，而
是突出个性，更时尚化、小众化，那么
洛阳的情况如何呢？

陈冉说，在他们的客户中，女性客户
偏爱保时捷 Cayman、保时捷 Pana-
mera、路虎揽胜极光这些车型，男性客
户则偏爱奥迪Q7、路虎第四代发现、进
口大众途锐这些车型，个性化、小众化的
客户消费需求也越来越明显，“有一名客
户，要买路虎揽胜创世尊崇版，明确告诉
我们要白色车身、棕色内饰以及带有桃
木饰条的车型，还有一名客户要买Jeep
的中国龙版车型”。

马腾说，找进口车经销商购买汽车
的客户，通常心中已经有了目标，并且对
该车型足够了解，他们只需要帮客户找
车、订车就行了。目前订购高端车的客
户还是偏爱3.0升排量以上的大排量车
型，但是注重实用性和个性的客户数量
不断增加。

“中国的汽车工业需要积淀，汽车消
费同样需要积淀。”喜汇进口车负责人杨
先生说，“个性化已经成为消费趋势。”
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个性化成为消费新趋势

今年随着三、四线城市消
费潜力不断被挖掘，不少业内
人士预测进口汽车市场将继续
下行，北京、杭州、上海这些城
市消费的比例在逐渐地减小，
三、四线城市消费的比例在增
加。而洛阳自然也成为进口车
商眼中的大蛋糕。

说起 这 件 事 儿 ，马 腾 认
为，虽然洛阳市场上进口车的
潜力很大，但是随着进口车经
销商的增多，未来的竞争必然
很激烈，进口车经销商的日
子未必好过。“我们和 4S 店的
关系是竞争，又不是竞争。”
马腾说，虽然经销商都在抢

占市场份额，但是 4S 店对汽
车的推动也会促进进口汽车
代购。

“消费者会有自己的判断。”
陈冉认为，在了解车商的报价、
服务后，消费者会选择适合自己
的购车方式，而他们要做的是拼
服务、拼质量。
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