
在网购大行其道的今天，汽车也
在尝试利用网络这一渠道。由中国汽
车咨询中心网发布的《中国汽车电商
发展研究报告》显示，2013年“双11”，
天猫等3家网站贡献了近17万辆的线
上订单，订单总额达235亿元。同时，
以车易拍等为代表的电商也快速切入
二手车市场，并取得了不错的成绩。

洛阳的一些二手车企业也大胆
做出了尝试。例如车汇一二手车广
场正在试水的O2O模式，将线上和线
下的优势资源结合，并通过网站引
导，使互联网与展厅车源对接，实现
网络订单的“落地”。

二手车行业步入发展“快车道”
□记者 韩霖 文/图

随着二手车市场的发展，二手车种类
不断丰富，2013年我市二手车销量一路攀
升。同时，二手车行业内的竞争日趋激烈，
各种新颖的营销模式不断推动这个行业向
前发展。从最早的拼车源到拼价格，再到
如今的拼质量、拼服务，我市的二手车行业
进入可持续发展阶段。

2013年我市二手车行业的发展可
用一个字来形容，那就是“快”，这一特点
尤其体现在下半年。

据本刊的《权威发布》栏目，2013年
7月至9月，我市的新车市场进入持续加
速期，在洛阳日报报业集团举办的金秋
汽车博览会的全力推动下，我市9月的
新车月挂牌量突破万辆，这也为我市的
二手车销售提供了车源基础。

初步统计，今年下半年我市惠通等
大型二手车交易市场的月均成交量约为
2000辆，而车汇一二手车广场的月成交
量有近百辆。

“下半年可谓我市二手车行业发展
的加速期，从我们了解的情况来看，二手
车交易量增长明显，二手车车商的销售
业绩也大幅提高。”车汇一二手车广场总
经理毕涛说。

发展加快

“在我看来，今年的二手车
市场呈现一派新气象，无论是车
型、品牌还是销售模式，都让人
耳目一新。”车友周平感叹道。

“新车、豪车更多了，对于我
们消费者来说，选择面更广了。”
家住西工区的廖先生说，“当然，
这其中最让人耳目一新的是营
销模式。”

“从路边摊儿到进店经营
再到豪华展厅，从‘雾里看花’
到专业评估……让我不断惊喜

的同时，也坚定了我买二手车
的决心。”市民张先生说。

在消费市场的不断刺激
下，一些以前只会在国外及我
国一线城市出现的全新的二手
车营销模式也在洛阳崭露头
角，从二手车拍卖会到周末自
由交易日，从二手车车商自己
办展到参加高规格的车展，我
市二手车车商在寻求创新，他
们的突破带动了我市二手车行
业的快速发展。

崭新气象

“由于二手车车况鉴别具有较强
的专业性，在行业发展初期，一些不良
从业者故意隐瞒车况，以便从中谋取
利益，造成了消费者对二手车行业出
现信任危机。”毕涛说。

如今二手车行业内的激烈竞争促
使行业不断自律和规范，在售车辆的
车况信息更加透明，交易双方信息更
均等，车辆售后服务体系更完善……
这些让我市二手车行业朝着健康、可
持续的方向发展。

可持续性
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■二手车篇
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