
□本刊记者 张小丽

最近，车市出现了一些“新面
孔”——北京汽车历时6年精心打造的
首款越野车北京40、奥迪S系列运动
车型中的首款SUV车型SQ5、丰田
首款专为中国年轻人量身定制的跨
级时尚大两厢车型致炫，这些新车型
带着“细分”“纯粹”“运动”等关键词
闪亮登场。

车界也发生了几件有深远影响的
事儿：一是DS计划让全系车型进军
中国市场；二是双龙汽车准备与庞大
集团合作重启中国市场，年销辆达到
10万辆后将考虑在华建厂；三是萨博
准备以电动汽车的形式在中国市场实
现复兴，在这之前，东风和雷诺刚刚签

订了合作合同。
放眼国际，在 1 月 7 日举行的

CES（国际消费类电子产品展览会）
上，自动驾驶成了热门话题，诸多惹眼
的新技术让人对未来充满期待；将在
1月中旬举行的2014北美国际车展，
有半数新车会引入中国。

虽然最终的数据还没出来，但据
全国乘用车联席会预测，我国2013
年国内汽车的全年销量或将超过
2100万辆，这无疑为2014年奠定了
良好的基础。

新的一年，车市将走向何方？我
们从这些“新面孔”、新事件中可以窥
其端倪。

在新车市场的竞争中，大而全的
战略似乎略显“笨重”，以满足目标群

体需求为目的的细分化策略则“身量
轻盈”，在激烈的市场竞争中取胜的概
率似乎更大一些。

2013年，异军突起的小型SUV
让人印象深刻；2014年，车市的一大
特色应该是市场细分。越来越多的细
分市场将被开辟出来，一方面满足不
同消费群体的需求，另一方面也能为
车商带来良好的业绩。随着DS、观致
以及潍柴全新乘用车品牌英致的登
台，全新的用车理念、全新的炫酷车型
将令消费者眼前一亮，在市场上掀起
一轮激烈的竞争热潮。

同时，延续 2013 年的科技风，
2014年，越来越多的新技术将在普通
车型上有所体现，使汽车在安全性、便
利性、智能化方面大跨步前进，主动制

动系统、自动驾驶技术将“飞入寻常百
姓家”。从前那些只有在科幻片里才
能见到的技术能来到我们身边吗？是
的，它们正在向我们走来。

2014年已精彩开启，车市的发展
令人期待。不过，不管车市怎么走，它
应该始终围绕着消费者的需求转。随
着年轻消费群体的突起，个性化用车
需求逐渐成为主流，依靠一个车型打
天下的时代已渐渐走远。设计出满足
目标群体需求的产品，给消费者更多
自由选择的机会，应是车商新的目
标。面对越来越挑剔的消费者，车商
不能采用花拳绣腿，只有真功夫才能
打动消费者，越来越多的细分市场、越
来越贴合消费者需求的全新车型值得
我们期待。

2014年，车市将走向何方
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