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近几年来，新都汇、万达广场、宝
龙城市广场、建业凯旋广场等商业综
合体相继落户我市。我们不难发现，
商业综合体加大餐饮和娱乐这两种
业态的布局，已成为一种趋势。

建业凯旋广场相关负责人说，
以往商业综合体业态比例一般为
购物、餐饮、娱乐分别占52%、18%
和30%，如今这个“黄金比例”已经
被打破，购物、餐饮、娱乐1∶1∶1的
消费模式成为主流，在一些沿海发
达城市的商业综合体中，餐饮占比
甚至在一半以上。在建业凯旋广
场，餐饮占比近 40%，与百货业态
平起平坐。

“餐饮业态之所以能实现由‘配角’
向‘主角’的转变，主要是因为它强大
的聚客能力。”河科大经济学院副院
长张纪博士说，与百货等业态相比，
餐饮业对消费者的号召力更强，更能
在短时间内聚集人气，继而带动其他
业态的发展。

张纪预见，未来餐饮业在商业综
合体中所占比例会不断增大，餐饮内
容和品牌势必会出现重复现象。如
何加强特色经营、避免同质化竞争，
将是商家需要面对的新问题。

“配角”变“主角”餐饮店影院玩“逆袭”
吃完美食看场电影，已成为不少消费者的假期休闲方式——

□记者 曾宇凌 文/图

要问马年春节假期哪里最热闹，
当数洛阳的一些新兴商业综合体。以
开业不久的商业综合体建业凯旋广场
为例，从大年初一到初七，无论是3楼
的洛阳小吃一条街还是7楼的成龙影
城，到处都是大排长龙的景象。

餐饮店、电影院赚得盆满钵满，
反映出餐饮和娱乐这两个新兴业
态在商业综合体中地位的转变，它
们已经从过去的“配角”一跃变成

“主角”。

2月3日（正月初四）19时，记者
在建业凯旋广场3楼的洛阳特色小
吃一条街上看到，各家店内都人头
攒动。一家鱿鱼烧烤店门口的购买
队伍绵延了十余米。

“别人吃着你看着，如果你以为
这是最痛苦的事，那你就错了。比
排队更痛苦的事是好不容易排到你
了，吃的却卖完了。”市民李先生说，
他在一家油茶店门口排了20分钟的
队，最终等来的却是一块“已售罄”
的牌子。记者发现，从20时开始，不
到半个小时的时间，有一半的小吃

店陆续摆出了“售罄牌”。
跟餐饮店一样，该广场7楼的成

龙影城也出现了大排长龙的景象，
《爸爸去哪儿》《大闹天宫》等贺岁片
一票难求，几乎所有场次人都爆
满。该影城相关负责人介绍，仅大
年初一当天前来观影的就达1万人
次，为了缓解拥挤现象，他们特意在
售票区域设置了“Z”字形路障。

记者采访得知，春节小长假期
间，宝龙城市广场、新都汇等商业综
合体的餐饮店和影城也同样出现了
火爆场面。

马年春节，商业综合体内餐饮店、影院最火爆

“餐饮店和影院的发力，既在我
们的想象之中，也在我们的意料之
外。”建业凯旋广场相关负责人说。

近几年，人们的春节消费观发生
了转变，与窝在家里看电视、打麻将
相比，人们更愿意跟亲朋好友出门消
费。据悉，建业凯旋广场提前一个月
跟餐饮商户沟通，为迎接春节消费高
峰作准备。“虽然已作准备，但春节那
几天的客流量比我们预计的大。”在
该广场经营馄饨生意的胡先生说，春

节期间，馄饨每天都供不应求，晚上8
点左右就卖光了。该广场5楼一家
粤菜餐厅负责人说，他们为春节准备
了一周的食材，没想到两天就消耗完
了，很多需要从广东采购原料的菜品
不得不暂停供应。

今年情人节跟元宵节重叠，预计
客流量跟春节比有增无减。建业凯旋
广场相关负责人说，他们已经提前作
好准备，竭力满足消费者的就餐和观
影需求。

消费观念转变，催生两个业态“春节经济”

“配角”变“主角”
餐饮、娱乐业人气旺1
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