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今年1月，我市两家地下商场接连开业
今年将再有一家地下商场开业——

“立体商业”时代
“下一层”也精彩

说起地下商城，洛阳老
百姓并不陌生，之前我市就
有洛阳地下商城、温州新时
尚地下商城等。

今年 1月初，兴华地下
商业步行街和爱尚街地下
购物步行街相继开业。这
两大地下商业步行街都属
于人防平战结合项目，不
仅是商场，还具有地下通
道的功能，能起到缓解地
上交通压力的重要作用，
战时则作为人员隐蔽和物
资储备的场所。

兴华地下商业步行街
紧邻王府井、新都汇商圈，
位于纱厂南路凯旋西路路
口至唐宫西路路口段的地
下，总建筑面积 1.8 万平方
米，全长 568 米，拥有 263
间商铺。

爱尚街地下购物步行
街的地理位置同样优越，处
在洛阳传统商圈——原“上
海市场步行街”地下，业态
包括潮流服装、电子产品、休
闲餐饮、新潮饰品等，与现有
地上商圈形成分层互补。

这几年，我市商业发展
势头迅猛，王府井百货、丹
尼斯百货、中央百货都成功
带旺了周边商圈的人气。
随着万达广场、建业凯旋广
场等知名购物中心陆续抢
滩洛阳，我市商业竞争日渐
激烈，地上商业用地资源也
日益紧张。

在此背景下，商家们的
地盘争夺战也从地上打到了
地下。业内人士普遍认为，
兴华地下商业步行街和爱尚
街地下购物步行街的开业，
对王府井、新都汇商圈和上
海市场商圈来说，会起到如
虎添翼的作用，与此同时，还
能大大缓解这两大商圈的交
通压力。

地下商城相继开业
立体格局初步形成

与过去环境不佳、人
气不足的老式地下商场
相比，今年新开业的这两
家地下商场人气为何如
此旺？

“首先要搞清楚自己
的优势和劣势，然后再找
准目标客户群，与地面商
场错位经营。王府井引
进 的 品 牌 都 是‘ 大 腕
儿’，面向的是高端消费
群体，我们的目标客户群
很明确，就是追求时尚的
年轻人。”如陆铸所说，
准确定位和错位经营是
他们与王府井、新都汇等
周边地上商场竞争的的重
要法宝。

于先生则认为，除了
这两大法宝，地下商场还
要善于借力打力。消费者
逛商场本是有意识的消
费行为，而地下商场由于
具有地下通道的独特属
性，很多消费者会在穿越
的过程中无意识地进行
消费。

“去王府井和新都汇
的路上，顺便逛逛兴华地
下步行街，去上海市场的
途中，逛逛爱尚街地下购
物步行街。”在采访过程
中，市民王晓的这番话让
记者印象深刻。一个多月
以来，这两家商业步行街
正在悄然改变着洛阳消费
者的消费习惯和需求。

值得期待的是，目前
的兴华地下商业步行街和
爱尚街地下购物步行街都
只是一期项目，今年9月，
兴华地下步行街将开工建
设2期工程，届时将连接家
乐福、小商品市场等；爱尚
街地下购物步行街的二期
工程将继续向青岛路北段
延伸，目前已经进入招商
阶段；今年牡丹文化节期
间，备受瞩目的华阳·秀水
3号地下商业街将隆重开
业，它地处万达商圈核心
地段，整体街区以“一街一
世界，一店一风情”为设计
理念，浓缩世界五大步行
街景观……

如果说目前我市地下
商业还处于“吾家有女初
长成”的阶段，在不久的将
来，“她”将成长为更具风
韵的“熟女”，让洛城的“立
体商业”展现更为成熟和
多彩的魅力。

对商家来说，春节无疑是一年之中最
重要的销售节点之一。面对“满月”后的首
次“大考”，这两家地下商场交出了怎样的
答卷？

16日下午，记者从唐宫路（中泰商务
大厦）入口沿手扶电梯进入兴华地下步行
街后看到，5米宽的过道两边店铺林立，熙
熙攘攘的人流充满了过道。

陆铸说，从开业以来兴华地下商业步
行街的人气一直很旺，春节前一周客流量
高峰期达到四五万人次，整个春节小长假
期间，日均客流量稳定在两三万人次。

记者在现场看到，不断有市民从各个入
口下来，从这家店逛到那家店，累了就在长
椅上休息，口渴了随时能找个饮品店歇歇。

同样的热闹场面，也在爱尚街地下购
物步行街出现。一家美甲店里人头攒动，
门口贴着醒目的美甲师招聘广告。“春节一
天都没歇过，人手太紧张了，实在忙不过
来。”这家美甲店老板负责人说，开业后生
意一直都不错，已经积累了一定的客户群，
日销售额也在稳步攀升。

错位经营借力发挥
“立体商业”逐步成熟

如果您对地下商场的印象还停留在“卖
地摊货”“进去憋得慌”，那就“out”了。在
兴华地下商业步行街和爱尚街，不仅品牌专
卖店林立、出入口四通八达，还有最先进的
新风换气系统。

“我们锁定的消费群体就是追求时尚的
年轻人，所以在定位上突出高档的环境，平民
化消费。”兴华地下商业步行街相关负责人陆
铸说，要想吸引年轻人，业态一定要年轻化。
在兴华地下步行街，除了美特斯邦威、卡玛等
知名品牌专卖店，还有潮流服装店和格子铺以
及各种特色饮品店，都很受年轻消费者欢迎。

在装修设计方面，这两家地下商场都突出
了时尚感，无论是材料、色彩还是灯光，都力求
营造一个时尚又舒适的购物环境。比如，爱尚
街地下购物步行街将牡丹元素作为设计重点，
整个地下商业街被分成跟牡丹有关的六大主
题色系，每个主题区域都安装了LED 灯带，使
整个地下商业街犹如一个牡丹盛开的花园。

人性化的出入口设置是这两家地下商场
的另一特点。记者在兴华地下商业步行街看
到，整个步行街共有中州中路（王府井百货）、
凯旋西路（凯瑞君临商务广场）、纱厂南路（同
仁堂）、唐宫路（中泰商务大厦）等14个出入
口，各个出入口的指示标志都指向明确，消费
者能轻松地根据目的地选择合适的出入口。

全场650米的爱尚街地下购物步行街有
17个出入口，与上海市场商圈各大型购物场
所进行了无缝对接，通过这些出入口，消费者
能轻松到达相约淘宝城、金鑫珠宝、永乐家
电、新银座商场等目的地。

无论是在兴华地下购物步行街还是在爱尚街
地下购物步行街，消费者都不会感到因为空气不
流通而产生的憋闷感，奥秘就在于其新风系统。

爱尚街地下购物步行街相关负责人于先
生说，为了保证商场里的空气流通，他们使用
了目前国内先进的新风系统，所有抽入地下商
场的空气，都经过新风系统进行过滤和净化，

“每隔二十米就安装了一组新风系统，担负着将
外面新鲜空气抽进来、及时将废气排出的任务，
保证地下商场的空气清新”。

“与在地上逛街吸雾霾相比，逛地下商场
其实更安全。”于先生笑着说。

□记者 曾宇凌 文/图

今年1月初，兴华地下商
业步行街和爱尚街地下购物
步行街相继在我市开业，为市
民购物增添了新的去处。

眼下，这两条地下步行街
均已“满月”，并经历了春节消
费高峰期的考验。在这次“大
考”中，他们的成绩如何？今
年牡丹文化节期间，我市地下
商业又将迎来新成员——华
阳·秀水3号地下商业街。这
些接连开业的地下商业项目，
是否会影响我们的生活？是
否会改变我们的购物习惯？
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潮流店铺鳞次栉比
新风系统换来清新
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