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2014洛阳春季精品房博会
“置业大调查”结果公布

□记者 霍媛媛

3月21日至23日，2014洛阳春
季精品房博会在王城公园举办，其间，
共接待有效来访者（购房意愿强烈，登
记个人信息）7957组，意向成交住房
589套，意向成交金额4.18亿元。

房博会上房价真实惠

作为马年的首场房地产盛会，本
届房博会吸引了34个楼盘参展，是近
年来参展楼盘最多的一届。据介绍，
今年洛阳楼市新盘多，竞争加剧，而新
盘为了提高知名度，扩大影响力，普遍
选择最具号召力和公信力的品牌展会
作为“首秀场”。

本届房博会的主办方提前几个月
精心策划了“一元尽享洛报房展嘉年
华”主题活动，观展者只需交1元钱，就
可以领取1份《2014洛阳购房攻略》、1

张“置业大调查”抽奖券，并可
在购买指定的15个楼盘时额
外享受2000元优惠。

“如今的购房者成熟理智，对楼盘
的各种信息非常清楚，在房博会上逛
一圈，就知道所谓的优惠是噱头还是
真实惠。”一个参展楼盘的营销负责人
告诉记者，他们在房博会期间接待的
不少客户都是熟脸儿，有的客户甚至
当场拍板下单，就是冲着房博会上那
2000元的专项优惠来的。

洛阳人偏爱“中号”房子

据统计，本届房博会“置业大调
查”抽奖活动共吸引了2900多名观展
者参加，主办方抽取了290名观展者
填写的调查表，通过抽样统计得出了
最新的洛阳置业趋势。

抽样结果显示，在目前的看房者
中，25岁至35岁的人占比最大，达
41%，换句话说，以刚性需求为主的
80后正在成为洛阳楼市的置业主力；
35岁至50岁的改善需求置业群体占
24%；50岁以上的人占14%。这一
结果也与眼下“刚需为主，改需为辅”
的市场需求结构相吻合。

只有极少部分观展者对置业区域
表示无所谓，大部分洛阳人都倾向在
西工区、涧西区和新区等较为传统的
热点置业区域购房，紧随其后的依次
是老城区、高新区、经济开发区和瀍河
回族区。

调查显示，虽然观展的洛阳人中
有59%的人家庭年收入在10万元以
下，但是，90平方米至120平方米的
户型超过了90平方米以下的户型，成
为人们置业时首选的面积区间，两者
占比分别为50%、30%，这也说明洛
阳人偏爱“中号”房子，有“一步到位”
的置业倾向。另外有20%的观展者
倾向于选择120平方米以上的大户型
产品。

在诸多楼盘公共配套设施中，洛
阳人认为最不可缺少的是充足的车
位、停车场，其次是绿化景观、健身中
心、生活超市和幼儿园。

在本届房博会上，升龙广场、洛
阳·恒大绿洲和新盘鼎盛国际，成为洛
阳人意向楼盘
中的前三名。


